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JIMENEZ llamada para Ia ' 12:00
BALTA visita N° 2 m
Confirmé 01:00
RUBEN DARIO Asistencia por Om -
CAMACHO 1115850534 | 3108143459 | Crr 9E #4-16 llamada para la 05:00
visita N° 2 pm
JORGE Confirmé 08:00
ELIECER Cll 17 #10- Asistencia por am -
JIMENEZ 17582141 | 3142466479 103 llamada para la 12:00
MORON visita N° 2 m
Confirmé 2462000 01:00
EUSTORFO Asistencia por Om -
CAMACHO 96166585 3131817335 | Crr 9 #17-27 llamada para la 05:00
visita N° 2 pm
Confirmé 08:00
NICOLAS ; :
Crr 6a #3-84 | Asistencia por am -
2:&52 ra62A14 5203985564 Triunfo llamada para la 12:00
visita N° 2 m
29/06/2026 -
LIVARDO Confirmé 01:00
Carrera 9 Asistencia por Om —
Ko bl TORIRAAT || BUAAS16889 | Le #4710 | lamadaparn s 05:00
visita N° 1 pm

Resultado de la actividad:

Se realiz6 la adecuada planificacién y estructuracion metodologica de la Visita de
Marketing No. 2, con contenidos organizados, material de apoyo y agenda definida,
garantizando el desarrollo ordenado de la jornada y el cumplimiento de los objetivos de
acompanamiento en marketing, comunicacion visual y ventas para esta jornada.

Durante la visita No. 2 se realizé el proceso de disefio de la identidad visual para diez (10)
beneficiarios de las veinte (20) unidades productivas favorecidas. De acuerdo a las
preferencias visuales identificadas en el diagnéstico visual realizado en la visita N°1. En
esta visita se hizo la definicion de la imagen corporativa que se trabaj6é de manera previa.
Estableciendo los tonos a trabajar, tipografia, y las aplicaciones en algunas piezas
publicitarias.

Ademas por medio de un conversatorio con cada beneficiario se les dio a conocer los
conceptos de tonos comunicativos para el desarrollo de redes sociales, la importancia de

definirlo junto al mensaje clave de acuerdo a las preferencias y a los objetivos de cada
uno.

Acciones desarrolladas:

v' Asesoria personalizada en disefio o ajuste de logotipo, etiqueta, empaque y
piezas graficas basicas. Se realiz6 el proceso de asesoramiento en disefio de la
identidad visual para diez (10) beneficiarios de las veinte (20) unidades productivas
favorecidas Se definieron los conceptos creativos de logotipo, alineado con la
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personalidad y las preferencias de los usuarios trabajados. Se hizo una seleccién de la
paleta de colores, considerando su significado, impacto visual y coherencia con el
emprendimiento. Se trabajaron diferentes tipografias que fueran apropiadas para
reforzar la identidad y facilitar la legibilidad del logotipo. Finalmente se desarrollaron
propuestas graficas iniciales con diferentes alternativas de composicién y estilo.

v Presentacion de borradores graficos y validacion con el emprendedor. Se
presentd las propuestas a los beneficiarios visitados, explicando el concepto, los
elementos graficos y la justificacion para cada disefio. Se recibieron las
observaciones del emprendedor y se realizaron los ajustes para mejorar la propuesta
seleccionada.

v’ Asesoria en definicion de mensajes clave y tono comunicativo para redes
sociales y material promocional Identificacién de los objetivos de comunicacién
del emprendimiento y de los resultados esperados en redes sociales. Se asesor6
sobre el significado del tono comunicativo, la importancia de definirlo junto al mensaje
tema. Sumado a esto, se explico la creacion de una propuesta de valor como base
para la construccion de mensajes diferenciadores. Se dio algunos ejemplos, en los
cuales se identificaron los mensajes claves y el tono comunicativo junto a la propuesta
de valor. Se hizo una definicién del tono comunicativo mas adecuado, considerando la
personalidad de la marca y el perfil de los clientes (formal, cercano, profesional,
inspirador, educativo o comercial). Se revisé la coherencia entre la identidad visual y
el lenguaje utilizado en las redes sociales para fortalecer el reconocimiento de la
marca.

v Uso de herramientas digitales para visualizacion Se hizo una orientacién
sobre la implementacion de la identidad visual en piezas de comunicacién, redes
sociales, papeleria y material publicitario para mantener la coherencia de la marca.
Asimismo se hizo una validacion del disefio final, verificando su funcionalidad,
originalidad, escalabilidad y aplicacion en diferentes medios, por medio de mockups.

Resultado de la actividad:

Como resultado de la actividad se definieron los logotipos de diez (10) unidades
productivas de las veinte (20) favorecidas en el proyecto. De esta manera cada
emprendedor fortalecio la identidad de su marca mediante la creacién de un logotipo que
representa la esencia, los valores y la propuesta de valor del negocio, acompanado de la
definicion de un tono comunicativo coherente con su publico objetivo. Como resultado,
cuenta con una imagen de marca consistente, mensajes claros y diferenciadores para sus
canales de comunicacién. Lo que favorece el reconocimiento de la marca, mejora la
conexién con los clientes y contribuye a un posicionamiento mas sélido en el mercado.

Aspectos relevantes de la ejecucion:

1. Se cumpli6 con la totalidad de las horas programadas, desarrollando de manera
clara y organizada los temas de disefio y fortalecimiento de identidad visual,
brindando asesoria personalizada para la definicion del logotipo.

2. Se foment6é la participacion mediante la revision y definicién por parte del
emprendedor de la imagen corporativa definitiva.
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3. Se emplearon herramientas digitales para visualizar la aplicacion de la imagen
corporativa a diferentes piezas de promocion y material publicitario.

4.

NIT: 901.654.979-1

La metodologia usada se basé en los planteamientos del proyecto, herramientas

de visualizacién y disefio que permitieron la creacién y definicién de la imagen
corporativa, el mensaje clave y el tono comunicativo de cada unidad productiva

visitada.

Tabla No. 6. Relacion de beneficiarios visitados, unidad productiva, intensidad horaria y
modalidad de la visita

Intensidad Unidad
No. Fecha Beneficiario Horarta Prodictiva Modalidad
KARY JHUBIXA GUARIN 4 horas Belleza y ;
' | 24/06/2026 | SANDOVAL Barberia | | resencial
2 REINALDO SANCHEZ CALDERON 4 horas Panaderia | Presencial
3 ELIZABETH DE LA HOZ TORO 4homs | Bellezay | .o
Barberia
200(2026 4 horas Belleza y
4 YENMIS DE LA HOZ TORO Barberia Presencial
5 26/06/2026 INGRID JOHANA JIMENEZ BALTA 4 horas Gastronomia | Presencial
6 RUBEN DARIO CAMACHO 4 horas Panaderia Presencial
JORGE ELIECER JIMENEZ 4 horas ] )
7 27/06/2026 | MORON Gastronomia | Presencial
8 EUSTORFO CAMACHO 4 horas Gastronomia | Presencial
4 horas Belleza y .
9 29/06/2026 NICOLAS RIVERA AMAYA (bt s Presencial
10 LIVARDO ANDRES MARTINEZ 4 horas Construccion | Presencial

5. Registro fotografico:

SH EKINAH

Presencia Divina

SALON DI

l.?\ffu
BELLEZA

Pedidos 3123373765
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Asesoria personalizada en disefio o ajuste de logotipo, etiqueta, empaque y piezas
graficas basicas.

4T9 DR PRYSTACION
OEMTERE Mo BIMTIN e

TRACTUAL L

Las visitas se hicieron de manera presencial mediante una metodologia participativa,
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encontradas, recomendaciones y evidencias documentales, graficas y fotograficas,
los cuales deberan ser entregados a la supervision e interventoria con una
antelaciéon minima de cinco (5) dias calendario antes de la finalizacion de cada mes
contractual

Se elaboré y presento el informe mensual de ejecucién técnica y seguimiento
correspondiente al periodo reportado, conforme a las actividades efectivamente
desarrolladas en el marco del acompafiamiento de marketing y ventas a las unidades
productivas beneficiarias. Dicho informe contiene los respectivos soportes técnicos,
evidencias documentales y registros fotograficos, que permite verificar la ejecucion de las
acciones programadas y el cumplimiento de las obligaciones contractuales establecidas.

Durante el periodo evaluado, se realizaron veinte (20) visitas de acompafiamiento de
marketing y ventas a beneficiarios, de un total de veinte (20) beneficiarios del proyecto,
desarrollando las tematicas y componentes técnicos definidos para la visita N° 1y se
realizaron diez (10) visitas de acompafiamiento de marketing y ventas a beneficiarios, de
un total de veinte (20) beneficiarios del proyecto, desarrollando las tematicas y
componentes teécnicos definidos para la visita N° 2. De acuerdo al cronograma de
intervencion y en la metodologia de asistencia establecida para el proyecto. Los informes
incluyeron la descripcion de las actividades ejecutadas, avances alcanzados, dificultades
identificadas, recomendaciones técnicas y evidencias de seguimiento, como soporte del
proceso de acompafiamiento de marketing y ventas.

Resultado de la actividad:

Se elabor6 y presenté ante la coordinacién del proyecto un informe técnico integral
correspondiente a las actividades desarrolladas durante el periodo comprendido entre el
01 y el 30 de junio de 2026, debidamente estructurado y soportado con evidencias
verificables, registros documentales, formatos de diagnéstico y anexos correspondientes,
como respaldo de la gestion y las labores ejecutadas en cumplimiento de las obligaciones
contractuales.

Asimismo, el informe consolidé la informacién técnica, operativa y administrativa derivada
de las actividades ejecutadas durante el periodo reportado, permitiendo adelantar el
proceso de revision, validacion, aprobacion y tramite administrativo para el pago
correspondiente, de conformidad con los lineamientos, procedimientos y requisitos
establecidos por la entidad contratante.

A continuacion, se relacionan las visitas de acompafiamiento de marketing y ventas
realizadas durante el periodo reportado, desarrolladas conforme a los lineamientos
metodoldgicos y parametros técnicos establecidos para cada tematica abordada, en
cumplimiento de las actividades programadas dentro del proceso de acompafamiento de
las unidades productivas.

Tabla No. 4: Relacion de las treinta (30) visitas de acompafiamiento en marketing y
ventas, realizadas durante el periodo comprendido entre el 01 y el 30 de junio de 2026.
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por medio del formato de diagnéstico inicial y conversatorio para hacer un
levantamiento inicial de cada unidad productiva.

3) Desarrollar la Visita No. 3 de fortalecimiento en marketing y ventas, orientando a
los beneficiarios en la definicién de estrategias de comercializaciéon, promocion y
posicionamiento de marca, incluyendo recomendaciones sobre redes sociales,
WhatsApp Business, catalogos comerciales, atencién al cliente y herramientas de
promocién local, asi como la entrega de los productos graficos desarrollados y las
recomendaciones finales para el fortalecimiento comercial de cada
emprendimiento.

La ejecucion de la Visita No. 3 no fue realizada durante el presente periodo de informe, en
razén a que la programacion operativa y metodologica del proyecto priorizé el desarrollo
de actividades iniciales de diagnéstico y seguimiento técnico contempladas en el
cronograma de ejecucion. En consecuencia, esta actividad sera realizada para una etapa
posterior, con el propésito de garantizar una adecuada implementacion, cobertura y
acompafiamiento a las unidades productivas beneficiarias.

Por lo anterior, su ejecucién se tiene prevista para el siguiente periodo de informe o
posterior de conformidad con los ajustes efectuados al cronograma y a la planificacion
operativa del proyecto.

4) Disefar y entregar en medio digital los archivos editables y en alta resolucion
correspondiente al logotipo, disefio de pendén publicitario y disefio de tarjeta de
presentacion para cada una de las unidades productivas beneficiarias, garantizando
que dichos elementos reflejen la identidad visual construida durante el proceso de
acompanamiento.

La ejecucion de esta actividad no fue realizada durante el presente periodo de informe, en
razon de que se esta en el proceso de disefio. A la fecha del presente informe, se han
desarrollado diez (10) logotipos. Sin embargo, estos pueden llegar a tener alguna
variacion durante el proceso de creacién. Sumado a lo anterior, en el cronograma de
ejecucion, es importante el desarrolio del logotipo de todas las unidades productiva, para
seguir con el disefio de las siguientes piezas graficas que estan contempladas en el
proyecto. En consecuencia, esta actividad sera realizada para una etapa posterior, con el
proposito de garantizar una adecuada implementacién, cobertura y acomparnamiento a las
unidades productivas beneficiarias.

Por lo anterior, su ejecucion se tiene prevista para el siguiente periodo de informe o
posterior de conformidad con los ajustes efectuados al cronograma y a la planificacion
operativa del proyecto

5) Elaborar y presentar informes mensuales de ejecucidén técnica y seguimiento del
acompafamiento realizado, incluyendo actividades desarrolladas, nimero de
visitas efectuadas, avances obtenidos, disefios elaborados, dificultades
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No. Fecha Beneficiario N° Visita
1 KARY JHUBIXA GUARIN SANDOVAL 1
04/06/2026 1
2 REINALDO SANCHEZ CALDERON
3 ELIZABETH DE LA HOZ TORO 1
05/06/2026 -
4 YENMIS DE LA HOZ TORO
5 NINFA YANETH ANGARITA SUAREZ 1
08/06/2026 :
6 NIKOL CARABALI GOLU
7 DONAIRO ALFONSO ESCOBAR ROMERO 1
———  09/06/2026 3
8 JORGE ALEXANDER ALI CORDOBA
9 YASMIN MIREYA ALI ORTEGA 1
———  10/06/2026 .
10 FABIO EDILSON LOPEZ BOHORQUEZ
1 INGRID JOHANA JIMENEZ BALTA 1
11/06/2026 :
12 JORGE ELIECER JIMENEZ MORON
13 RUBEN DARIO CAMACHO 1
12/06/2026 -
14 LIVARDO ANDRES MARTINEZ
15 JULIETH LORAINY CARRANZA PERAFAN 1
15/06/2026 -
16 EUSTORFO CAMACHO
17 ASTRID CAROLINA AREVALO SILVA 1
16/06/2026 :
18 NICOLAS RIVERA AMAYA
19 DIANA PATRICIA FELIZZOLA SAMPAYO 1
17/06/2026 1
20 EDILSO GUEVARA MEJIA
No. Fecha Beneficiario N° Visita
1 KARY JHUBIXA GUARIN SANDOVAL 2
5 24/06/2026
REINALDO SANCHEZ CALDERON 2
3 25/06/2026 ELIZABETH DE LA HOZ TORO 2
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YENMIS DE LA HOZ TORO 2
5 INGRID JOHANA JIMENEZ BALTA 2
: 26/06/2026
RUBEN DARIO CAMACHO 2
# JORGE ELIECER JIMENEZ MORON 2
—5 | 27/06/2026
EUSTORFO CAMACHO 2
9 NICOLAS RIVERA AMAYA 2
o | 29/06/2026
LIVARDO ANDRES MARTINEZ 2
Avances

Los beneficiarios adquirieron una mejor comprension sobre la importancia de crear una
marca de acuerdo a sus valores y preferencias visuales, que les genere una identidad
diferenciada, reconocimiento, posicionamiento y fidelizacion. Que les permita fortalecer la
competitividad y aumentar las posibilidades de crecimiento y sostenibilidad en el mercado.
Tener una coherencia y uniformidad en la comunicacién en los diferentes medios como lo
son las redes sociales, piezas publicitarias, empaques y demas puntos de contacto con el
cliente.

Identificaron la ayuda que les genera una marca para lograr ocupar un lugar en la mente
del consumidor y ser asociado con atributos que los puede diferenciar. Permite que el
negocio sea reconocido y recordado por caracteristicas propias evitando ser recordado
como uno mas del mercado. Todo esto, no solo con el concepto de que se vea bonito. Si
no como herramientas que les permite aumentar las ventas.

Se hizo la definicion de diez (10) imagenes corporativas. Lo cual, es un avance en la
creacion de marca y estrategias de mercadeo y publicidad.

Se mostr6 como las decisiones en cuanto a publicidad, creacién de contenido,
lanzamiento de nuevos servicios, mends, promociones entre otras. No se debe hacer de
manera improvisada y siguiendo tendencias. La toma de decisiones se debe basar en las
necesidades, la informacién y las preferencias de sus clientes. Esto, se obtiene gracias a
la comunicacion, al registro y a escuchar cada uno de ellos.

Dificultades

Durante la ejecucién de las visitas de acompafiamiento se presentaron algunas
limitaciones, principalmente relacionadas con la disponibilidad, lo que en algunos casos
gener? ajustes en la programacion de las jornadas establecidas.
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Sumado a lo anterior, el acceso en algunas direcciones se dificulté debido a las
excavaciones que se estan realizando en diferentes calles del municipio de Paz de
Ariporo.

Las multiples funciones que tienen en sus vidas diarias y en sus emprendimientos. No les
permite tener el tiempo suficiente para concentrarse en definir lo que realmente ellos
quieren y proponer estrategias que les permita ser diferentes en su sector productivo.

Existe un 50 por ciento de los usuarios que no hace uso de las redes sociales, no tiene
tiempo para realizar contenido, consideran que son importantes. Sin embargo, no tienen
intencién de usarlas o no se sienten con la capacidad para usarlas.

Recomendaciones

En el transcurso de acompafamiento realizado durante las visitas, se recomendo a los
beneficiarios pensar la marca como una manera de expresar los suefios, los valores y su
proposito al tener un emprendimiento. Se pudo evidenciar, que algunos les dan mas
importancia que otros a tener una identidad y han buscado opciones por medio de la IA
para crear marca. Sin embargo, la consideran una manera de decorar, otros la perciben
como algo que les da estatus, pero no le ven la importancia y lo que puede permitirles
lograr al momento de la captacién y fidelizacion de clientes.

También, se les recomendé pensar que pueden hacer ellos diferente a las personas que
estan en el mismo sector productivo que les pueda crear una ventaja competitiva. La
creacion de su propuesta de valor. Que se pueda comunicar para promocionar y
posicionar comercialmente.

Se les recomienda medir la percepcion de la marca. Ya que, es esencial para el éxito del
negocio. Entender coémo los consumidores ven la marca les permite identificar fortalezas,
debilidades y oportunidades de mejora. Esto les ayuda para tomar decisiones mas
informadas, mejorar las estrategias y construir una base sélida de lealtad de marca que
impulse el éxito a largo plazo del negocio.

Cuando se habla de cliente objetivo, consideran que si se hace una definicién, se esta
cerrando la posibilidad a nuevos clientes. Sin embargo, se les recomienda hacerlo ya que
la eficacia y el indice de éxito de los esfuerzos de marketing y ventas dependen de saber
quiénes son los clientes objetivos. Porque las personas a las que te diriges y a las que
prestas una atencién especial son las que con mayor probabilidad realizaran compras
repetidas creando una fidelizacién. Usualmente cuando un negocio quiere venderle a
todos, generalmente termina conectando con pocas personas y teniendo una necesidad
constante de captacion de clientes, que implica mas esfuerzos y mas presupuesto en
publicidad.

Finalmente, y como soporte técnico de las actividades desarrolladas en el presente
informe, se anexan los documentos que evidencian el cumplimiento de cada una de las
acciones ejecutadas, relacionados en los Anexos No. 1,2,3y4.

Calle 15 # 25 - 20 B. Los Helechos - Cel. 3174394973 - 3209749380
E-mail: corparacionmultiverse2024@gmail.com
Yopal - Casanare - Colombia




E NIT: 901.651.979-1

Los anexos nombrados anteriormente, son las actas de visita, formatos de diagnéstico
debidamente diligenciados, material de apoyo trabajado durante las visitas y el
correspondiente registro fotografico de las jornadas realizadas a cada unidad productiva
beneficiaria, los cuales permiten verificar de manera objetiva el desarrollo de las
actividades ejecutadas, el acompafiamiento brindado y el cumplimiento de las
obligaciones contractuales establecidas dentro del proceso de intervencién y asistencia
técnica, formato de diagnéstico, material diapositivas.

Ver Anexo No. 1. Actas de visita realizadas.
Ver Anexo No. 2. Formato de diagnéstico

Ver anexo No. 3. Material didéctico trabajado durante el desarrollo de la primera visita y la
segunda visita

Ver Anexo No. 4. Registro fotogréfico de las actividades ejecutadas durante el periodo
reportado.

5) Participar activamente en reuniones técnicas, comités de seguimiento, jornadas
de socializacion y deméas espacios de articulacién institucional convocados por la
supervisién, interventoria o equipo ejecutor del proyecto, relacionados con el
seguimiento, evaluacion y cumplimiento de las actividades establecidas en el
Contrato de Prestacion de Servicios No. 002 - 10 de 2026.

Esta actividad no se llevé a cabo durante el periodo comprendido entre el 01 y el 30 de
junio de 2026, en razén a que, conforme a la dinamica de ejecucion del proyecto y la
programacién operativa establecida por las instancias de supervision e interventoria. no
Se generaron convocatorias ni se programaron sesiones de reuniones técnicas, comités
de seguimiento o espacios de articulacion institucional durante el periodo en mencion.

En consecuencia, no se presentaron requerimientos de asistencia a este tipo de
escenarios, toda vez que su realizacién esta sujeta a la planificacién y convocatoria formal
por parte de las instancias competentes del proyecto, en el marco de las acciones de
seguimiento, evaluacién y verificacién del cumplimiento contractual.

6) Desarrollar las demas actividades de caracter técnico, administrativo vy
profesional que sean requeridas para garantizar la adecuada ejecucion,
cumplimiento del objeto contractual y alcance de las metas establecidas en el
Contrato de Prestacion de Servicios No. 002-10 de 2026, siempre que guarden
relaciéon con la naturaleza del cargo y las obligaciones contractuales asignadas.

Durante el periodo comprendido entre el 01 al 30 de junio de 2026, no se requiri6 la
ejecucién de actividades adicionales de caracter técnico, administrativo o profesional
diferentes a las contempladas en la programacién operativa del Contrato de Prestacion de
Servicios No. 002 - 10 de 2026.
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En consecuencia, no se presentaron requerimientos complementarios por parte de la
supervision, interventoria o equipo ejecutor del proyecto. No obstante, se deja constancia
de la disponibilidad permanente para apoyar y ejecutar las actividades que llegaren a ser
solicitadas en cumplimiento del objeto contractual y las obligaciones establecidas.

En cumplimiento del Contrato de Prestacion de Servicios No. 002-10 de 2026, se
desarroliaron de manera satisfactoria las actividades correspondientes a la Visita No. 1
diagnéstico de imagen corporativa y Visita N°2, disefio y fortalecimiento de identidad
visual ejecutadas durante el periodo comprendido entre el 01 al 30 de junio de 2026, en el
marco del proyecto “Implementacién de Unidades Productivas para la Generacion de
Ingresos para la Comunidad Afrocolombiana del Municipio de Paz de Ariporo, Casanare”.

CONTRATISTA:

Vina @Ucuaj
DIANA MARCELA CUEVAS AMAYA
C.C. N° 53.122.452
Profesional contratado
C.P.S. N° 002-10H de 2026

CONSTANCIA:

El suscrito supervisor hace constar que, verificadas las actividades relacionadas en el
presente informe y las pactadas en el contrato, se concluye que el contratista ha cumplido
con las actividades adquiridas en virtud del mismo, correspondientes al periodo evaluado.

Corporacion MULTIVERSE
Supervisor del Contrato No. 002-01 de 2026

Calle 15 # 25 - 20 B. Los Helechos - Cel. 3174394973 - 3209749380
E-mail: corporacionmuiltiverse2024@gmail.com
Yopal - Casanare * Colombia
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Anexo No. 15:

REGISTRO FOTOGRAFICO
ACTIVIDADES
ACOMPANAMIENTO EN
MARKETING Y VENTAS
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ITEM DESCRIPCION
IMPLEMENTACION DE UNIDADES PRODUCTIVAS PARA LA
Proyecto | GENERACION DE INGRESOS PARA LA COMUNIDAD
AFROCOLOMBIANA DEL MUNICIPIO DE PAZ DE ARIPORO
Contrato | 002-10 de 2026
Contratista | Diana Marcela Cuevas
Municipio | Paz de Ariporo
Actividad | Informe N° 1
Fecha 01/07/2026
Registro:
Foto ; = :
No. Evidencia Fotografica VISITA N° 1 Descripcion
KARY JHUBIXA GUARIN SANDOVAL
< karysandovall? ik
—— KARY SANDOVAL —— |magen
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NINFA YANETH ANGARITA SUAREZ
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Anexo No. 16:

ACTA DE VISITA NO. 1.
MARKETING Y VENTAS
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Corporacrbn'

VERSE ACTA DE VISITA MARKETING Y VENTAS

NIT: 901.654.979-1

VISTANo. 1 | FECHA: | 04 | 06 | 2026
'NOMBRE Y APELLIDO "DEL | KARY JHUBIXA GUARIN SANDOVAL

BENEFICIARIO

N° DE IDEN‘HFICACI@N' 11007775205

LUGARDELAVISITA . | ClI13#11-72

TELEFONO DE CONTACTO | 3115890366

LINEAPRODUCTIVA | BELLEZA Y BARBERIA | MUNICIPIO | PAZ DE ARIPORO
HORADEINICIO = | 08:00 AM | HORA DE TERMINACION | 12:00 M

| TEMATICAS =~~~ | REALIZAR DIAGNOSTICOS SOBRE LA IMAGEN CORPORATIVA Y NECESIDADES DE

POSICIONAMIENTO DE LAS UNIDADES PRODUCTIVAS.

i _'OBJETIVGSDE'LAVIS!TAE | Realizar un diagnéstico de la imagen y marca del emprendimiento mediante la

identificacion de su estado actual, el analisis de la percepcién de la marca y la
recopilacion de informacién que sirva como base para el desarrollo de su
|dent|dad visual.

: ~ PARTICIPANTES
~ NOMBRE : ~ CARGO ENTIDAD/ASOCIACION
KARY JHUBIXA GUARIN SANDOVAL AFILIADO ACOFROPAZ
DIANA MARCELA CUEVAS DISENADORA MULTIVERSE

Se le mostré ejemplos de propdsitos de algunas empresas como INTERRAPIDISIMO y ALQUERIA !

DESARROLLO DE LA VISITA TECNICA

Se hace Ia V|5|ta en Ia casa de residencia de la sefiora kary Jhubixa en la calle 13 # 11 -72, iniciamos con
una presentacion oficial del cargo y los temas que se van a trabajar durante el proyecto, la cantidad de |
visitas que se van a realizar, se instala el pendén que contiene la informacion del proyecto y finalmente !
el objetivo de la actual visita.

Durante la jornada se desarrollaron las siguientes actividades:

i

Desarrollo del formato de diagndstico de la identidad corporativa: Compuesto por preguntas
que buscan conocer si tienen una marca o si ha visto alguna idea de la cual le gustaria trabajar,
conocer como promociona el trabajo que realiza, si tienen presencia digital, percepcion de

marca, recoleccion de insumos para el disefio y la revision grafica del sector. A la vez, se reviso :
si su servicio o producto tenia la necesidad de empaques o envases y si contaban con algun !

elemento publicitario

Conversatorio participativo sobre percepcion de marca y cliente objetivo: Se llevé a cabo un :
espacio de didlogo con el emprendedor para identificar la percepciéon actual de la marca, sus |

fortalezas, oportunidades de mejora y los atributos que desea proyectar. Asimismo, se le
expuso la importancia de definir un perfil del cliente objetivo, analizando aspectos como |
caracteristicas demograficas, necesidades, preferencias, habitos de compra y expectativas !

frente a los productos o servicios ofrecidos.

https://interrapidisimo.com/empresa-mensajeria/, https://www.algueria.com.co/conocenos/nosotros !

y se revisa como el propdsito de dichas empresas se reflejan en todas sus operaciones y actividades,

i dentro de estas la publicidad https://www.youtube.com/watch?v=ZlyOPxjvXt8,
+ https://www.youtube.com/watch?v=qqd9Uea0T9Q
3. Revisién de referentes visuales del sector productivo: Se analizaron ejemplos de marcas

pertenecientes al mismo sector econdmico con el fin de identificar tendencias en disefio, uso
de colores, tipografias, simbolos, estilos graficos y estrategias de comunicacion visual. Este
ejercicio permitio establecer elementos diferenciadores y oportunidades para fortalecer la
identidad del emprendimiento.

Recoleccién de insumos visuales: Se recopilaron referencias graficas, fotografias, colores,
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, conceptualizacién y desarrollo de la propuesta de imagen de marca.
: RESULTADO DE LA VISITA

Se obtuvo un diagndstico inicial de la imagen y marca del emprendimiento, acompafiado de
: informacion estratégica sobre la percepcion de la marca y referentes visuales del sector. Estos insumos i
constituyen la base para el disefio de una identidad visual coherente, diferenciadora y alineada con los

. objetivos comerciales del emprendimiento.

i
|

| RECOMENDACIONES

e Es muy importante para el desarrollo de la estrategia de marketing y la continuidad del
proceso, que se haga un petfil del cliente objetivo.

e También, se le recomendé pensar que pueden hacer ellos diferente a las personas que estan
en el mismo sector productivd que les pueda crear una ventaja competitiva. La creacion de su
propuesta de valor.

e Sele recomienda, tener claridad en el mensaje que se quiere dar con términos globales como
elegancia, bonito, estético. Ya que son términos que no dan un mensaje claro.

COMPROMISOS
Actividad Responsable
* Analizar la informacién recopilada durante la visita, * Estructurar el diagndstico DISENADORA
| de imagen y marca
* Facilitar informacién adicional que sea requerida durante el proceso AFILIADO
FIRMAS

Q and QDG)JC@ . mtfq&m xﬂg-

DIANA MARCELA CUEVAS Nombre:
Disefiadora CE. \OO}}}? ZOS- .
Profesional contratade Multiverse Beneficiario
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ACTA DE VISITA MARKETING Y VENTAS

NIT: 901.654.979-1
SITANe. 1 | FECHA: 04 06 2026
- NOMBRE ' Y APELL]D(J DEL | REINALDO SANCHEZ CALDERON
' BENEFICIARIO e
N° DE l_DE-NTt_EICACION | 74865389
LUGARDELAVISITA | Crr 10 #4-32 Villas
 TELEFONO DE CONTACTO 3203138160
LINEA PRODUCTIVA PANADERIA [ MUNICIPIO | PAZ DE ARIPORO
 HORA DE INICIO ~ | 01:00 pm | HORA DE TERMINACION | 05:00 pm
TEMATICAS =~ | REALIZAR DIAGNOSTICOS SOBRE LA IMAGEN CORPORATIVA Y NECESIDADES DE
A e e | POSICIONAMIENTO DE LAS UNIDADES PRODUCTIVAS.
. OBJETIVOS DE LAVISITA: | Realizar un diagndstico de la imagen y marca del emprendimiento mediante la
Sap Sl identificacién de su estado actual, el analisis de la percepcion de la marca y la
recopilacién de informacién que sirva como base para el desarrollo de su
identidad visual.

e e PARTICIPANTES .
'NOMBRE Sk 'CARGO ENTIDAD/ASOCIACION
REINALDO SANCHEZ CALDERON AFILIADO ACOFROPAZ
DIANA MARCELA CUEVAS DISENADORA MULTIVERSE
: DESARROLLO DE LAViSlTA TECNICA

' con una presentacién oficial del cargo y los temas que se van a trabajar durante el proyecto, la

y finalmente el objetivo de |a actual visita.
Durante la jornada se desarrollaron las siguientes actividades:
; 1. Desarrollo del formato de diagnéstico de la identidad corporativa: Compuesto por preguntas

cantidad de visitas que se van a realizar, se instala el pendon que contiene la informacion del proyecto

! que buscan conocer si tienen una marca o si ha visto alguna idea de la cual le gustarfa trabajar, E
; conocer como promociona el trabajo que realiza, si tienen presencia digital, percepcion de |
: marca, recoleccion de insumos para el disefio y la revision grafica del sector. A la vez, se reviso

: si su servicio o producto tenia la necesidad de empaques o envases y si contaban con algun
elemento publicitario

caracteristicas demograficas, necesidades, preferencias, habitos de compra y expectativas
; frente a los productos o servicios ofrecidos.

2. Conversatorio participativo sobre percepcién de marca y cliente objetivo: Se llevé a cabo un
espacio de didlogo con el emprendedor para identificar la percepcion actual de la marca, sus i
fortalezas, oportunidades de mejora y los atributos que desea proyectar. Asimismo, se le
expuso la importancia de definir un perfil del cliente objetivo, analizando aspectos como :

' Se le mostré ejemplos de propdsitos de algunas empresas como INTERRAPIDISIMO vy ALQUERIA '

i https://interrapidisimo.com/empresa-mensajeria/, https://www.algueria.com. co/conocenos/nosotros :

! y se revisa como el propdsito de dichas empresas se reflejan en todas sus operaciones y actividades,

i dentro de estas la publicidad https://www.youtube.com/watch?v=ZlyOPxjvXt8, !

https://www.youtube.com/watch?v=gqd9UealT9Q
: 3. Revisién de referentes visuales del sector productivo: Se analizaron ejemplos de marcas

i pertenecientes al mismo sector econémico con el fin de identificar tendencias en disefio, uso |
: de colores, tipografias, simbolos, estilos gréficos y estrategias de comunicacion visual. Este :
ejercicio permitié establecer elementos diferenciadores y oportunidades para fortalecer la :

identidad del emprendimiento.

; 4, Recoleccién de insumos visuales Se recopiiaron referencias gra’ficas fotograﬂas colores,
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RESULTADO DE LA VISITA ';
! Se obtuvo un diagndstico inicial de la imagen y marca del emprendimiento, acompafiado de!
informacion estratégica sobre la percepcién de la marca y referentes visuales del sector. Estos insumos ;

RECOMENDACIONES

e Es muy importante para el desarrollo de la estrategia de marketing y la continuidad del
proceso, que se haga un perfil del cliente objetivo.

e Tienen una buena propuesta de valor. Sin embargo, les falta organizarla y comunicarla.

e El nombre que tienen actualmente los encasilla en un solo sector. Se les recomienda, si no
quieren cambiar el nombre, usar una imagen que encierre toda su propuesta de valor.

e Tiene la necesidad de personalizacion de sus empaques, aunque eso implique un costo
adicional. Es una inversién para lograr una recordacion y diferenciacién de marca.

COMPROMISOS
Actividad Responsable
* Analizar la informacién recopilada durante la visita, * Estructurar el diagnéstico DISENADORA
|_de imagen y marca
* Facilitar informacién adicional que sea requerida durante el proceso AFILIADO
FIRMAS

@mm o8 Foowmh wo €

[ X
DIANA MARCELA CUEVAS Nombre:
Disefiadora ce. %% Q) = % q
Profesional contratado Multiverse Beneficiario !
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VERS ACTA DE VISITA MARKETING Y VENTAS
NIT: 901.654.979-1
VISTANo. S 1 FECHA: |05 06 2026
"NOMBRE Y APELLIDO DEL | ELIZABETH DE LA HOZ TORO
BENEFICIARIO o
N® 'DEj_it:;E'NTi-FICACION-..' ' 1073230091
LUGAR DE LA VISITA - | crr7#410-45
TELEFONO DE CONTACTO | 3115890366
LINEAPRODUCTIVA | BELLEZA Y BARBERIA | MUNICIPIO | PAZ DE ARIPORO
' HORADEINICIO | 08:00 AM [ HORA DE TERMINACION | 12:00 M

TEMATICAS il REALIZAR DIAGNOSTICOS SOBRE LA IMAGEN CORPORATIVA Y NECESIDADES DE

POSICIONAMIENTO DE LAS UNIDADES PRODUCTIVAS.

~ OBJETIVOSDELAVISITA: | Realizar un diagnéstico de la imagen y marca del emprendimiento mediante la

identificacién de su estado actual, el analisis de la percepcion de la marca y la
| recopilacion de informacion que sirva como base para el desarrollo de su
identidad visual.

: PARTICIPANTES
NOM BRE ot ' CARGOL. 3 ENTIDAD/ASOCIACION
ELIZABETH DE LA HOZ TORO AFILIADO ACOFROPAZ
DIANA MARCELA CUEVAS DISENADORA MULTIVERSE

: Se le mostré ejemplos de propdsitos de algunas empresas como INTERRAPIDISIMO y ALQUERIA !

DESARROLLO DE LA VISITA TECNICA

Se hace 1a visita en la casa de residencia y local de la sefiora Elizabeth en la Crr 7 #10-45, iniciamos con
: una presentacion oficial del cargo y los temas que se van a trabajar durante el proyecto, la cantidad de
visitas que se van a realizar, se instala el pendén que contiene la informacion del proyecto y finalmente
i el objetivo de |a actual visita.

: : Durante la jornada se desarrollaron las siguientes actividades:

1.

Desarrollo del formato de diagndstico de la identidad corporativa: Compuesto por preguntas

que buscan conocer si tienen una marca o si ha visto alguna idea de la cual le gustarfa trabajar,
conocer como promociona el trabajo que realiza, si tienen presencia digital, percepcion de

marca, recoleccion de insumos para el disefio y la revision grafica del sector. A la vez, se reviso !
si su servicio o producto tenfa la necesidad de empaques o envases y si contaban con algun :

elemento publicitario

Conversatorio participativo sobre percepciéon de marca y cliente objetivo: Se llevo a cabo un !

espacio de dialogo con el emprendedor para identificar la percepcion actual de la marca, sus

fortalezas, oportunidades de mejora y los atributos que desea proyectar. Asimismo, se le
expuso la importancia de definir un perfil del cliente objetivo, analizando aspectos como

caracteristicas demogréficas, necesidades, preferencias, habitos de compra y expectativas :

frente a los productos o servicios ofrecidos.

' https://interrapidisimo.com/empresa-mensajeria/, https://www.algueria.com.co/conocenos/nosotros
: | y se revisa como el propdsito de dichas empresas se reflejan en todas sus operaciones y actividades, |
de estas la publicidad https://www.youtube.com/watch?v=2lyOPxjvXt8,
https://www.youtube.com/watch?v=qqd9Uea0TSQ '
Revisién de referentes visuales del sector productivo: Se analizaron ejemplos de marcas !

dentro

3.

pertenecientes al mismo sector econémico con el fin de identificar tendencias en disefio, uso

de colores, tipografias, simbolos, estilos gréaficos y estrategias de comunicacion visual. Este ':

ejercicio permitié establecer elementos diferenciadores y oportunidades para fortalecer la
identidad del emprendimiento.
Recoleccién de insumos vlsuales Se recopilaron referencias gréficas fotograﬂas colores
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Estos Insumos servirdan como base para el proceso de!
conceptualizacion y desarrollo de la propuesta de imagen de marca.
RESULTADO DE LA VISITA

' Se obtuvo un diagndstico inicial de la imagen y marca del emprendimiento, acompafiado de

informacion estratégica sobre la percepcidn de la marca y referentes visuales del sector. Estos insumo
constituyen la base para el disefio de una identidad visual coherente, diferenciadora y alineada con los:
objetivos comerciales del emprendimiento.

....................................... =
e e bt il

LﬂU\

RECOMENDACIONES

e Esmuyimportante para el desarrollo de la estrategia de marketing y la continuidad del
proceso, gue se haga un perfil del cliente objetivo.

e También, se le recomendo pensar gue pueden hacer ellos diferente a las personas gue estdn
en el mismo sector productivo gue les pueda crear una ventaja competitiva. La creacion de su
propuesta de valor.

e Se le recomienda una imagen corporativa gue vaya enfocada a su sector productivo. Ya gue,
las preferencias manifestadas tienen un alto simbalismo religioso y mistico.

: COMPROMISOS

Actividad Responsable
* Analizar la informacion recopilada durante |a visita, * Estructurar el diagnostico DISERADORA
de imagen y marca.
* Facilitar informacion adicional que sea requerida durante el proceso _AFILIADD
FIRMAS

@QY\U QP@JOQ %M}Z pe Lo s ]

DIANA MARCELA CUEVAS
Disefiadora Cic. D?% o 3009 1

Profesional contratado Multiverse Beneficiario

Calle 15 # 25 - 20 B. Los Helechos - Cel. 3174394973 - 3209749380 —r
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VERSE ACTA DE VISITA MARKETING Y VENTAS

NIT: 901.654.979-1

VISITANo. : 1 FECHA: 05 06 | 2026
NOMBRE Y APELLIDO DEL | YENMIS DE LA HOZ TORO

BENEFICIARIO

N° DE lDENT‘iE.ICACION - | 1012324050

LUGARDELAVISITA | CII 12 #5-45

TELEFONO DE CONTACTO | 3112389373

'LINEAPRODUCTIVA' | BELLEZA Y BARBERIA [ MUNICIPIO | PAZ DE ARIPORO
"HORADEINICIO = 01:00 pm | HORA DE TERMINACION | 05:00 pm
TEMATICAS " | REALIZAR DIAGNOSTICOS SOBRE LA IMAGEN CORPORATIVA Y NECESIDADES DE

POSICIONAMIENTO DE LAS UNIDADES PRODUCTIVAS.

OB.IETWOS DF_ LAVlSiTA " | Realizar un diagndstico de la imagen y marca del emprendimiento mediante la

identificacién de su estado actual, el analisis de la percepcion de la marca y la
recopilacién de informacion que sirva como base para el desarrollo de su
identidad visual.

s _ PARTICIPANTES _
- 'NOMBRE : ' ~ CARGO 'ENTIDAD/ASOCIACION
YENMIS DE LA HOZ TORO AFILIADO ACOFROPAZ
DIANA MARCELA CUEVAS DISENADORA MULTIVERSE

DESARROLLO DE LA VISITA TECNICA

.....................................................................................................................

Se hace la v15|ta en Ia casa de residencia y local de la sefiora Yenmis en la Cll 12 #5 -45, iniciamos con

una presentacion oficial del cargo y los temas que se van a trabajar durante el proyecto, la cantidad de

visitas que se van a realizar, se instala el pend6n que contiene la informacién del proyecto y finalmente :
el objetivo de la actual visita.

Durante la jornada se desarrollaron las siguientes actividades:
Desarrollo del formato de diagnéstico de la identidad corporativa: Compuesto por preguntas !
que buscan conocer si tienen una marca o si ha visto alguna idea de la cual le gustaria trabajar, :

3.

conocer como promociona el trabajo que realiza, si tienen presencia digital, percepcion de

marca, recoleccién de insumos para el disefio y la revision grafica del sector. A la vez, se revisé !
si su servicio o producto tenfa la necesidad de empaques o envases y si contaban con algun ;

elemento publicitario
Conversatorio participativo sobre percepcién de marca y cliente objetivo: Se llevo a cabo un

espacio de didlogo con el emprendedor para identificar la percepcion actual de la marca, sus 5
fortalezas, oportunidades de mejora y los atributos que desea proyectar. Asimismo, se le
expuso la importancia de definir un perfil del cliente objetivo, analizando aspectos como :
caracteristicas demograficas, necesidades, preferencias, habitos de compra y expectativas'g

frente a los productos o servicios ofrecidos.

Se le mostré ejemplos de propdsitos de algunas empresas como INTERRAPIDISIMO vy ALQUERIA
https://interrapidisimo.com/empresa-mensajeria/, https://www.algueria.com.co/conocenos/nosotros |

y se revisa como el propésito de dichas empresas se reflejan en todas sus operaciones y actividades,
de estas la publicidad https://www.youtube.com/watch?v=ZlyOPxjvXt8, !
https://www.youtube.com/watch?v=gqd9Uea0T9Q

dentro

3.

Revisién de referentes visuales del sector productivo: Se analizaron ejemplos de marcas !

pertenecientes al mismo sector econémico con el fin de identificar tendencias en disefio, uso
de colores, tipograffas, simbolos, estilos grificos y estrategias de comunicacion visual. Este
ejercicio permitid establecer elementos diferenciadores y oportunidades para fortalecer la
identidad del emprendimiento.

Recoleccién de insumos visuales Se recopilaron referencias gréficas fotograﬂas colores,
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| RESULTADO DE LA VISITA

Se obtuvo un diagnéstico inicial de la imagen y marca del emprendimiento, acompafiado de |

. identidad “del ‘emprendimiento. Estos insumos servirdn como base para el proceso de !
. conceptualizacién y desarrollo de la propuesta de imagen de marca. ;

! informacion estratégica sobre la percepcion de la marca y referentes visuales del sector. Estos insumos ;
\ constituyen la base para el disefio de una identidad visual coherente, diferenciadora y alineada con los !

......................................................

RECOMENDACIONES

propuesta de valor.

e Es muy importante para el desarrollo de la estrategia de marketing y la continuidad del
proceso, que se haga un perfil del cliente objetivo.

e También, se le recomendd pensar que pueden hacer ellos diferente a las personas que estan
en el mismo sector productivo que les pueda crear una ventaja competitiva. La creacion de su

e Sele recomienda pensar con mas claridad que estilo prefiere y lo que quiere comunicar.

COMPROMISOS
. _ Actividad Responsable
* Analizar la informacién recopilada durante la visita, * Estructurar el diagnéstico DISENADORA
de imagen y marca.
* Facilitar informacion adicional que sea requerida durante el proceso AFILIADO

FIRMAS

oy e

DIANA MARCELA CUEVAS
Disefiadora
Profesional contratado Multiverse

b(’emm:s de |a tb2

Nombre: LE 1
(ol 34 0l2
Beneficiario BQLIOSO
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ACTA DE VISITA MARKETING Y VENTAS

NIT: 901.654.979-1

VISITANo. 1 | FECHA: | 08 06 2026
NOMBRE Y APELLIDO DEL | NINFA YANETH ANGARITA SUAREZ
BENEFICIARIO
N° DE IDENTIFICACION 1116861085
LUGAR DE LA VISITA ' Crr5#22-22
TELEFONO DE CONTACTO 3115641006
LINEA PRODUCTIVA GASTRONOMIA | MUNICIPIO | PAZ DE ARIPORO
HORA DE INICIO 08:00 AM | HORA DE TERMINACION | 12:00 M
TEMATICAS REALIZAR DIAGNOSTICOS SOBRE LA IMAGEN CORPORATIVA Y NECESIDADES DE
. 5 POSICIONAMIENTO DE LAS UNIDADES PRODUCTIVAS.
~ OBJETIVOS DE LA VISITA: Realizar un diagndstico de la imagen y marca del emprendimiento mediante la
identificacion de su estado actual, el analisis de la percepcion de la marca y la
recopilacion de informaciéon que sirva como base para el desarrollo de su
identidad visual.
: PARTICIPANTES
: NOMBRE CARGO ENTIDAD/ASOCIACION
NINFA YANETH ANGARITA SUAREZ AFILIADO ACOFROPAZ
DIANA MARCELA CUEVAS DISENADORA MULTIVERSE

DESARROLLO DE LA VISITA TECNICA

Se hace la V|S|ta en la casa de residencia de la sefiora Ninfa en la Crr 5 # 22-22, iniciamos con una
'. presentacion oficial del cargo y los temas que se van a trabajar durante el proyecto, la cantidad de
! visitas que se van a realizar, se instala el pendén que contiene la informacion del proyecto y finalmente
. el objetivo de la actual visita. '
! Durante la jornada se desarrollaron las siguientes actividades:

1

Desarrollo del formato de diagndstico de la identidad corporativa: Compuesto por preguntas

que buscan conocer si tienen una marca o si ha visto alguna idea de la cual le gustaria trabajar, |

conocer como promociona el trabajo que realiza, si tienen presencia digital, percepcion de

marca, recoleccién de insumos para el disefio y la revision grafica del sector. A [a vez, se reviso |
si su servicio o producto tenia la necesidad de empaques o envases y si contaban con algun |

elemento publicitario

Conversatorio participativo sobre percepcién de marca y cliente objetivo: Se llevd a cabo un

espacio de didlogo con el emprendedor para identificar la percepcién actual de la marca, sus :

fortalezas, oportunidades de mejora y los atributos que desea proyectar. Asimismo, se le
expuso la importancia de definir un perfil del cliente objetivo, analizando aspectos como

caracteristicas demograficas, necesidades, preferencias, habitos de compra y expectativasf‘
frente a los productos o servicios ofrecidos. ;
! Se le mostré ejemplos de propdsitos de algunas empresas como INTERRAPIDISIMO y ALQUERIA !
! https://interrapidisimo.com/empresa-mensajeria/, https://www.alqueria.com.co/conocenos/nosotros

y se revisa como el propdsito de dichas empresas se reflejan en todas sus operaciones y actividades,

dentro

de estas la publicidad https://www.youtube.com/watch ?v=ZlyOPxjvXt8, !

https://www.youtube.com/watch?v=qqd9UealT9Q

3

Revision de referentes visuales del sector productivo: Se analizaron ejemplos de marcas !
pertenecientes al mismo sector econémico con el fin de identificar tendencias en disefio, uso ':

de colores, tipografias, simbolos, estilos graficos y estrategias de comunicacién visual. Este !
ejercicio permitié establecer elementos diferenciadores y oportunidades para fortalecer la

identidad del emprendimiento.

Reco!eccién de insumos visuaIeS‘ Se recopiiaron referencias gréﬁcas fotograﬁas colores, !
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En E ACTA DE VISITA MARKETING Y VENTAS

NIT: 901.654.979-1

RESULTADO DE LA VISITA E
Se obtuvo un diagnéstico inicial de la imagen y marca del emprendimiento, acompafiado de§
informacién estratégica sobre la percepcidn de la marca y referentes visuales del sector. Estos insumos;
constituyen la base para el disefio de una identidad visual coherente, diferenciadora y alineada con 1os§
objetivos comerciales del emprendimiento. !

RECOMENDACIONES

e Es muy importante para el desarrollo de la estrategia de marketing y la continuidad del
proceso, que se haga un perfil del cliente objetivo.

e También, se le recomendd pensar que pueden hacer ellos diferente a las personas que estan
en el mismo sector productivo que les pueda crear una ventaja competitiva. La creacion de su
propuesta de valor.

e Ve su unidad productiva como una manera de permitirle ser independiente. Sin embargo, no|
ha iniciado a trabajar en ella, no tiene claridad de lo que va hacer. Esto hace que no haya
claridad en el mensaje y la imagen gque quiere transmitir.

COMPROMISOS
Actividad ) Responsable
* Analizar la informacion recopilada durante la visita, * Estructurar el diagnostico DISENADORA
de imagen y marca
* Facilitar informacion adicional que sea requerida durante el proceso AFILIADO
FIRMAS

@@m Do

DIANA MARCELA CUEVAS
Disefiadora
Profesional contratado Multiverse Beneficiario

Calle 15 # 25 - 20 B. Los Helechos - Cel. 3174394973 - 3209749380
E-mail: corporacionmultiverse2024@gmail.com
Yopal - Casanare - Colombia
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VERSE ACTA DE VISITA MARKETING Y VENTAS

NIT: 901.654.979-1

VISITANo. 1 | FECHA: 08 | 06 | 2026
NOMBRE 'Y APELLIDO DEL | NIKOL CARABALI GOLU
BENEFICIARIO
N° DE IDENTIFICACION 1029646471
LUGAR DE LA VISITA CLL 12 #11-82 PALMAR
TELEFONO DE CONTACTO | 3203360251
LINEA PRODUCTIVA _ PANADERIA | MUNICIPIO | PAZ DE ARIPORO
_HORA DE INICIO | 01:00 pm | HORA DE TERMINACION | 05:00 pm
TEMATICAS REALIZAR DIAGNOSTICOS SOBRE LA IMAGEN CORPORATIVA Y NECESIDADES DE
: - . - POSICIONAMIENTO DE LAS UNIDADES PRODUCTIVAS.
* OBIETIVOS DE LA VISITA: Realizar un diagndstico de la imagen y marca del emprendimiento mediante Ia
! ; ' identificacién de su estado actual, el analisis de la percepcion de la marca v la
recopilacién de informacion que sirva como base para el desarrollo de su
identidad visual.

PARTICIPANTES
NOMBRE CARGO ENTIDAD/ASOCIACION
NIKOL CARABALI GOLU AFILIADO ACOFROPAZ
DIANA MARCELA CUEVAS DISENADORA MULTIVERSE
DESARROLLO DE LA VISITA TECNICA

i Se hace la visita en la casa de residencia de Nikol en la cll 12 #11-82 palmar, iniciamos con una !
' presentacion oficial del cargo y los temas que se van a trabajar durante el proyecto, la cantidad de
visitas que se van a realizar, se instala el pendén que contiene la informacién del proyecto y finalmente !

. el objetivo de la actual visita. '

. Durante la jornada se desarrollaron las siguientes actividades:

1. Desarrollo del formato de diagndstico de la identidad corporativa: Compuesto por preguntas
que buscan conocer si tienen una marca o si ha visto alguna idea de la cual le gustaria trabajar,
conocer como promociona el trabajo que realiza, si tienen presencia digital, percepcion de
marca, recoleccién de insumos para el disefio y la revision grafica del sector. A la vez, se reviso
si su servicio o producto tenia la necesidad de empaques o envases y si contaban con algun
elemento publicitario |

; 2. Conversatorio participativo sobre percepcién de marca y cliente objetivo: Se llevé a cabo un |

: espacio de didlogo con el emprendedor para identificar la percepcién actual de la marca, sus |

fortalezas, oportunidades de mejora y los atributos que desea proyectar. Asimismo, se le |

expuso la importancia de definir un perfil del cliente objetivo, analizando aspectos como |
caracteristicas demograficas, necesidades, preferencias, habitos de compra y expectativas :

; frente a los productos o servicios ofrecidos.

' Se le mostré ejemplos de propésitos de algunas empresas como INTERRAPIDISIMO y ALQUERIA

https://interrapidisimo.com/empresa-mensajeria/, https://www.algueria.com.co/conocenos/nosotros |

iy se revisa como el propdsito de dichas empresas se reflejan en todas sus operaciones y actividades,

i dentro de estas la publicidad https://www.youtube.com/watch ?v=ZlyOPxjvXt8, !

https://www.youtube.com/watch?v=gqd9UealT9Q

i 3. Revisién de referentes visuales del sector productivo: Se analizaron ejemplos de marcas |

: pertenecientes al mismo sector econémico con el fin de identificar tendencias en disefio, uso

de colores, tipografias, simbolos, estilos graficos y estrategias de comunicacién visual. Este

i ejercicio permitié establecer elementos diferenciadores y oportunidades para fortalecer la

: identidad del emprendimiento. i

4, Recoleccién de insumos visuales- Se recopilaron referencias gréficas fotogr’aﬁas colores, !

Calle 15 # 25 - 20 B. Los Helechos - Cel. 3174394973 - 3209749380
E-mail: corporacionmultiverse2024@gmail.com
Yopal - Casanare - Colombia
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MULTL/
VERSE ACTA DE VISITA MARKETING Y VENTAS

NIT: 901.654.979-1

conceptualizacion y desarrollo de la propuesta de imagen de marca.
RESULTADO DE LA VISITA
Se obtuvo un diagndstico inicial de la imagen y marca del emprendimiento, acompafiado de
informacion estratégica sobre la percepcion de la marca y referentes visuales del sector. Estos insumos
constituyen la base para el disefio de una identidad visual coherente, diferenciadora y alineada con los :‘

RECOMENDACIONES

¢ Es muy importante para el desarrollo de la estrategia de marketing y la continuidad del
proceso, que se haga un perfil del cliente objetivo.

e Tiene una diferenciacién de su producto frente a la oferta que existe en el mercado local, al
ofrecer productos de otra region del pais. Se aconseja exaltar esta diferencia en toda su
identidad de marca.

e Sele recomienda modificar el nombre y dejarlo mas corto, para tener una mejor recordacion.

COMPROMISOS
Actividad Responsable

de imagen y marca.
* Eacilitar | fa ici i sQ AEILIADO

FIRMAS

ﬁaﬂﬂ QJJP)JUS _WKQI @%j:cuzf GLOJ&

DIANA MARCELA CUEVAS Nombre: -
Disefiadora CC. 7'0?'(:{ 6‘% 6 4 ? /
Profesional contratado Multiverse Beneficiario

/

/
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ACTA DE VISITA MARKETING Y VENTAS

VISITANo. 1 | FECHA: ] 09 06 2026
NOM’BRE. Y APELLIDO DEL | DONAIRO ALFONSO ESCOBAR ROMERO
BENEFICIARIO
N° DE IDENTIFICACION 1115852669
'LUGAR DE LA VISITA Crr 14 #15-48
TE_i.EFONO DE CONTACTO 3208018662
LINEA PRODUCTIVA GASTRONOMIA | MUNICIPIO i PAZ DE ARIPORO
 HORA DE INICIO 08:00 AM | HORA DE TERMINACION | 12:00 M
"TEMATICAS = - REALIZAR DIAGNOSTICOS SOBRE LA IMAGEN CORPORATIVA Y NECESIDADES DE
POSICIONAMIENTO DE LAS UNIDADES PRODUCTIVAS.

OBJETIVOS DE LA VISITA: Realizar un diagndstico de la imagen y marca del emprendimiento mediante la
identificacion de su estado actual, el analisis de la percepcién de la marca vy la
recopilacion de informacion que sirva como base para el desarrollo de su
identidad visual.

PARTICIPANTES
j NOMBRE CARGO ENTIDAD/ASQCIACION
DONAIRO ALFONSO ESCOBAR ROMERO AFILIADO ACOFROPAZ
DIANA MARCELA CUEVAS DISENADORA MULTIVERSE

DESARROLLO DE LA VISITA TECNICA
Se hace la visita en el local del sefior Donairo en la Crr 14 #15-48, iniciamos con una presentacion oficial
: del cargo y los temas que se van a trabajar durante el proyecto, la cantidad de visitas que se van a

i realizar, se instala el penddn que contiene la informacion del proyecto y finalmente el objetivo de Ia

i actual visita.
Durante la jornada se desarrollaron las siguientes actividades:

conocer como promociona el trabajo que realiza, si tienen presencia digital, percepcion de
marca, recoleccion de insumos para el disefio y la revision grafica del sector. A la vez, se revisé
si su servicio o producto tenfa la necesidad de empaques o envases y si contaban con algun
elemento publicitario

1. Desarrollo del formato de diagndstico de la identidad corporativa: Compuesto por preguntas !
que buscan conocer si tienen una marca o si ha visto alguna idea de la cual le gustaria trabajar, !

; 2. Conversatorio participativo sobre percepcién de marca y cliente objetivo: Se llevé a cabo un !
' espacio de didlogo con el emprendedor para identificar la percepcién actual de la marca, sus |

expuso la importancia de definir un perfil del cliente objetivo, analizando aspectos como

frente a los productos o servicios ofrecidos.

1
|
|
|
|
|
'
I
|

caracteristicas demogréficas, necesidades, preferencias, habitos de compra y expectativas |

! Se le mostré ejemplos de propdsitos de algunas empresas como INTERRAPIDISIMO y ALQUERIA !
: https://interrapidisimo.com/empresa-mensajeria/, https://www.alqueria.com.co/conocenos/nosotros !
1 y se revisa como el propdsito de dichas empresas se reflejan en todas sus operaciones y actividades,

fortalezas, oportunidades de mejora y los atributos que desea proyectar. Asimismo, se le :

i dentro de estas la publicidad https://www.youtube.com/watch?v=ZlyOPxjvXt8, !

https://www.youtube.com/watch?v=qqd9Uea0T9Q

; identidad del emprendimiento.

4. Recoleccién de insumos visuales: Se recopilaron referencias graficas, fotografias, colores, !

3. Revisién de referentes visuales del sector productivo: Se analizaron ejemplos de marcas;’
pertenecientes al mismo sector econémico con el fin de identificar tendencias en disefio, uso !
de colores, tipografias, simbolos, estilos graficos y estrategias de comunicacion visual. Este
ejercicio permitio establecer elementos diferenciadores y oportunidades para fortalecer la !

i tipograffas, elementos representativos, preferencias estéticas e informacién relacionada con la !

Calle 15 # 25 - 20 B. Los Helechos - Cel. 3174394973 - 3209749380
E-mail: corporacionmultiverse2024@gmail.com
Yopal - Casanare - Colombia
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NIT: 901.654.979-1

SE ACTA DE VISITA MARKETING Y VENTAS

: conceptualizacién y desarrollo de la propuesta de imagen de marca.
' RESULTADO DE LA VISITA

Se obtuvo un diagnéstico inicial de la imagen y marca del emprendimiento, acompafiado de
'informacién estratégica sobre la percepcion de la marca y referentes visuales del sector. Estos insumos
éconstituyen la base para el disefio de una identidad visual coherente, diferenciadora y alineada con los

RECOMENDACIONES

e Es muy importante para el desarrollo de la estrategia de marketing y la continuidad del
proceso, que se haga un perfil del cliente objetivo.

e También, se le recomendd pensar que pueden hacer ellos diferente a las personas que estan
en el mismo sector productivo que les pueda crear una ventaja competitiva. La creacion de su
propuesta de valor.

¢ Considera que las personas ya lo conocen por su pito y por su ubicacidn. Por lo tanto, no le da
mayor importancia a la publicidad.

: COMPROMISOS
Actividad Responsable

| * Analizar la informacion recopilada durante la visita * Estructurar el Hia,gnﬁ:;tirn DISENADORA,
de imagen y marca.
L* Facilitar informacidn adicional que sea requerida durante el proceso AFILIADO

FIRMAS

DIANA MARCELA CUEVAS Nombre:

Disefiadora e

Profesional contratado Multiverse Beneficiario

Calle 15 # 25 - 20 B. Los Helechos - Cel. 3174394973 - 3209749380
E-mail: corporacionmultiverse2024@gmail.com
Yopal - Casanare - Colombia
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VERSE ACTA DE VISITA MARKETING Y VENTAS

NIT: 901.654.979-1
VISITANo. } 1 i FECHA: 09 06 2026
"NOMBRE Y APELLIDO DEL | JORGE ALEXANDER ALI CORDOBA
BENEFICIARIO
N° DE IDENTIFICACION 1003265498
LUGAR DE LA VISITA _ Crr 14e #10-11
TELEFONO DE CONTACTO 3102204506
LINEA PRODUCTIVA GASTRONOMIA | MUNICIPIO | PAZ DE ARIPORO
- HORA DE INICIO 01:00 pm [ HORA DE TERMINACION ] 05:00 pm
"TEMATICAS REALIZAR DIAGNOSTICOS SOBRE LA IMAGEN CORPORATIVA Y NECESIDADES DE
i ’ POSICIONAMIENTO DE LAS UNIDADES PRODUCTIVAS.
_ OBIJETIVOS DE LA VISITA: Realizar un diagnéstico de la imagen y marca del emprendimiento mediante la
: i identificacion de su estado actual, el analisis de la percepcion de la marca vy la
recopilacién de informacién que sirva como base para el desarrollo de su
identidad visual.

PARTICIPANTES
‘NOMBRE CARGO ENTIDAD/ASOCIACION
JORGE ALEXANDER ALI CORDOBA AFILIADO ACOFROPAZ
DIANA MARCELA CUEVAS DISENADORA MULTIVERSE

1
i

|y se revisa como el proposito de dichas empresas se reflejan en todas sus operaciones y actividades,

__________________________________________ DESARROLLODELAVISITATECNICA . . ...
Se hace la visita en el local del sefior Jorge Alexander en la Crr 14e #10-11, iniciamos con una
presentacién oficial del cargo y los temas que se van a trabajar durante el proyecto, la cantidad de
visitas que se van a realizar, se instala el penddn que contiene la informacién del proyecto y finalmente !

el objetivo de la actual visita. i

! Durante la jornada se desarrollaron las siguientes actividades:

1. Desarrollo del formato de diagndstico de la identidad corporativa: Compuesto por preguntas 5
que buscan conocer si tienen una marca o si ha visto alguna idea de la cual le gustaria trabajar,
conocer como promociona el trabajo que realiza, si tienen presencia digital, percepcion de !
marca, recoleccién de insumos para el disefio y |a revision grafica del sector. A la vez, se reviso !
si su servicio o producto tenia la necesidad de empaques o envases y si contaban con algin |
elemento publicitario

2. Conversatorio participativo sobre percepcion de marca y cliente objetivo: Se llevé a cabo un |
espacio de didlogo con el emprendedor para identificar la percepcién actual de la marca, sus
fortalezas, oportunidades de mejora y los atributos que desea proyectar. Asimismo, se le
expuso la importancia de definir un perfil del cliente objetivo, analizando aspectos como
caracteristicas demograficas, necesidades, preferencias, habitos de compra y expectativas
frente a los productos o servicios ofrecidos.

Se le mostrd ejemplos de propdsitos de algunas empresas como INTERRAPIDISIMO y ALQUERIA
! https://interrapidisimo.com/empresa-mensajeria/, https://www.alqueria.com.co/conocenos/nosotros

i dentro de estas la publicidad https://www.youtube.com/watch?v=ZlyOPxjvXt8, !

: https://www.youtube.com/watch?v=gqd9Uea0TSQ

3. Revisién de referentes visuales del sector productivo: Se analizaron ejemplos de marcas
pertenecientes al mismo sector econdmico con el fin de identificar tendencias en disefio, uso
de colores, tipografias, simbolos, estilos gréficos y estrategias de comunicacién visual. Este
ejercicio permitié establecer elementos diferenciadores y oportunidades para fortalecer la !
identidad del emprendimiento.

4, Recoleccién de insumos visualeS’ Se recop‘rlaron referencias gréﬁcas fotograﬁas colores,

Calle 15 # 25 - 20 B. Los Helechos -~ Cel. 3174394973 - 3209749380

E-mail: corporacionmultiverse2024@gmail.com \ 1
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VERSE ACTA DE VISITA MARKETING Y VENTAS

NIT: 901.654.979-1

conceptualizacién y desarrollo de la propuesta de imagen de marca. -,
RESULTADO DE LA VISITA :
Se obtuvo un diagndstico inicial de la imagen y marca del emprendimiento, acompafiado de
informacidn estratégica sobre la percepcién de la marca y referentes visuales del sector. Estos i msumos
; constltuyen la base para el disefio de una identidad visual coherente, diferenciadora y alineada con 109

RECOMENDACIONES

e Es muy importante para el desarrollo de la estrategia de marketing y la continuidad del
proceso, que se haga un perfil del cliente objetivo.

e También, se le recomendd pensar que pueden hacer ellos diferente a las personas que estan
en el mismo sector productivo que les pueda crear una ventaja competitiva. La creacién de su
propuesta de valor. Ya que, donde esta ubicado es un sector estratégico pero tiene bastante
competencia alrededor.

e Se le recomienda una imagen corporativa que vaya enfocada a su sector productivo. Ya que,
las preferencias manifestadas, el nombre y la propuesta que ya ha desarrollado por medio de
la IA, tiene un simbolismo a centros de apoyo y motivacionales.

COMPROMISOS

Actividad Responsable
* - etdiagnostito DISENADORA
de imagen y marca.
* ili i fa ici i durante-el proceso AFTCADOD
FIRMAS

#
%nﬂ O.LE\UG T 92 A/,

DIANA MARCELA CUEVAS Nombre:
Disefiadora ce )l OO 2 LS L (?‘E
Profesional contratado Multiverse Beneficiario

Calle 15 # 25 — 20 B. Los Helechos - Cel. 3174394973 - 3209749380
E-mail: corporacionmultiverse2024@gmail.com
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ERSE ACTA DE VISITA MARKETING Y VENTAS

NIT: 901.654.979-1

IR e 1 | FECHA: 10 06 | 2026
NOMBRE Y APELLIDO DEL | YASMIN MIREYA ALl ORTEGA
BENEFICIARIO
N° DE IDENTIFICACION 42493388
 LUGAR DE LA VISITA Crr 5 #16-57
' TELEFONO DE CONTACTO 3102235686
L!_NEA'PRODUCTIVA BELLEZA Y BARBERIA | MUNICIPIO [PAZ DE ARIPORO
HORA DE INICIO 08:00 AM | HORA DE TERMINACION | 12:00 M
| TEMATICAS | REALIZAR DIAGNOSTICOS SOBRE LA IMAGEN CORPORATIVA Y NECESIDADES DE
POSICIONAMIENTO DE LAS UNIDADES PRODUCTIVAS.
OBJETIVOS DE LA VISITA: Realizar un diagndstico de la imagen y marca del emprendimiento mediante la
) identificacion de su estado actual, el analisis de la percepcion de la marca y la
recopilacién de informacion que sirva como base para el desarrollo de su
identidad visual.

: ' PARTICIPANTES
- NOMBRE ' - CARGO ENTIDAD/ASOCIACION
YASMIN MIREYA ALI ORTEGA AFILIADO ACOFROPAZ
DIANA MARCELA CUEVAS DISENADORA MULTIVERSE

_________________________________________ DESARROLLODELAVISITATECNICA |
E Se hace la visita en la casa de residencia y local de la sefiora Yasmin en la Crr 5 #16-57, iniciamos con
una presentacion oficial del cargo y los temas que se van a trabajar durante el proyecto, la cantidad de |
visitas que se van a realizar, se instala el penddén que contiene la informacién del proyecto y finalmente :
. el objetivo de la actual visita. |
: Durante la jornada se desarrollaron las siguientes actividades:
: 1. Desarrollo del formato de diagndstico de la identidad corporativa: Compuesto por preguntas !
: que buscan conocer si tienen una marca o si ha visto alguna idea de la cual le gustaria trabajar, !
conocer como promociona el trabajo que realiza, si tienen presencia digital, percepcion de
marca, recoleccién de insumos para el disefio y la revision grafica del sector. A la vez, se reviso |
si su servicio o producto tenfa la necesidad de empaques o envases y si contaban con algun |
elemento publicitario
! 2. Conversatorio participativo sobre percepcion de marca y cliente objetivo: Se llevd a cabo un |
espacio de didlogo con el emprendedor para identificar la percepcion actual de la marca, sus
fortalezas, oportunidades de mejora y los atributos que desea proyectar. Asimismo, se le |
expuso la importancia de definir un perfil del cliente objetivo, analizando aspectos como !
caracteristicas demograficas, necesidades, preferencias, habitos de compra y expectativas
frente a los productos o servicios ofrecidos. :
| Se le mostré ejemplos de propdsitos de algunas empresas como INTERRAPIDISIMO y ALQUERIA
ihttps://interrapidisimo.com/empresa-mensaieria/, https://www.alqueria.com.co/conocenos/nosotros
iy se revisa como el propésito de dichas empresas se reflejan en todas sus operaciones y actividades,
' dentro de estas la publicidad https://www.youtube.com/watch?v=ZlyOPxjvXt8,
https://www.youtube.com/watch?v=gqd9UealdT9Q
3. Revisién de referentes visuales del sector productivo: Se analizaron ejemplos de marcas :
pertenecientes al mismo sector econémico con el fin de identificar tendencias en disefio, uso :
; de colores, tipografias, simbolos, estilos graficos y estrategias de comunicacién visual. Este :
ejercicio permitid establecer elementos diferenciadores y oportunidades para fortalecer la
identidad del emprendimiento.
4, Recoieccién de insumos visuaIeS' Se recopilaron referencias gréﬁcas fotograﬂas colores, !

Calle 15 # 25 - 20 B. Los Helechos - Cel. 3174394973 - 3209749380
E-mail: corporacionmultiverse2024@gmail.com
Yopal - Casanare - Colombia
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conceptualizacién y desarrollo de la propuesta de imagen de marca. :
' RESULTADO DE LA VISITA |
© Se obtuvo un diagndstico inicial de la imagen y marca del emprendimiento, acompafiado dei
informacién estratégica sobre la percepcién de la marca y referentes visuales del sector. Estos insumos;
constituyen la base para el disefio de una identidad visual coherente, diferenciadora y alineada con iosi
objetivos comerciales del emprendimiento. |

RECOMENDACIONES

e Es muy importante para el desarrollo de la estrategia de marketing y la continuidad del
proceso, que se haga un perfil del cliente objetivo.

e También, se le recomendd pensar que pueden hacer ellos diferente a las personas que estan
en el mismo sector productivo que les pueda crear una ventaja competitiva. La creacion de su
propuesta de valor.

e Se le recomienda exaltar su experiencia y destrezas en el manejo de tintes en la identidad de

SuU marca.
; COMPROMISOS
: Actividad ' Responsable
* Analizar la informacién recopilada durante la visita, * Estructurar el diagnostico DISENADORA
de imagen vy marca
* Facilitar informacién adicional que sea requerida durante el proceso AFILIADO

FIRMAS

gunu O)Jeuct& ﬂ/ re)

DIANA MARCELA CUEVAS bre:
Disefiadora E%ﬁ; ‘Z//Z-f?3 3 QQ

Profesional contratado Multiverse Beneficiario

Calle 15 # 25 - 20 B. Los Helechos - Cel. 3174394973 - 3209749380
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VERSE ACTA DE VISITA MARKETING Y VENTAS

NIT: 901.654.979-1

VISITANo. 1 | FECHA: 10 06 | 2026
NOMBRE Y APELLIDO DEL | FABIO EDILSON LOPEZ BOHORQUEZ
BENEFICIARIO
N° DE IDENTIFICACION 79772301
LUGAR DE LA VISITA CRR 11 #23-64
TELEFONO DE CONTACTO 3204944625
| LINEA PRODUCTIVA CONSTRUCCION | MUNICIPIO | PAZ DE ARIPORO
HORA DE INICIO 01:00 pm | HORA DE TERMINACION | 05:00 pm
TEMATICAS i REALIZAR DIAGNOSTICOS SOBRE LA IMAGEN CORPORATIVA Y NECESIDADES DE
’ RS ] POSICIONAMIENTO DE LAS UNIDADES PRODUCTIVAS.
" OBJETIVOS DE LA VISITA: Realizar un diagnéstico de la imagen y marca del emprendimiento mediante la
: e L identificacion de su estado actual, el andlisis de la percepcion de la marca y la
recopilacion de informacién que sirva como base para el desarrollo de su
identidad visual.

PARTICIPANTES :
NOMBRE CARGO ENTIDAD/ASOCIACION
FABIO EDILSON LOPEZ BOHORQUEZ AFILIADO ACOFROPAZ
DIANA MARCELA CUEVAS DISENADORA MULTIVERSE

_________________________________________ DESARROLLODELAVISTATECNICA
Se hace la visita en la casa de residencia del sefior Fabio en la CRR 11 #23-64, iniciamos con una |
presentacion oficial del cargo y los temas que se van a trabajar durante el proyecto, la cantidad de
! visitas que se van a realizar, se instala el pendon que contiene la informacion del proyecto y finalmente |

1 el objetivo de la actual visita.

Durante la jornada se desarrollaron las siguientes actividades:

1. Desarrollo del formato de diagndstico de la identidad corporativa: Compuesto por preguntas
que buscan conocer si tienen una marca o si ha visto alguna idea de la cual le gustaria trabajar,
conocer como promociona el trabajo que realiza, si tienen presencia digital, percepcion de
marca, recoleccién de insumos para el disefio y la revision gréfica del sector. A la vez, se revisé :
si su servicio o producto tenia la necesidad de empaques o envases y si contaban con algun
elemento publicitario

2. Conversatorio participativo sobre percepcién de marca y cliente objetivo: Se llevo a cabo un ;
espacio de didlogo con el emprendedor para identificar la percepcion actual de la marca, sus

i fortalezas, oportunidades de mejora y los atributos que desea proyectar. Asimismo, se le !

expuso la importancia de definir un perfil del cliente objetivo, analizando aspectos como ;

caracteristicas demograficas, necesidades, preferencias, habitos de compra y expectativas :
frente a los productos o servicios ofrecidos.

| Se le mostrd ejemplos de propdsitos de algunas empresas como INTERRAPIDISIMO y ALQUERIA

https://interrapidisimo.com/empresa-mensajeria/, https://www.algueria.com.co/conocenos/nosotros !

Iy se revisa como el proposito de dichas empresas se reflejan en todas sus operaciones y actividades,

' dentro de estas la publicidad https://www.youtube.com/watch?v=ZlyOPxjvXt8,

https://www.voutube.com/watch?v=qqd9Uea0T9Q

i 3. Revisién de referentes visuales del sector productivo: Se analizaron ejemplos de marcas

i pertenecientes al mismo sector econémico con el fin de identificar tendencias en disefio, uso

: de colores, tipografias, simbolos, estilos graficos y estrategias de comunicacién visual. Este

ejercicio permitié establecer elementos diferenciadores y oportunidades para fortalecer la

‘ identidad del emprendimiento.

! 4. Recoleccién de insumos visuaies- Se recopilaron referenc{as gréﬁcas fotograﬂas colores, |

Calle 15 # 25 — 20 B. Los Helechos - Cel. 3174394973 - 3209749380
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ERSE ACTA DE VISITA MARKETING Y VENTAS

NIT: 901.654.979-1

' RESULTADO DE LA VISITA

: Se obtuvo un diagndstico inicial de la imagen y marca del emprendimiento, acompafiado de
. informacidn estratégica sobre la percepcidn de la marca y referentes visuales del sector. Estos insumos
© constituyen la base para el disefio de una identidad visual coherente, diferenciadora y alineada con los

' conceptualizacion y desarrollo de la propuesta de imagen de marca.

RECOMENDACIONES

proceso, que se haga un perfil del cliente objetivo.

propuesta de valor.

e Es muy importante para el desarrollo de la estrategia de marketing y la continuidad del

e También, se le recomendé pensar que pueden hacer ellos diferente a las personas que estan
en el mismo sector productivo que les pueda crear una ventaja competitiva. La creacion de su

e Se le recomienda pensar en un nombre que lo caracterice y le genere un reconocimiento
dentro de su entorno, para poder iniciar con el desarrollo de la imagen.

COMPROMISOS
Actividad Responsable
* Analizar la informacién recopilada durante la visita, * Estructurar el diagndstico DISENADORA
|_de imagen y marca
* Facilitar informacion adicional que sea requerida durante el proceso AFILIADO

FIRMAS

@an(ﬂ Gﬂ)@l& — el
DIANA MARCELA CUEVAS Nombré{ >
Disefiadora cc. 2912 S0 ' 721 »
Profesional contratado Multiverse Bene%cg:i%‘} / /5

Calle 15 # 25 - 20 B. Los Helechos - Cel. 3174394973 - 3209749380
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VISITA No. 1 | FECHA: 11 06 | 2026
NOMBRE Y APELLIDO DEL | INGRID JOHANA JIMENEZ BALTA

BENEFICIARIO

N° DE IDENTIFICACION 68299082

LUGAR DE LA VISITA ' CLL 17 #10e -103

TELEFONO DE CONTACTO. 3123373765
- LINEA PRODUCTIVA GASTRONOMIA | MUNICIPIO | PAZ DE ARIPORO
HORA DE INICIO 08:00 AM | HORA DE TERMINACION | 12:00 M

TEMATICAS REALIZAR DIAGNOSTICOS SOBRE LA IMAGEN CORPORATIVA Y NECESIDADES DE

: POSICIONAMIENTO DE LAS UNIDADES PRODUCTIVAS.

'OBJETIVOS DE LA VISITA: Realizar un diagnostico de la imagen y marca del emprendimiento mediante la
identificacion de su estado actual, el analisis de la percepcion de la marca y la
recopilaciéon de informacién que sirva como base para el desarrollo de su
identidad visual.

PARTICIPANTES
! NOMBRE ' ~ CARGO ~ ENTIDAD/ASOCIACION
INGRID JOHANA JIMENEZ BALTA AFILIADO ACOFROPAZ
DIANA MARCELA CUEVAS DISENADORA MULTIVERSE

DESARROLLO DE LA VISITA TECNICA
presentacion oficial del cargo y los temas que se van a trabajar durante el proyecto, la cantidad de

' el objetivo de la actual visita.
Durante la jornada se desarrollaron las siguientes actividades:

elemento publicitario
2. Conversatorio participativo sobre percepcién de marca y cliente objetivo: Se llevd a cabo un

fortalezas, oportunidades de mejora y los atributos que desea proyectar. Asimismo, se le

! expuso la importancia de definir un perfil del cliente objetivo, analizando aspectos como
caracteristicas demograficas, necesidades, preferencias, habitos de compra y expectativas
frente a los productos o servicios ofrecidos.

i Se le mostréd ejemplos de propositos de algunas empresas como INTERRAPIDISIMO vy ALQUERIA

Se hace la visita en la casa de residencia de la sefiora Ingrid en la CLL 17 #10e -103, iniciamos con una ;

| visitas que se van a realizar, se instala el pendén que contiene la informacién del proyecto y finalmente

1. Desarrollo del formato de diagnéstico de la identidad corporativa: Compuesto por preguntas
: que buscan conocer si tienen una marca o si ha visto alguna idea de la cual le gustarfa trabajar, !
conocer como promociona el trabajo que realiza, si tienen presencia digital, percepcion de !
marca, recoleccién de insumos para el disefio y la revision gréfica del sector. A la vez, se revisé !
si su servicio o producto tenia la necesidad de empaques o envases y si contaban con algun :

espacio de didlogo con el emprendedor para identificar la percepcion actual de la marca, sus :

| + https://interrapidisimo. com/empresa-mensajeria/, https://www.alqueria.com.co/conocenos/nosotros

| y se revisa como el propésito de dichas empresas se reflejan en todas sus operaciones y actividades,

' dentro de estas la publicidad https://www.youtube.com/watch?v=ZlyOPxjvXt8, !

https://www.youtube.com/watch?v=gqdSUealT9Q

3. Revisibn de referentes visuales del sector productivo: Se analizaron ejemplos de marcas |

de colores, tipografias, simbolos, estilos gréficos y estrategias de comunicacién visual. Este !
ejercicio permitié establecer elementos diferenciadores y oportunidades para fortalecer la i

E pertenecientes al mismo sector econdmico con el fin de identificar tendencias en disefio, uso

identidad del emprendimiento.
: 4, Recoleccién de insumos visuales Se recopilaron referencias gréficas fotografias colores,

Calle 15 # 25 — 20 B. Los Helechos - Cel. 3174394973 - 3209749380
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Yopal - Casanare - Colombia




ACTA DE VISITA MARKETING Y VENTAS

: conceptualizacién y desarrollo de la propuesta de imagen de marca.
i RESULTADO DE LA VISITA :
Se obtuvo un diagndstico inicial de la imagen y marca del emprendimiento, acompafiado de
: informacion estratégica sobre la percepcion de la marca y referentes visuales del sector. Estos insumos :
' constituyen la base para el disefio de una identidad visual coherente, diferenciadora y alineada con los

RECOMENDACIONES

e Es muy importante para el desarrollo de la estrategia de marketing y la continuidad del
proceso, que se haga un perfil del cliente objetivo.

e También, se le recomendd pensar que pueden hacer ellos diferente a las personas que estan
en el mismo sector productivo que les pueda crear una ventaja competitiva. La creacion de su
propuesta de valor.

e Tiene la necesidad de personalizacién de sus envases, aunque eso implique un costo adicional.
Es una inversién para lograr una recordacion y diferenciacion de marca.

COMPROMISOS

o Actividad ; Responsable
* Analizar la informacién recopilada durante la visita, * Estructurar el diagnéstico DISENADORA
|_de imagen y marca
* Facilitar informacién adicional que sea requerida durante el proceso AFILIADO
FIRMAS

%ﬂﬂ ()Upj}{'ﬁ Trgid  “Nipwnar ?\Q%

DIANA MARCELA CUEVAS Nordbre:
Disefiadora cc. 6-8-299¢- 03C
Profesional contratado Multiverse Beneficiario

Calle 15 # 25 - 20 B. Los Helechos — Cel. 3174394973 - 3209749380
E-mail: corporacionmultiverse2024@gmail.com
Yopal - Casanare - Colombia




Corporaclén

VERSE

ACTA DE VISITA MARKETING Y VENTAS

NIT: 901.654.979-1

VISITA No. 1 | FECHA: 11 06 2026
NOMBRE Y APELLIDO DEL | JORGE ELIECER JIMENEZ MORON
BENEFICIARIO
N® DE IDENTIFICACION 17582141
LUGAR DE LA VISITA Cll 17 #10-103
TELEFONO DE.CONTACTO 3142466479
LINEA PRODUCTIVA CONSTRUCCION | MUNICIPIO | PAZ DE ARIPORO
- HORA DE INICIO 01:00 pm | HORA DE TERMINACION | 05:00 pm
TEMATICAS REALIZAR DIAGNOSTICOS SOBRE LA IMAGEN CORPORATIVA Y NECESIDADES DE
; POSICIONAMIENTO DE LAS UNIDADES PRODUCTIVAS.
' OBIETIVOS DE LA VISITA: Realizar un diagnéstico de la imagen y marca del emprendimiento mediante la
: ' identificaciéon de su estado actual, el analisis de la percepcion de la marca y la
recopilacion de informacién que sirva como base para el desarrollo de su
identidad visual.
PARTICIPANTES
~ NOMBRE 3 CARGO ENTIDAD/ASOCIACION
JORGE ELIECER JIMENEZ MORON AFILIADO ACOFROPAZ
DIANA MARCELA CUEVAS DISENADORA MULTIVERSE

DESARROLLO DE LA VISITA TECNICA

......................................................................................................................

Se hace la visita en la casa de residencia del sefior Jorge Eliecer en la Cll 17 #10-103, iniciamos con una !
presentacion oficial del cargo y los temas que se van a trabajar durante el proyecto, la cantidad de ;
visitas que se van a realizar, se instala el penddn que contiene la informacion del proyecto y finalmente
el objetivo de la actual visita.

Durante la jornada se desarrollaron las siguientes actividades:

1.

Desarrollo del formato de diagndstico de la identidad corporativa: Compuesto por preguntas !
que buscan conocer si tienen una marca o si ha visto alguna idea de la cual le gustaria trabajar, :

conocer como promociona el trabajo que realiza, si tienen presencia digital, percepcion de |

marca, recoleccién de insumos para el disefio y la revision grafica del sector. A la vez, se reviso |

si su servicio o producto tenfa la necesidad de empaques o envases y si contaban con algun |

elemento publicitario

Conversatorio participativo sobre percepcién de marca y cliente objetivo: Se llevd a cabo un !

espacio de didlogo con el emprendedor para identificar la percepcién actual de la marca, sus |

fortalezas, oportunidades de mejora y los atributos que desea proyectar. Asimismo, se le
expuso la importancia de definir un perfil del cliente objetivo, analizando aspectos como
caracteristicas demograficas, necesidades, preferencias, habitos de compra y expectativas
frente a los productos o servicios ofrecidos.

Se le mostré ejemplos de propositos de algunas empresas como INTERRAPIDISIMO vy ALQUERIA !
https://interrapidisimo.com/empresa-mensajeria/, https://www.algueria.com.co/conocenos/nosotros |

y se revisa como el propdsito de dichas empresas se reflejan en todas sus operaciones y actividades,
i dentro de estas la publicidad https://www.youtube.com/watch?v=ZlyOPxjvXt8,

| https://www.youtube.com/watch?v=gqd9Uea0T9Q

3

Revision de referentes visuales del sector productivo: Se analizaron ejemplos de marcasé
pertenecientes al mismo sector econdmico con el fin de identificar tendencias en disefio, uso !

de colores, tipografias, simbolos, estilos graficos y estrategias de comunicacion visual. Este !
ejercicio permitié establecer elementos diferenciadores y oportunidades para fortalecer la |

identidad del emprendimiento.

Recolecmén de insumos vssuales Se recopﬂaron referenuas gréflcas fotograflas colores, 3
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ACTA DE VISITA MARKETING Y VENTAS

conceptualizacién y desarrollo de la propuesta de imagen de marca.
| RESULTADO DE LA VISITA

| Se obtuvo un diagnédstico inicial de la imagen y marca del emprendimiento, acompafiado de
i informacion estratégica sobre la percepcién de la marca y referentes visuales del sector. Estos insumos
' constituyen la base para el disefio de una identidad visual coherente, diferenciadora y alineada con los

RECOMENDACIONES

propuesta de valor.

e Es muy importante para el desarrollo de la estrategia de marketing y la continuidad del
proceso, que se haga un perfil del cliente objetivo.

e También, se le recomendd pensar que pueden hacer ellos diferente a las personas que estan
en el mismo sector productivo que les pueda crear una ventaja competitiva. La creacidn de su

e Aunque se le explicaron los conceptos e importancia de la identidad de marca, no se le ve
interés en trabajar en el desarrollo de marca. Porque considera que las personas ya lo conocen
en su gremio y la manera de mostrarse es gracias al trabajo que hace.

COMPROMISOS _
Actividad Responsable
* Analizar la informacién recopilada durante la visita, * Estructurar el diagndstico DISENADORA
de imagen y marca
* Facilitar informacion adicional que sea requerida durante el proceso AFILIADO

FIRMAS

%m QLBUCJS

DIANA MARCELA CUEVAS
Disefiadora
Profesional contratado Multiverse

/é’ C‘://

/ Nombre:
C.C.

Beneficiario ,75 82&{\/&
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ACTA DE VISITA MARKETING Y VENTAS

NIT: 901.634.979-1
1 FECHA: 12 06 2026
VISITA No. _
NOMBRE Y APELLIDO DEL | RUBEN DARIO CAMACHO
BENEFICIARIO
'N° DE IDENTIFICACION 1115850534
LUGAR DE LA VISITA Crr 9E #4-16
TELEFONO DE CONTACTO 3108143459
'LINEA_ PRODUCTIVA ' GASTRONOMIA TMUNICIP!O | PAZ DE ARIPORO
HORA DE INICIO 5 08:00 AM | HORA DE TERMINACION I 12:00 M
. TEMATICAS REALIZAR DIAGNOSTICOS SOBRE LA IMAGEN CORPORATIVA Y NECESIDADES DE
SR POSICIONAMIENTO DE LAS UNIDADES PRODUCTIVAS.
OBJETIVOS DE LA VISITA: Realizar un diagndstico de la imagen y marca del emprendimiento mediante la
: identificacion de su estado actual, el andlisis de la percepcion de la marca y la
recopilacién de informacién que sirva como base para el desarrollo de su
identidad visual.
i PARTICIPANTES ;
NOMBRE e, CARGO ENTIDAD/ASOCIACION
RUBEN DARIO CAMACHO AFILIADO ACOFROPAZ
DIANA MARCELA CUEVAS DISENADORA MULTIVERSE

DESARROLLO DE LA VISITA TECNICA

Se hace la visita en la casa de residencia del sefior Rubén Dario en la Crr 9E #4-16, iniciamos con una |

presentacion oficial del cargo y los temas que se van a trabajar durante el proyecto, la cantidad de !
visitas que se van a realizar, se instala el penddn que contiene la informacion del proyecto y finalmente

el objetivo de la actual visita.
Durante la jornada se desarrollaron las siguientes actividades:

1.

Desarrollo del formato de diagndstico de la identidad corporativa: Compuesto por preguntas !
que buscan conocer si tienen una marca o si ha visto alguna idea de la cual le gustaria trabajar, |

conocer como promociona el trabajo que realiza, si tienen presencia digital, percepcion de :

marca, recoleccién de insumos para el disefio y la revision grafica del sector. A la vez, se revis¢ !

si su servicio o producto tenia la necesidad de empaques o envases y si contaban con algun

elemento publicitario

Conversatorio participativo sobre percepcion de marca y cliente objetivo: Se llevé a cabo un
espacio de didlogo con el emprendedor para identificar la percepcion actual de la marca, sus
fortalezas, oportunidades de mejora y los atributos gque desea proyectar. Asimismo, se le
expuso la importancia de definir un perfil del cliente objetivo, analizando aspectos como
caracteristicas demogréficas, necesidades, preferencias, habitos de compra y expectativas
frente a los productos o servicios ofrecidos.

Se le mostré ejemplos de propdsitos de algunas empresas como INTERRAPIDISIMO y ALQUERIA !
https://interrapidisimo.com/empresa-mensajeria/, https://www.alqueria.com.co/conocenos/nosotros

1y se revisa como el proposito de dichas empresas se reflejan en todas sus operaciones y actividades,

dentro de estas la publicidad https://www.youtube.com/watch?v=ZlyOPxjvXt8,
i https://www.youtube.com/watch?v=qqd9UealT9Q
3. Revisién de referentes visuales del sector productivo: Se analizaron ejemplos de marcas

4. Recoleccién de insumos visuales: Se recopilaron referencias gréficas, fotografias, colores, :

pertenecientes al mismo sector econdmico con el fin de identificar tendencias en disefio, uso !

de colores, tipografias, simbolos, estilos graficos y estrategias de comunicacién visual. Este

ejercicio permitié establecer elementos diferenciadores y oportunidades para fortalecer la :

identidad del emprendimiento.

Calle 15 # 25 - 20 B. Los Helechos - Cel. 3174394973 - 3209749380
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5 conceptualizacion y desarrollo de |la propuesta de imagen de marca.

RESULTADO DE LA VISITA

';Se obtuvo un diagndstico inicial de la imagen y marca del emprendimiento, acompafiado de

' informacion estratégica sobre la percepcion de la marca y referentes visuales del sector. Estos insumos
' constituyen la base para el disefio de una identidad visual coherente, diferenciadora y alineada con los :

RECOMENDACIONES

propuesta de valor.

e Es muy importante para el desarrollo de la estrategia de marketing y la continuidad del
proceso, que se haga un perfil del cliente objetivo.

e También, se le recomendd pensar que pueden hacer ellos diferente a las personas que estan
en el mismo sector productivo que les pueda crear una ventaja competitiva. La creacion de su

e Aunque se le explicaron los conceptos y la importancia de |a identidad de marca, no se le ve
interés en trabajar en el desarrollo de marca. No le tiene nombre, no ha iniciado a trabajar con

la unidad.
COMPROMISOS
Actividad Responsable
* Analizar la informacion recopilada durante la visita, * Estructurar el diagnostico DISENADORA
| de imagen y marca
* Facilitar informacion adicional que sea requerida durante el proceso AFILIADO
FIRMAS
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DIANA MARCELA CUEVAS
Disefiadora
Profesional contratado Multiverse

Nombre:
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Beneficiario
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ACTA DE VISITA MARKETING Y VENTAS

NIT: 901.654.979-1

VISITANo. = 1 | FECHA: 12 06 2026
NOMBRE Y APELLIDO DEL | LIVARDO ANDRES MARTINEZ
BENEFICIARIO .
N° DE IDENTIFICACION 79819187
LUGAR DE LA VISITA CARRERA 9 ESTE #4-71
TELEFONO DE CONTACTO 3144516659
'LINEA PRODUCTIVA PANADERIA | MUNICIPIO | PAZ DE ARIPORO
HORA DE INICIO | 01:00 pm | HORA DE TERMINACION | 05:00 pm
TEMATICAS i REALIZAR DIAGNOSTICOS SOBRE LA IMAGEN CORPORATIVA Y NECESIDADES DE
POSICIONAMIENTO DE LAS UNIDADES PRODUCTIVAS.
" OBJETIVOS DE LA VISITA: Realizar un diagndstico de la imagen y marca del emprendimiento mediante la
: ' identificacion de su estado actual, el analisis de la percepcion de la marca y la
recopilacién de informacion que sirva como base para el desarrollo de su
identidad visual.
PARTICIPANTES
‘NOMBRE ot CARGO ENTIDAD/ASOCIACION
LIVARDO ANDRES MARTINEZ AFILIADO ACOFROPAZ
DIANA MARCELA CUEVAS DISENADORA MULTIVERSE

DESARROLLO DE LA VISITA TECNICA

Se hace la visita en la casa de residencia del sefior Andrés en la carrera 9 este # 4-71, iniciamos con
una presentacién oficial del cargo y los temas que se van a trabajar durante el proyecto, la cantidad de !
visitas que se van a realizar, se instala el pendén que contiene la informacién del proyecto y finalmente
el objetivo de la actual visita.

Durante la jornada se desarrollaron las siguientes actividades:

2 {8

Desarrollo del formato de diagndstico de la identidad corporativa: Compuesto por preguntas

que buscan conocer si tienen una marca o si ha visto alguna idea de la cual le gustarfa trabajar, !
conocer como promociona el trabajo que realiza, si tienen presencia digital, percepcion de
marca, recoleccion de insumos para el disefio y |a revision grafica del sector. A la vez, se reviso :
si su servicio o producto tenia la necesidad de empaques o envases y si contaban con algun !

elemento publicitario

Conversatorio participativo sobre percepcién de marca y cliente objetivo: Se llevo a cabo un !

espacio de didlogo con el emprendedor para identificar la percepcion actual de la marca, sus
fortalezas, oportunidades de mejora y los atributos que desea proyectar. Asimismo, se le

expuso la importancia de definir un perfil del cliente objetivo, analizando aspectos como !

caracteristicas demogréficas, necesidades, preferencias, habitos de compra y expectativas |

frente a los productos o servicios ofrecidos.

Se le mostré ejemplos de propdsitos de algunas empresas como INTERRAPIDISIMO y ALQUERIA !
https://interrapidisimo.com/empresa-mensajeria/, https://www.algueria.com.co/conocenos/nosotros

y se revisa como el propésito de dichas empresas se reflejan en todas sus operaciones y actividades,

dentro

de estas la publicidad https://www.youtube.com/watch?v=ZlyOPxjvXt8, !

https://www.youtube.com/watch?v=qqd9UealT9Q

3

Revision de referentes visuales del sector productivo: Se analizaron ejemplos de marcas !
pertenecientes al mismo sector econémico con el fin de identificar tendencias en disefio, uso :
de colores, tipografias, simbolos, estilos gréficos y estrategias de comunicacién visual. Este !

ejercicio permitié establecer elementos diferenciadores y oportunidades para fortalecer la
identidad del emprendimiento.

Recoleccién de insumos visuales: Se recopilaron referencias graficas, fotografias, colores,

Calle 15 # 25 - 20 B. Los Helechos - Cel. 3174394973 - 3209749380
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conceptualizacion y desarrollo de la propuesta de imagen de marca.

' RESULTADO DE LA VISITA .
Se obtuvo un diagnédstico inicial de la imagen y marca del emprendimiento, acompafiado de ;
: informacién estratégica sobre la percepcion de la marca y referentes visuales del sector. Estos insumos

................................................

RECOMENDACIONES

e Es muy importante para el desarrollo de la estrategia de marketing y la continuidad del
proceso, que se haga un perfil del cliente objetivo.

e También, se le recomendd pensar que pueden hacer ellos diferente a las personas que estan
en el mismo sector productivo que les pueda crear una ventaja competitiva. La creacion de su
propuesta de valor.

e Tiene muchas ideas que le pueden gustar, por lo que se le recomienda tener claridad en el
proposito de su emprendimiento. No ha iniciado a trabajar con su unidad productiva.

COMPROMISOS _
Actividad Responsable
* Analizar la informacién recopilada durante la visita, * Estructurar el diagnostico DISENADORA
 de imagen y marca
* Facilitar informacidn adicional que sea requerida durante el proceso AFILIADO
FIRMAS
\
&anu Ommﬁ ﬁ At
DIANA MARCELA CUEVAS Nombre; | |
Disefiadora cC. %&18 {q (6 ‘
Profesional contratado Multiverse Beneficiario o .
VISITANo. 1 FECHA: 04 06 2026

Calle 15 # 25 - 20 B. Los Helechos - Cel. 3174394973 - 3209749380 ’:) C_‘\ L
E-mail: corporacionmultiverse2024@gmail.com
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NIT: 901.654.979-1

Corpcramon

ACTA DE VISITA MARKETING Y VENTAS

VISITA No.. 1 | FECHA: J15 | 06 | 2026

NOMBRE Y APELLIDO DEL | JULIETH LORAINY CARRANZA PERAFAN

'BENEFICIARIO

N° DE IDENTIFICACION 1007478996

LUGAR DE LA VISITA Cll 3 #7-7

TELEFONO DE CONTACTO 3125347245

LINEA PRODUCTIVA GASTRONOMIA | MUNICIPIO | PAZ DE ARIPORO

HORA DE INICIO { 08:00 am | HORA DE TERMINACION | 12:00m

TEMATICAS : REALIZAR DIAGNOSTICOS SOBRE LA IMAGEN CORPORATIVA Y NECESIDADES DE
POSICIONAMIENTO DE LAS UNIDADES PRODUCTIVAS.

'OBJETIVOS DE LA VISITA: Realizar un diagnéstico de la imagen y marca del emprendimiento mediante la
identificacién de su estado actual, el analisis de la percepcion de la marca y la
recopilaciéon de informacién que sirva como base para el desarrollo de su
identidad visual.

PARTICIPANTES :
NOMBRE ___CARGO ENTIDAD/ASOCIACION
JULIETH LORAINY CARRANZA PERAFAN AFILIADO ACOFROPAZ
DIANA MARCELA CUEVAS DISENADORA MULTIVERSE

DESARROLLO DE LA VISITA TECNICA

i Se hace la visita en la casa de residencia de la sefiora Julieth en la Cll 3 #7-7, iniciamos con una :

presentacion oficial del cargo y los temas que se van a trabajar durante el proyecto, la cantidad de :

visitas que se van a realizar, se instala el pendén que contiene la informacién del proyecto y finalmente
el objetivo de la actual visita.

Durante la jornada se desarrollaron las siguientes actividades:

Desarrollo del formato de diagndstico de la identidad corporativa: Compuesto por preguntas |
que buscan conocer si tienen una marca o si ha visto alguna idea de la cual le gustaria trabajar, :

1,

conocer como promociona el trabajo que realiza, si tienen presencia digital, percepcion de !

marca, recoleccién de insumos para el disefio y |a revision grafica del sector. A la vez, se reviso

si su servicio o producto tenia la necesidad de empaques o envases y si contaban con algun

elemento publicitario

Conversatorio participativo sobre percepcién de marca y cliente objetivo: Se llevé a cabo un |
espacio de didlogo con el emprendedor para identificar la percepcion actual de la marca, sus :

fortalezas, oportunidades de mejora y los atributos que desea proyectar. Asimismo, se le !

expuso la importancia de definir un perfil del cliente objetivo, analizando aspectos como
caracteristicas demograficas, necesidades, preferencias, habitos de compra y expectativas
frente a los productos o servicios ofrecidos.

Se le mostrd ejemplos de propésitos de algunas empresas como INTERRAPIDISIMO y ALQUERIA
https://interrapidisimo.com/empresa-mensajeria/, https://www.alqueria.com.co/conocenos/nosotros

y se revisa como el proposito de dichas empresas se reflejan en todas sus operaciones y actividades,

! dentro de estas la publicidad https://www.youtube.com/watch?v=ZlyOPxjvXt8, !
! https://www.youtube.com/watch?v=qad9Uea0T9Q
3. Revisién de referentes visuales del sector productivo: Se analizaron ejemplos de marcas
pertenecientes al mismo sector econdmico con el fin de identificar tendencias en disefio, uso
de colores, tipografias, simbolos, estilos graficos y estrategias de comunicacion visual. Este
ejercicio permitié establecer elementos diferenciadores y oportunidades para fortalecer la
identidad del emprendimiento.
4, Recoleccién de insumos visuales Se recopilaron referencias gréﬁcas fotograﬁas colores, E
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: conceptualizacion y desarrollo de la propuesta de imagen de marca.
i RESULTADO DE LA VISITA

RSE ACTA DE VISITA MARKETING Y VENTAS

' Se obtuvo un diagndstico inicial de la imagen y marca del emprendimiento, acompafiado de !
i informacion estratégica sobre la percepcion de la marca y referentes visuales del sector. Estos insumos
| constituyen la base para el disefio de una identidad visual coherente, diferenciadora y alineada con los

RECOMENDACIONES

proceso, que se haga un perfil del cliente objetivo.

propuesta de valor.

e Es muy importante para el desarrollo de la estrategia de marketing y la continuidad del

e También, se le recomendd pensar que pueden hacer ellos diferente a las personas que estan
en el mismo sector productivo que les pueda crear una ventaja competitiva. La creacion de su

e Actualmente no ha iniciado a trabajar con la unidad productiva. Tiene muchas ideas de lo que
quiere hacer. Se le recomienda depurar y definir lo que quiere hacer y comunicar.

COMPROMISOS
Actividad Responsable
* Analizar la informacion recopilada durante la visita, * Estructurar el diagnéstico DISENADORA
de imagen y marca
* Facilitar informacidn adicional que sea requerida durante el proceso AFILIADO

FIRMAS

%na (e T\el mn%ct@

DIANA MARCELA CUEVAS :
Disefiadora E%m%%ﬁ}q% 61616

Profesional contratado Multiverse Beneficiario

VISITA No. 1 FECHA: 04

Calle 15 # 25 - 20 B. Los Helechos - Cel. 3174394973 - 3209749380
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Yopal - Casanare - Colombia
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ACTA DE VISITA MARKETING Y VENTAS

NIT: 901.654.979-1

VISITA No. 1 l FECHA: 15 06 2026
NOMBRE Y APELLIDO DEL | EUSTORFO CAMACHO
BENEFICIARIO
N° DE IDENTIFICACION 96166585
LUGAR DE LA VISITA | Crr9 #17-27
TELEFONO DE CONTACTO 3131817335
- LINEA PRODUCTIVA CONSTRUCCION | MUNICIPIO | PAZ DE ARIPORO
'HORA DE INICIO 01:00 pm | HORA DE TERMINACION | 05:00 pm
‘TEMATICAS REALIZAR DIAGNOSTICOS SOBRE LA IMAGEN CORPORATIVA Y NECESIDADES DE
POSICIONAMIENTO DE LAS UNIDADES PRODUCTIVAS.
" OBJETIVOS DE LAVISITA: = | Realizar un diagnostico de la imagen y marca del emprendimiento mediante la
: identificacion de su estado actual, el analisis de la percepcion de la marca y la
recopilacién de informacion que sirva como base para el desarrollo de su
identidad visual.

PARTICIPANTES
'NOMBRE _ CARGO ENTIDAD/ASOCIACION
EUSTORFO CAMACHO AFILIADO ACOFROPAZ
DIANA MARCELA CUEVAS DISENADORA MULTIVERSE

_________________________________________ DESARROLLODELAVISITATECNICA . .. . |
Se hace Ia visita en la casa de residencia del sefior Eustorfo en la Crr 9 #17-27, iniciamos con una |
presentacion oficial del cargo y los temas que se van a trabajar durante el proyecto, la cantidad de :

! visitas que se van a realizar, se instala el penddn que contiene la informacién del proyecto y finalmente !

. el objetivo de la actual visita. '

: Durante la jornada se desarrollaron las siguientes actividades:

5. Desarrollo del formato de diagndstico de la identidad corporativa: Compuesto por preguntas :

: que buscan conocer si tienen una marca o si ha visto alguna idea de la cual le gustaria trabajar,

: conocer como promociona el trabajo que realiza, si tienen presencia digital, percepcion de

; marca, recoleccién de insumos para el disefio y la revision gréfica del sector. A la vez, se revisé !

: si su servicio o producto tenia la necesidad de empaques o envases y si contaban con algun 5

elemento publicitario

; 6. Conversatorio participativo sobre percepcién de marca y cliente objetivo: Se llevé a cabo un |

espacio de didlogo con el emprendedor para identificar la percepcién actual de la marca, sus

fortalezas, oportunidades de mejora y los atributos que desea proyectar. Asimismo, se le

: expuso la importancia de definir un perfil del cliente objetivo, analizando aspectos como

caracteristicas demogréficas, necesidades, preferencias, habitos de compra y expectativas

i frente a los productos o servicios ofrecidos. |

Se le mostré ejemplos de propésitos de algunas empresas como INTERRAPIDISIMO y ALQUERIA !

https://interrapidisimo.com/empresa-mensaijeria/, https://Www.aIqueria.com.co/conocenos/nosotrosi

i y se revisa como el propésito de dichas empresas se reflejan en todas sus operaciones y actividades, !

i dentro de estas la publicidad https://www.youtube.com/watch?v=ZlyOPxjvXt8, !

! https://www.youtube.com/watch?v=gqd9UealT9Q |

7. Revisién de referentes visuales del sector productivo: Se analizaron ejemplos de marcas !

pertenecientes al mismo sector econdmico con el fin de identificar tendencias en disefio, uso !

de colores, tipografias, simbolos, estilos graficos y estrategias de comunicacién visual. Este
ejercicio permitié establecer elementos diferenciadores y oportunidades para fortalecer la
identidad del emprendimiento. !

Recoleccién de insumos visuaIGS' Se recopilaron referencias gréficas fotograffas colores, |

©
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, conceptualizacién y desarrollo de la propuesta de imagen de marca. :
'RESULTADO DE LA VISITA

iSe obtuvo un diagnéstico inicial de la imagen y marca del emprendimiento, acompafiado de
iinformacién estratégica sobre la percepcion de la marca y referentes visuales del sector. Estos insumos
iconstituyen la base para el disefio de una identidad visual coherente, diferenciadora y alineada con los '
objetivos comerciales del emprendimiento.

1
'
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RECOMENDACIONES

e Es muy importante para el desarrollo de la estrategia de marketing y la continuidad del
proceso, que se haga un perfil del cliente objetivo.

e También, se le recomendd pensar que pueden hacer ellos diferente a las personas que estan
en el mismo sector productivo que les pueda crear una ventaja competitiva. La creacién de su
propuesta de valor.

e Aunque se le explicaron los conceptos e importancia de |a identidad de marca, aun no le ve
mucha relevancia al tema. Considera gue son conceptos que se aplican a negocios muy

grandes.
COMPROMISOS
. Actividad Responsable
* Analizar la informacién recopilada durante la visita, * Estructurar el diagnéstico DISENADORA
de imagen y marca
* Facilitar informacién adicional que sea requerida durante el proceso AFILIADO
FIRMAS
(inﬂd Q}\MCL& s torfFo cammacho
DIANA MARCELA CUEVAS Nombre:
Disefiadora ce Pt 664 85
Profesional contratado Multiverse Beneficiario
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SE ACTA DE VISITA MARKETING Y VENTAS

NIT: 901.654.979-1

VISITA No. 1 | FECHA: 16 06 2026
NOMBRE Y APELLIDO DEL [ ASTRID CAROLINA AREVALO SILVA

BENEFICIARIO '

N° DE IDENTIFICACION 1152891228

LUGAR DE LA VISITA Cll 5 # 5-69

TELEFONO DE CONTACTO 3154735858

LINEA PRODUCTIVA BELLEZA Y BARBERIA | MUNICIPIO | PAZ DE ARIPORO
HORA DE INICIO . 08:00 am | HORA DE TERMINACION | 12:00m

TEMATICAS REALIZAR DIAGNOSTICOS SOBRE LA IMAGEN CORPORATIVA Y NECESIDADES DE

" : ; . POSICIONAMIENTO DE LAS UNIDADES PRODUCTIVAS.

OBJETIVOS DE LA VISITA: Realizar un diagndstico de la imagen y marca del emprendimiento mediante la
identificacion de su estado actual, el anélisis de la percepcidon de la marca y la
recopilacién de informacion que sirva como base para el desarrollo de su
identidad visual.

PARTICIPANTES
 NOMBRE CARGO ENTIDAD/ASOCIACION
ASTRID CAROLINA AREVALO SILVA AFILIADO ACOFROPAZ
DIANA MARCELA CUEVAS DISENADORA MULTIVERSE

Se hace la visita en el local de la sefiora Astrid en la Cll 5 # 5-69, iniciamos con una presentacion oficial

DESARROLLO DE LA VISITA TECNICA

. del cargo y los temas que se van a trabajar durante el proyecto, la cantidad de visitas que se van a |
i realizar, se instala el pendén que contiene la informacién del proyecto y finalmente el objetivo de Ia |

actual visita. !
Durante la jornada se desarrollaron las siguientes actividades: !
1. Desarrollo del formato de diagnéstico de la identidad corporativa: Compuesto por preguntas :

Se le mostré ejemplos de propdsitos de algunas empresas como INTERRAPIDISIMO y ALQUERIA
https://interrapidisimo.com/empresa-mensajeria/, https://www.algueria.com.co/conocenos/nosotros

que buscan conocer si tienen una marca o si ha visto alguna idea de la cual le gustaria trabajar,
conocer como promociona el trabajo que realiza, si tienen presencia digital, percepcion de |
marca, recoleccion de insumos para el disefio y la revision grafica del sector. A la vez, se reviso
si su servicio 0 producto tenia la necesidad de empaques o envases y si contaban con algun !
elemento publicitario
Conversatorio participativo sobre percepcién de marca y cliente objetivo: Se Ilevé a cabo un |
espacio de didlogo con el emprendedor para identificar la percepcién actual de la marca, sus |
fortalezas, oportunidades de mejora y los atributos que desea proyectar. Asimismo, se le !
expuso la importancia de definir un perfil del cliente objetivo, analizando aspectos como !
caracteristicas demograficas, necesidades, preferencias, habitos de compra y expectativas !
frente a los productos o servicios ofrecidos.

y se revisa como el proposito de dichas empresas se reflejan en todas sus operaciones y actividades,
dentro

de estas la publicidad https://www.youtube.com/watch?v=ZlyOPxjvXt8, !

https://www.youtube.com/watch?v=gqd9Uea0T9Q

3

Revisién de referentes visuales del sector productivo: Se analizaron ejemplos de marcas !
pertenecientes al mismo sector econémico con el fin de identificar tendencias en disefio, uso
de colores, tipografias, simbolos, estilos graficos y estrategias de comunicacion visual. Este
ejercicio permitid establecer elementos diferenciadores y oportunidades para fortalecer la
identidad del emprendimiento.
Recolecciéon de insumos visuales: Se recopilaron referencias gréficas, fotografias, colores, !
tipograffas, elementos representativos, preferencias estéticas e informacion relacionada con la |
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conceptualizacién y desarrollo de la propuesta de imagen de marca. !

: RESULTADO DE LA VISITA i
i Se obtuvo un diagndstico inicial de la imagen y marca del emprendimiento, acompafiado de

\ informacién estratégica sobre la percepcion de la marca y referentes visuales del sector. Estos insumos :
' constituyen la base para el disefio de una identidad visual coherente, diferenciadora y alineada con los |

RECOMENDACIONES

e [Es muy importante para el desarrollo de la estrategia de marketing y la continuidad del
proceso, que se haga un perfil del cliente objetivo.

e También, se le recomendd pensar que pueden hacer ellos diferente a las personas que estan
en el mismo sector productivo que les pueda crear una ventaja competitiva. La creacion de su

propuesta de valor.
e Se le recomienda, tener claridad una claridad de lo que quiere para su imagen corporativa,

algo que la represente y diferencia en el mercado.

COMPROMISOS :

Actividad Responsable

* Analizar la informacion recopilada durante la visita, * Estructurar el diagndstico DISENADORA
_de imagen y marca
* Facilitar informacidn adicional que sea requerida durante el proceso AFILIADO
FIRMAS
J lile Q‘UQ'UCLQ bCS“‘ﬂA a‘m uol\("l

DIANA MARCELA CUEVAS Nombre:
Disefiadora c.c. naLsa (213
Profesional contratado Multiverse Beneficiario
VISITA No. 1 FECHA: 04 06 2026
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ACTA DE VISITA MARKETING Y VENTAS

NIT: 901.654.979-1

VISITA No. 1 FECHA: 16 06 2026
NOMBRE Y APELLIDO DEL | NICOLAS RIVERA AMAYA

BENEFICIARIO

N° DE IDENTIFICACION 7362414

LUGAR DE LA VISITA Crr 6a #3-84 Triunfo

'TELEFONO DE CONTACTO 3203995564

LINEA PRODUCTIVA CONSTRUCCION | MUNICIPIO | PAZ DE ARIPORO
HORA DE INICIO 01:00 pm | HORA DE TERMINACION | 05:00 pm

 TEMATICAS : REALIZAR DIAGNOSTICOS SOBRE LA IMAGEN CORPORATIVA Y NECESIDADES DE

POSICIONAMIENTO DE LAS UNIDADES PRODUCTIVAS.

OB.!ET!Vds DE LA-V!SITA: Realizar un diagnostico de la imagen y marca del emprendimiento mediante la

identificacion de su estado actual, el analisis de la percepcién de la marca y la
recopilaciéon de informacidn que sirva como base para el desarrollo de su
identidad visual.

PARTICIPANTES
NOMBRE 5 CARGO ENTIDAD/ASOCIACION
NICOLAS RIVERA AMAYA AFILIADO ACOFROPAZ
DIANA MARCELA CUEVAS DISENADORA MULTIVERSE
DESARROLLO DE LA VISITA TECNICA

Se hace la visita en la casa de residencia del sefior Nicolds en la Crr 6a #3-84 Triunfo, iniciamos con una
presentacién oficial del cargo y los temas que se van a trabajar durante el proyecto, la cantidad de
visitas que se van a realizar, se instala el pendén que contiene la informacion del proyecto y finalmente
el objetivo de la actual visita.

Durante la jornada se desarrollaron las siguientes actividades:

Desarrollo del formato de diagndstico de la identidad corporativa: Compuesto por preguntas !
que buscan conocer si tienen una marca o si ha visto alguna idea de la cual le gustarfa trabajar, !
conocer como promociona el trabajo que realiza, si tienen presencia digital, percepcion de
marca, recoleccidon de insumos para el disefio y la revisidn grafica del sector. A la vez, se revisd

1.

si su servicio o producto tenia la necesidad de empaques o envases y si contaban con algun
elemento publicitario

Conversatorio participativo sobre percepcién de marca y cliente objetivo: Se llevé a cabo un
espacio de didlogo con el emprendedor para identificar la percepcidn actual de la marca, sus
fortalezas, oportunidades de mejora y los atributos que desea proyectar. Asimismo, se le
expuso la importancia de definir un perfil del cliente objetivo, analizando aspectos como
caracteristicas demogréficas, necesidades, preferencias, habitos de compra y expectativas
frente a los productos o servicios ofrecidos.

Se le mostré ejemplos de propésitos de algunas empresas como INTERRAPIDISIMO y ALQUERIA

: ! https://interrapidisimo.com/empresa-mensajeria/, https://www.algueria.com.co/conocenos/nosotros !

iy se revisa como el propédsito de dichas empresas se reflejan en todas sus operaciones y actividades,
de estas la publicidad https://www.youtube.com/watch?v=ZlyOPxjvXt8, !
https://www.youtube.com/watch?v=gqd9UealT9Q
Revision de referentes visuales del sector productivo: Se analizaron ejemplos de marcas !
pertenecientes al mismo sector econémico con el fin de identificar tendencias en disefio, uso !
de colores, tipografias, simbolos, estilos graficos y estrategias de comunicacién visual. Este
ejercicio permitio establecer elementos diferenciadores y oportunidades para fortalecer la :

dentro

3

identidad del emprendimiento.
Recoleccién de insumos visuales: Se recopilaron referencias gréficas, fotografias, colores,

Calle 15 # 25 - 20 B. Los Helechos - Cel. 3174394973 - 3209749380
E-mail: corporacionmultiverse2024@gmail.com
Yopal - Casanare - Colombia




Corpqracié_n%’
ULTD
- n i B e

VERSE ACTA DE VISITA MARKETING Y VENTAS

NIT: 901.654.979-1

] identidad del emprendimiento. Estos insumos serviran como base para el proceso de!
: conceptualizacién y desarrollo de la propuesta de imagen de marca. !
\ RESULTADO DE LA VISITA i
| Se obtuvo un diagndstico inicial de la imagen y marca del emprendimiento, acompafiado de
informacion estratégica sobre la percepcién de la marca y referentes visuales del sector. Estos insumos :
i constituyen la base para el disefio de una identidad visual coherente, diferenciadora y alineada con los ;
: objetivos comerciales del emprendimiento. :

RECOMENDACIONES

e Es muy importante para el desarrollo de la estrategia de marketing y la continuidad del
proceso, que se haga un perfil del cliente objetivo.

e También, se le recomendé pensar que pueden hacer ellos diferente a las personas que estan
en el mismo sector productivo que les pueda crear una ventaja competitiva. La creacién de su
propuesta de valor.

e Aunque se le explicaron los conceptos e importancia de la identidad de marca, aun no le ve
mucha relevancia al tema. Considera que son conceptos que se aplican a negocios muy

grandes.
COMPROMISOS
Actividad! Responsable
* Analizar la informacion recopilada durante la visita, * Estructurar el diagndstico DISENADORA
de imagen y marca
* Facilitar informacion adicional que sea requerida durante el proceso AFILIADO

FIRMAS

_@Qﬂﬂ QU(’A/G@ Nico / as (Rlrera

DIANA MARCELA CUEVAS Nombre:
Disefiadora CC F2 &2 uly
Profesional contratado Multiverse Beneficiario
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ACTA DE VISITA MARKETING Y VENTAS

NIT: 901.654.979-1

VISITANO. 1 | FECHA: | 17 | 06 | 2026
NOMBRE Y APELLIDO DEL | DIANA PATRICIA FELIZZOLA SAMPAYO
BENEFICIARIO
N° DE IDENTIFICACION 1118559420
LUGAR DE LA VISITA Cll 16 #12-22
TELEFONO DE CONTACTO 3115831765
LINEA PRODUCTIVA : BELLEZA Y BARBERIA | MUNICIPIO | PAZ DE ARIPORO
HORA DE INICIO | 08:00AM | HORA DE TERMINACION | 12:00 M
TEMATICAS ; REALIZAR DIAGNOSTICOS SOBRE LA IMAGEN CORPORATIVA Y NECESIDADES DE
' : POSICIONAMIENTO DE LAS UNIDADES PRODUCTIVAS.
OBJETIVOS DE LA VISITA: Realizar un diagndstico de la imagen y marca del emprendimiento mediante la
*| identificacion de su estado actual, el analisis de la percepcién de la marca y la
recopilacion de informacion que sirva como base para el desarrollo de su
identidad visual.

; PARTICIPANTES
NOMBRE CARGO ENTIDAD/ASOCIACION
DIANA PATRICIA FELIZZOLA SAMPAYO AFILIADO ACOFROPAZ
DIANA MARCELA CUEVAS DISENADORA MULTIVERSE

i y se revisa como el propodsito de dichas empresas se reflejan en todas sus operaciones y actividades,

Se le mostré ejemplos de propdsitos de algunas empresas como INTERRAPIDISIMO y ALQUERIA

Se hace la visita en la casa de residencia y local de la sefiora Diana Patricia en la Cll 16 #12-22, iniciamos
con una presentacion oficial del cargo y los temas que se van a trabajar durante el proyecto, la
i cantidad de visitas que se van a realizar, se instala el pendén que contiene la informacion del proyecto
y finalmente el objetivo de la actual visita.
Durante la jornada se desarrollaron las siguientes actividades:

1.

DESARROLLO DE LA VISITA TECNICA

Desarrollo del formato de diagndstico de la identidad corporativa: Compuesto por preguntas |
que buscan conocer si tienen una marca o si ha visto alguna idea de la cual le gustaria trabajar,
conocer como promociona el trabajo que realiza, si tienen presencia digital, percepcion de
marca, recoleccion de insumos para el disefio y la revision grafica del sector. A |a vez, se revisd
si su servicio o producto tenfa la necesidad de empaques o envases y si contaban con algun !
elemento publicitario
Conversatorio participativo sobre percepcién de marca y cliente objetivo: Se llevé a cabo un !
espacio de didlogo con el emprendedor para identificar la percepcién actual de la marca, sus !
fortalezas, oportunidades de mejora y los atributos que desea proyectar. Asimismo, se le !
expuso la importancia de definir un perfil del cliente objetivo, analizando aspectos como
caracteristicas demogréficas, necesidades, preferencias, habitos de compra y expectativas
frente a los productos o servicios ofrecidos.

https://interrapidisimo.com/empresa-mensajeria/, https://www.algueria.com.co/conocenos/nosotros |

i dentro de estas la publicidad https://www.youtube.com/watch?v=ZlyOPxjvXt8, '
: https://www.youtube.com/watch?v=qqd9UealT9Q
3. Revisién de referentes visuales del sector productivo: Se analizaron ejemplos de marcas !
pertenecientes al mismo sector econémico con el fin de identificar tendencias en disefio, uso !

de colores, tipografias, simbolos, estilos graficos y estrategias de comunicacion visual. Este

ejercicio permitié establecer elementos diferenciadores y oportunidades para fortalecer la |
identidad del emprendimiento.

4, Recoleccién de insumos visuales: Se recopilaron referencias gréficas, fotografias, colores, !

Calle 15 # 25 - 20 B. Los Helechos - Cel. 3174394973 - 3209749380
E-mail: corporacionmultiverse2024@gmail.com
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VERSE ACTA DE VISITA MARKETING Y VENTAS

o
NIT: 901.654.979-1

conceptualizacién y desarrollo de la propuesta de imagen de marca.
RESULTADO DE LA VISITA

Se obtuvo un diagnéstico inicial de la imagen y marca del emprendimiento, acompafiado de !

informacion estratégica sobre la percepcién de la marca y referentes visuales del sector. Estos insumos
constituyen la base para el disefio de una identidad visual coherente, diferenciadora y alineada con los |

RECOMENDACIONES

e Es muy importante para el desarrollo de la estrategia de marketing y la continuidad del
proceso, que se haga un perfil del cliente objetivo.

e También, se le recomendd pensar que pueden hacer ellos diferente a las personas que estan
en el mismo sector productivo que les pueda crear una ventaja competitiva. La creacion de su
propuesta de valor.

e Actualmente no tiene en uno la unidad productiva, no tiene claridad de lo que quiere hacer,
porque considera que necesita capacitarse mejor para iniciar. Se le recomienda iniciar por sus
preferencias en el sector de la belleza e iniciar poco a poco. Se le recomienda pensar con mas
claridad que estilo prefiere y lo que quiere comunicar.

COMPROMISOS
. Actividad Responsable
* Analizar la informacién recopilada durante la visita, * Estructurar el diagndstico DISENADORA
de imagen y marca
* Facilitar informacion adicional que sea requerida durante el proceso AFILIADO
FIRMAS

g@m Mdﬁ ,D f=XazN Q_ﬁ\\"z_lo\c\

DIANA MARCELA CUEVAS Nombre:
Disefiadora cc. \WBS59 D(%@
Profesional contratado Multiverse Beneficiario

Calle 15 # 25 - 20 B. Los Helechos - Cel. 3174394973 - 3209749380
E-mail: corporacionmultiverse2024@gmail.com
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ERSE ACTA DE VISITA MARKETING Y VENTAS

NIT: 901.654.979-1

VISITA No. : 1 FECHA: 17 06 2026
NOMBRE Y APELLID_O DEL | EDILSO GUEVARA MEJIA
BENEFICIARIO s
N° DE IDENTIFICACION 80810821
LUGARDELAVISITA | Crr3a#24-65
TELEFONO DE CONTACTO 3212575495
LINEA PRODUCTIVA CONSTRUCCION | MUNICIPIO | PAZ DE ARIPORO
HORA DE INICIO 01:00 pm | HORA DE TERMINACION | 05:00 pm
TEMATICAS REALIZAR DIAGNOSTICOS SOBRE LA IMAGEN CORPORATIVA Y NECESIDADES DE
' ; POSICIONAMIENTO DE LAS UNIDADES PRODUCTIVAS.
OBJETIVOS DE LA VISITA: Realizar un diagnéstico de la imagen y marca del emprendimiento mediante la
: identificacion de su estado actual, el analisis de la percepcion de la marca vy la
recopilacion de informacion que sirva como base para el desarrollo de su
identidad visual.

: PARTICIPANTES
' NOMBRE i : CARGO ENTIDAD/ASOCIACION
EDILSO GUEVARA MEJIA AFILIADO ACOFROPAZ
DIANA MARCELA CUEVAS DISENADORA MULTIVERSE
e lees DESARROLLO DE LA VISITA TECNICA

: Se hace la visita en la casa de residencia del sefior Edilso en la Crr 3a # 24-65, iniciamos con una !
presentacion oficial del cargo y los temas que se van a trabajar durante el proyecto, la cantidad de
1 visitas que se van a realizar, se instala el pendén que contiene la informacion del proyecto y finalmente !
i el objetivo de la actual visita. '
Durante la jornada se desarrollaron las siguientes actividades: :
; 1. Desarrollo del formato de diagndstico de la identidad corporativa: Compuesto por preguntas
; que buscan conocer si tienen una marca o si ha visto alguna idea de la cual le gustaria trabajar,
conocer como promociona el trabajo que realiza, si tienen presencia digital, percepcion de
; marca, recoleccidén de insumos para el disefio y la revision grafica del sector. A la vez, se revisé |
si su servicio o producto tenia la necesidad de empaques o envases y si contaban con algun !
elemento publicitario
! 2. Conversatorio participativo sobre percepcién de marca y cliente objetivo: Se llevé a cabo un !
espacio de didlogo con el emprendedor para identificar la percepcion actual de la marca, sus |
fortalezas, oportunidades de mejora y los atributos que desea proyectar. Asimismo, se le !
expuso la importancia de definir un perfil del cliente objetivo, analizando aspectos como
; caracteristicas demograficas, necesidades, preferencias, habitos de compra y expectativas
; frente a los productos o servicios ofrecidos.

' Se le mostré ejemplos de propésitos de algunas empresas como INTERRAPIDISIMO y ALQUERIA
ilhttps://interrapidisimo.com/emnresa-mensaieria/, https://www.algueria.com.co/conocenos/nosotros
iy se revisa como el proposito de dichas empresas se reflejan en todas sus operaciones y actividades,
' dentro de estas la publicidad https://www.youtube.com/watch ?v=ZlyOPxjvXt8, !
https://www.youtube.com/watch?v=gqd9Uea0T9Q
: 3. Revisién de referentes visuales del sector productivo: Se analizaron ejemplos de marcas :
pertenecientes al mismo sector econémico con el fin de identificar tendencias en disefio, uso
de colores, tipografias, simbolos, estilos graficos y estrategias de comunicacion visual. Este !
ejercicio permitid establecer elementos diferenciadores y oportunidades para fortalecer la !
identidad del emprendimiento.
Recoleccién de insumos visuales: Se recopilaron referencias graficas, fotografias, colores, !

o
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! identidad del emprendimiento. Estos insumos serviran como base para el proceso de:
; conceptualizacién y desarrollo de la propuesta de imagen de marca. ;

RESULTADO DE LA VISITA

' Se obtuvo un diagnéstico inicial de la imagen y marca del emprendimiento, acompafiado de!

| informacion estratégica sobre la percepcién de la marca y referentes visuales del sector. Estos insumos:

RECOMENDACIONES

e Es muy importante para el desarrollo de la estrategia de marketing y la continuidad del
proceso, que se haga un perfil del cliente objetivo.

e La construccion de aljibes, aun usados en esta region, lo hace ser reconocido y diferenciado.
Ya que muy pocas personas los hacen, se le recomienda que su imagen exalte dicho servicio.

COMPROMISOS
P Actividad Responsable
* Analizar la informacién recopilada durante la visita, * Estructurar el diagnostico DISENADORA
|_de imagen y marca
* Facilitar informacidn adicional que sea requerida durante el proceso AFILIADO
FIRMAS

ey

DIANA MARCELA CUEVAS
Disefiadora
Profesional contratado Multiverse

a&M

Nombre:

cc go Blo ¥

Beneficiario

Calle 15 # 25 - 20 B. Los Helechos - Cel. 3174394973 - 3209749380

E-mail: corporacionmultiverse2024@gmail.com
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VERSE NIT: 901.654.979-1

Anexo No. 17:

FICHAS DE DIAGNOSTICO -
IDENTIDAD CORPORATIVA

Calle 15 # 25 — 20 B. Los Helechos - Cel. 3174394973 - 3209749380
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~ %j@ﬂ ¥ Aem@ IMPLEMENTACION DE UNIDADES PRODUCTIVAS PARA LA GENERACION DE

- INGRESOS PARA LA COMUNIDAD AFROCOLOMBIANA DEL MUNICIPIO DE
VERSE PAZ DE ARIPORO, CASANARE

NIT: 901.654.979-1  £1cHA DE DIAGNOSTICO - IDENTIDAD CORPORATIVA

1. INFORMACION GENERAL

Nombre del Beneficiario ‘KQ'(%JL cﬁ‘ﬂubl"{a @U@ﬂr\ &)Y'dD\de

- oY 5205
Linea Productiva [56\\ a7 u %Cﬁ be){l o

Dire:-ccién Q[j \\@ /\6 :H: )M - q%
Teléfono 2)4'\ 6%q D%G’

Fecha de elaboracién @4 \De '&D%

2. DIAGNOSTICO DE IDENTIDAD VISUAL

Elemento Si No Observaciones

Tiene nombre comercial definido Sl No O S’andootl I
1%10 Nail ‘Y

Tiene logotipo si O NO 9
Tiene aviso, penddn o material publicitario si NO
Tiene catélogo o portafolio s NO
3. PRESENCIA DIGITAL

Elemento Si No Observaciones
Facebook SIX | NOO [&n[géonﬁ&m\ 3
Instagram S NO [ |

P ﬁ:wgaurdooa\ Ay

WhatsApp Business sid NO £
Publica contenido regularmente SI X NO [

Tiene fotografias de calidad de sus productos o servicios SI ¥ NO [

Calle 15 # 25 - 20 B. Los Helechos - Cel. 3174394973 - 3209749380
E-mail: corporacionmultiverse2024@gmail.com
Yopal - Casanare * Colombia




. IMPLEMENTACION DE UNIDADES PRODUCTIVAS PARA LA GENERACION DE
INGRESOS PARA LA COMUNIDAD AFROCOLOMBIANA DEL MUNICIPIO DE
PAZ DE ARIPORO, CASANARE

NIT: 901.654.979-1  £1cHA DE DIAGNOSTICO - IDENTIDAD CORPORATIVA

4. PERCEPCION DE MARCA Y CLIENTE OBJETIVO

e Brevemente, ¢{Que considera que lo diferencia de otros negocios similares?

2 o ollded dol gervieo  las uriag |, les dom,

Un_hien 8o %-J,mfro a los cdhentos:

e (Quiénes son sus principales clientes?

U|erSS do los AP upes  en adolane.

e ¢Qué productos o servicios ofrece su emprendimiento y cuéles son los més vendidos?

Woncom _ Fedicn, Sy Fdicional femting, {ortes

PANOJOS. vtos  goft e .. tejad
e ¢Como se enteran sus clientes de su empresa, servicio o producto?
Unz o k}oa.; otruy. cliendas me re/mczmtmoé@

oblicldodl en PeseS

5. RECOLECCION DE INSUMOS PARA EL DISENO

e ¢Qué le motivo a iniciar este negocio?

e por los COreos g we, qoso, dospoes or
JIdorS  £eyOn n@rerd\erﬂn,md of” Un QeN  MNeOD.

é{Qué gama de ﬁolores desea usar en su identidad corporativa?

G5 _blarkd, (o,

e Hay algin elemento que quisiera incluir en el logo
cn ol Toop, enlt - Db pezss, dlge toemdle
a_\as choS-

e Donde le gustaria usar su imagen corporativa (marque con una X)

Ropa
Redes Sociales Avisos Volantes Empaques £ i Papeleria Otros ¢Cudles?
Corporativa

X X o X s Ob sequoh

Calle 15 # 25 — 20 B. Los Helechos - Cel. 3174394973 - 3209749380
E-mail: corporacionmultiverse2024@gmail.com
Yopal - Casanare * Colombia
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b gmt R Twem
g w § @ ?w@@ IMPLEMENTACION DE UNIDADES PRODUCTIVAS PARA LA GENERACION DE

1R P

INGRESOS PARA LA COMUNIDAD AFROCOLOMBIANA DEL MUNICIPIO DE
vm PAZ DE ARIPORO, CASANARE

NIT: 901.654.979-1  FICHA DE DIAGNOSTICO - IDENTIDAD CORPORATIVA

6. REVISION DE REFERENTES DEL SECTOR

Durante la visita se presentaron ejemplos o referentes visuales de negocios similares.

Aspecto Revisado
Logotipos del sector Si X NO [
Redes sociales SI K] NOo O
Material publicitario SI 1 NO [

7. MATERIAL RECOPILADO DURANTE LA VISITA:

Insumo Si No
Fotografias de productos o servicios | SI X | NO [J
Logotipo existente siC] | NO
Etiquetas existentes st | No O
Publicidad existente SIKl | NO [
Redes sociales identificadas SItd | NO O
8. FIRMAS

QCM& QJCEMQ& Ko oS

DIANA MARCELA CUEVAS Nombre:
Disefiadora C.C. lOOYHS 2CY .
Profesional contratado Multiverse Beneficiario Vi

Calle 15 # 25 - 20 B. Los Helechos - Cel. 3174394973 - 3209749380
E-mail: corporacionmultiverse2024@gmail.com
Yopal - Casanare * Colombia & \’)j




Corporacion
B i

il | | /%ssy IMPLEMENTACION DE UNIDADES PRODUCTIVAS PARA LA GENERACION DE

R 2B 2 | INGRESOS PARA LA COMUNIDAD AFROCOLOMBIANA DEL MUNICIPIO DE
VSE PAZ DE ARIPORO, CASANARE

NIT: 9016349791 FICHA DE DIAGNOSTICO - IDENTIDAD CORPORATIVA

1. INFORMACION GENERAL

Nombre del Beneficiario E@l N U‘ C{O &mhsz L_b]_dlemﬂ

e 14865229

Linea Productiva “‘%}ﬂ(}dﬂ)ﬂb\ '

Direccién Qj[l\( ) ﬁ'\-) :ﬁ: 4#2){2)

Teléfono m@@% 8&%0 _

Fecha de elaboracién @4 lDe [mco

2. DIAGNOSTICO DE IDENTIDAD VISUAL

Elemento Si No Observaciones
Tiene nombre comercial definido S| bd NO [ l oS Eﬁkiﬁs
Pastelex td
Tiene logotipo sidd NO K
Tiene aviso, pendén o material publicitario SI™ NO I
Tiene catélogo o portafolio sid NO B
|
3. PRESENCIA DIGITAL
Elemento Si No Observaciones
Facebook s NO R
Instagram st NO M4
WhatsApp Business SIA NO O l( \
AN g &Y
Publica contenido regularmente sid NO X
Tiene fotografias de calidad de sus productos o servicios S7aN NO [

Calle 15 # 25 - 20 B. Los Helechos - Cel. 3174394973 - 3209749380
E-mail: corporacionmultiverse2024@gmail.com
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; %% §§m IMPLEMENTACION DE UNIDADES PRODUCTIVAS PARA LA GENERACION DE

: INGRESOS PARA LA COMUNIDAD AFROCOLOMBIANA DEL MUNICIPIO DE
VERSE PAZ DE ARIPORO, CASANARE

NIT: 9016349791 EICHA DE DIAGNOSTICO - IDENTIDAD CORPORATIVA
4. PERCEPCION DE MARCA Y CLIENTE OBJETIVO

e Brevemente, {Que considera que lo diferencia de otros negocios similares?

Tledo ratoral, omanko, prdudos Oresrs.

e ¢Quiénes son sus principales clientes?

Colegcs, ban(eh, tomescrittes  todo poblio

e ¢Qué proﬁﬁos o servicios ofrece su emprendimiento y cudles son los mas vendidos?

%md@rlu; c&dd&rm, QerfYEn"lb\;d\qéo\\EX PG QIS

° J ¢Cémo se enteran sus clientes de su empresa, servicio o producto?

Uor o U, tronseoites

5. RECOLECCION DE INSUMOS PARA EL DISENO

Q. ¢Qué le motivo a iniciar este negocio?

eon unaopofonded du Neon,

iQué gama de colores desea usar en s&identi d corpgrativa?

nobnto,eledinii0, domdo. - Amanlin.

e Hay algtn elemegto que quisiera inclujr en el logo
(nrong ?)QME - In(ta.

e Donde le gustarfa usar su imagen corporativa (marque con una X)

Ropa
Redes Sociales Avisos Volantes Empaques i . Papeleria | Otros ¢Cudles?
Corporativa

X b X | X

Calle 15 # 25 - 20 B. Los Helechos - Cel. 3174394973 - 3209749380
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Corporacmn @

&g@ eﬁ ): ol IMPLEMENTACION DE UNIDADES PRODUCTIVAS PARA LA GENERACION DE

INGRESOS PARA LA COMUNIDAD AFROCOLOMBIANA DEL MUNICIPIO DE
VERSE proartociou

NIT: 901.654.979-1

FICHA DE DIAGNOSTICO - IDENTIDAD CORPORATIVA

6. REVISION DE REFERENTES DEL SECTOR

Durante la visita se presentaron ejemplos o referentes visuales de negocios similares.

Aspecto Revisado
Logotipos del sector S| ™ NO [
Redes sociales SId NO [
Material publicitario S| &4 NO [

7. MATERIAL RECOPILADO DURANTE LA VISITA:

Insumo Si No
Fotografias de productos o servicios | SI [¥ | NO O
Logotipo existente SiICJ [ NOHE
Etiquetas existentes SiC][NOHA
Publicidad existente SIFE | NO O
Redes sociales identificadas sIC] | NO [
8. FIRMAS
@@m Q,U@lus Pectican é&C
DIANA MARCELA CUEVAS Nombre:
Disefiadora ce. ZFYL6S3 o,
Profesional contratado Multiverse Beneficiario

Calle 15 # 25 - 20 B. Los Helechos - Cel. 3174394973 - 3209749380
E-mail: corporacionmultiverse2024@gmail.com
Yopal - Casanare * Colombia




IMPLEMENTACION DE UNIDADES PRODUCTIVAS PARA LA GENERACION DE
INGRESOS PARA LA COMUNIDAD AFROCOLOMBIANA DEL MUNICIPIO DE
PAZ DE ARIPORO, CASANARE

NIT: 901.654.979-1

FICHA DE DIAGNOSTICO - IDENTIDAD CORPORATIVA
1. INFORMACION GENERAL

Nombre del Beneficiario QJ\Z d b@'\‘lﬂ d-Q) [Q \/\D?_\T@,FD
1073230044

Linea Productiva &)\\@m % @Ybﬂt}[

Dirfccién Q(]f 0 ,:} :ﬂ? &D _ L\S
Teléfono Eﬂ_) /\ & 4006 CY\
Fecha de elaboracion 06] Ob f m(j
2. DIAGNOSTICO DE IDENTIDAD VISUAL
Elemento Si No Observaciones
Tiene nombre comercial definido SI® NO O S/\e/ok\mh
Tiene logotipo Sl NO [
Tiene aviso, pendén o material publicitario SI NO [
Tiene catédlogo o portafolio si NO &
3. PRESENCIA DIGITAL
Elemento Si No Observaciones
Facebook sig [ noO lizd be}h do (o
HOZ
Instagram sid NO {1
WhatsApp Business S| 7 NO O Normu‘\
" Publica contenido regularmente SI NO [J Keﬂdl”n(lg .
Tiene fotografias de calidad de sus productos o servicios SI NO [

Calle 15 # 25 - 20 B. Los Helechos - Cel. 3174394973 - 3209749380
E-mail: corporacionmultiverse2024@gmail.com
Yopal - Casanare * Colombia
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3 % i%% §i |k 1‘.'««15 IMPLEMENTACION DE UNIDADES PRODUCTIVAS PARA LA GENERACION DE
INGRESOS PARA LA COMUNIDAD AFROCOLOMBIANA DEL MUNICIPIO DE

VERSE i

NIT: 501.654.979-1  FICHA DE DIAGNGSTICO - IDENTIDAD CORPORATIVA

4. PERCEPCION DE MARCA Y CLIENTE OBJETIVO

Brevemente, { Que considera que lo diferencia de otros negocios similares?

‘;L:x Pregenun Ao Dos hablo  de é)\ Dﬁdqu
La q,ewaro lp v ces e

uiénes son sus principales clientes?

Q
Q’f&omg O\w Lu g81@g\m.

$Qué productos o servicios ofrece su emprendimiento y cudles son los mas vendidos?

Rembines . Gortes e unes

J ¢Cémo se enteran sus clientes de su empresa, servicio o producto?

b)?),e)\ D&QJFD[ Mo @%Udo& \l @mou@rnr

5. RECOLECCION DE INSUMOS PARA EL DISENO

e ¢Qué le motivo a iniciar este negocio?

Nw&&d do estor presentn, en lo onanga oo

g 1/\1\03. e eargo do uncss y corte e +inteS

éQué gama de colore desea usar gn su identidad corporativa?
deimos en i\um&% O Vaqro, Naymnd, (’107’(3(‘1(‘7i ’O@Ej@

e Hay algin elemento que quisiera incluir en el log
(08a om0 yn jredm, ?re;CUOﬂ CJ&\JW\O{

Donde le gustaria usar su imagen corporativa (marque con una X)

Ropa

Volantes Empaques :
Corporativa

Papeleria | Otros ¢Cudles?

y Todlp

Redes Sociales Avisos

¥ X L Y ¥

Calle 15 # 25 - 20 B. Los Helechos - Cel. 3174394973 - 3209749380
E-mail: corporacionmultiverse2024@gmail.com
Yopal + Casanare * Colombia




IMPLEMENTACION DE UNIDADES PRODUCTIVAS PARA LA GENERACION DE
INGRESOS PARA LA COMUNIDAD AFROCOLOMBIANA DEL MUNICIPIO DE
PAZ DE ARIPORO, CASANARE

NIT: 901.654.979-1

FICHA DE DIAGNOSTICO - IDENTIDAD CORPORATIVA

6. REVISION DE REFERENTES DEL SECTOR

Durante la visita se presentaron ejemplos o referentes visuales de negocios similares.

Aspecto Revisado
Logotipos del sector Sl 5 NO [
Redes sociales SI NO [
Material publicitario S Q NO [

7. MATERIAL RECOPILADO DURANTE LA VISITA:

Insumo Si No
Fotografias de productos o servicios | SIN | NO (I
Logotipo existente sid [ NO @&
Etiquetas existentes sidd | NO
Publicidad existente SIA [ NO O
Redes sociales identificadas SIK [ NO O
8. FIRMAS

_,R@m Q&ﬁ)og gfa/d:,;,fzv/f de ls }m L

DIANA MARCELA CUEVAS Ndmbre:
Disefiadora cc. 70333 coqf

Profesional contratado Multiverse Beneficiario

Calle 15 # 25 - 20 B. Los Helechos - Cel. 3174394973 - 3209749380
E-mail: corporacionmultiverse2024@gmail.com
Yopal - Casanare * Colombia
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Cor oracion )

iy RN EEAE O
iy %;%ﬁ% ,ﬁ’\i ot IMPLEMENTACION DE UNIDADES PRODUCTIVAS PARA LA GENERACION DE

. INGRESOS PARA LA COMUNIDAD AFROCOLOMBIANA DEL MUNICIPIO DE
VERSE e e

NIT: 901.654.979-1

FICHA DE DIAGNOSTICO - IDENTIDAD CORPORATIVA
1. INFORMACION GENERAL

Nombre del Beneficiario % eNMIS (ﬂw [.O _'Ezjgff)

v A0A23,4080

Linea Productiva 69)\\% U 6(‘,\( b@Y!\G

Direccién Qﬂ“ﬁ) {\Q) S&' 6"'46

Teléfono (5 4 /\ %80(6:?6

Fecha de elaboracién NS r D6 / ZD(LG:)

2. DIAGNOSTICO DE IDENTIDAD VISUAL

Elemento Si No Observaciones
Tiene nombre comercial definido SI NO O D' [O hOZ)
Tiene logotipo s NO
Tiene aviso, penddn o material publicitario s NO X
Tiene catélogo o portafolio si NO §J

3. PRESENCIA DIGITAL

Elemento Si No Observaciones
Facebook si o NO [J Beﬂ MISO(Q)lG%OZ
Instagram si1d NO B
WhatsApp Business SI X NO [J
Publica contenido regularmente SI Bf NO O
W ‘flcﬂlzq plD.
Tiene fotografias de calidad de sus productos o servicios si NO £

Calle 15 # 25 - 20 B. Los Helechos - Cel. 3174394973 - 3209749380
E-mail: corporacionmultiverse2024@gmail.com
Yopal - Casanare * Colombia




Corporaci o r1
o iﬁz § o] IMPLEMENTACION DE UNIDADES PRODUCTIVAS PARA LA GENERACION DE
INGRESOS PARA LA COMUNIDAD AFROCOLOMBIANA DEL MUNICIPIO DE

VERSE PAZ DE ARIPORO, CASANARE

NIT: 901.654.979-1 oA DE DIAGNOSTICO - IDENTIDAD CORPORATIVA

4. PERCEPCION DE MARCA Y CLIENTE OBJETIVO

?revemente, ¢Que considera que lo diferencia de otros negocios similares?

la_ dhenadnperonalszade.

¢Quiénes son sus principales clientes?

wa@ﬁ LN1NOY U oMby g

e ;Qué productos o servicios ofrece su emprendimiento y cuales son los mas vendidos?

Unos_wdiconales, tortes ealoalleno U_NinoS, cexes

e (Como se enteran sus clientes de su empresa, servicio o producto?

Uoz o v J_ por wlqd\snpp_

5. RECOLECCION DE INSUMOS PARA EL DISENO

e (Qué le motivo a iniciar este negocio?
Ser w1 propos ~\;eQw, omr wi fempo o gawedo o
wis__nect8todos -

éQué gama de colores desea usar en su identidad corporativa?

oraco ANeQqO

e  Hay algin elemento que quisiera incluir en el log

Qe ge0 %imcm{-e dmpmv\ ona bl wma

e Donde le gustaria usar su imagen corporativa (marque con una X)
Ropa

Redes Sociales Avisos Volantes Empaques ; Papeleria Otros ¢Cudles?
Corporativa

X I ¥ -

Calle 15 # 25 - 20 B. Los Helechos - Cel. 3174394973 - 3209749380

E-mail: corporacionmultiverse2024@gmail.com
Yopal - Casanare * Colombia




IMPLEMENTACION DE UNIDADES PRODUCTIVAS PARA LA GENERACION DE
INGRESOS PARA LA COMUNIDAD AFROCOLOMBIANA DEL MUNICIPIO DE
PAZ DE ARIPORO, CASANARE

NIT: 901.654.979-1

FICHA DE DIAGNOSTICO - IDENTIDAD CORPORATIVA

6. REVISION DE REFERENTES DEL SECTOR

Durante la visita se presentaron ejemplos o referentes visuales de negocios similares.

Aspecto Revisado

Logotipos del sector SI ™M NO I
Redes sociales Sl NO [
Material publicitario SI[X NO [

7. MATERIAL RECOPILADO DURANTE LA VISITA:

Insumo Si No
Fotografias de productos o servicios [ SWC1 | NO [J
Logotipo existente SiCd [ NnOH
Etiquetas existentes siJ | NO
Publicidad existente . SIE | NO O
Redes sociales identificadas SIfA [ NO [
8. FIRMAS
@am Qmsu% fomrs & o Loz
DIANA MARCELA CUEVAS Nombre:
Ezizziionz contratado Multiverse E;acr;eficiario 40 fZZlL(ogcs

Calle 15 # 25 - 20 B. Los Helechos - Cel. 3174394973 - 3209749380
E-mail: corporacionmultiverse2024@gmail.com
Yopal + Casanare * Colombia




Corporamon *
ol %x%g%‘ oo IMPLEMENTACION DE UNIDADES PRODUCTIVAS PARA LA GENERACION DE

INGRESOS PARA LA COMUNIDAD AFROCOLOMBIANA DEL MUNICIPIO DE
VERSE ool

NIT: 901.654.979-1

FICHA DE DIAGNOSTICO - IDENTIDAD CORPORATIVA
1. INFORMACION GENERAL

Nombre del Beneficiario M \ Y\Ffl %0 n&‘\ lf\ ﬂngaﬂjm

Linea Productiva @O S\[ N W\Jl(]
DIre‘ccién OD\' 'felm 5:H 2)% 3 %%
Teléfono 8’)\’\664 40%

Fecha de elaboracion

R [66 2006

2. DIAGNOSTICO DE IDENTIDAD VISUAL

Elemento Si No Observaciones
Tiene nombre comercial definido sid NO % u#\elvﬂ(f\)
Tiene logotipo sid NO
Tiene aviso, penddn o material publicitario si NO ¥
Tiene catédlogo o portafolio si NO X
3. PRESENCIA DIGITAL
Elemento Si No Observaciones
Facebook _ sid NOT™®
Instagram sid NO &
WhatsApp Business SId NO (I
Publica contenido regularmente st NO B
Tiene fotografias de calidad de sus productos o servicios sid NO (M

Calle 15 # 25 - 20 B. Los Helechos - Cel. 3174394973 - 3209749380
E-mail: corporacionmulitiverse2024@gmail.com
Yopal - Casanare - Colombia




Y
COFpOraC?Oﬂ"ii‘fﬂ

) L IMPLEMENTACION DE UNIDADES PRODUCTIVAS PARA LA GENERACION DE

- INGRESOS PARA LA COMUNIDAD AFROCOLOMBIANA DEL MUNICIPIO DE
VERSE PAZ DE ARIPORO, CASANARE

NIT: 9016349791 FICHA DE DIAGNOSTICO - IDENTIDAD CORPORATIVA

4. PERCEPCION DE MARCA Y CLIENTE OBJETIVO

e _Brevemente, ¢{Que considera que lo diferencia de otros negocios similares?

0N

e ¢Quiénes son sus principales clientes?

Qwv\m\cmd! la l%\_a?ld,,r%rsmm en %enem\.

e ¢Qué productos o servicios ofrece su emprendimiento y cudles son los mas vendidos?

dwwersd comidas 6 pidas.

e (Como se enteran sus clientes de su empresa, servicio o producto?

Kedes, Voo A Voo

5. RECOLECCION DE INSUMOS PARA EL DISENO

e (Qué le motivo a iniciar este negocio?

Ung - entroda wes pun iy p@mt]l@i} Y indopendientte
éﬁuzé Tm%&gesea usar en su identidad corporativa?
v -

e Hay algln elemento que quisiera ingluir en el logo

Aao wcdlexnd St QY\ QL0 (\DY\C}SXYQ dol Gmpeo g
o Yresa

e Donde le gustaria usar su imagen corporativa (marque con una X)

Ropa
Redes Sociales Avisos Volantes Empaques P : Papeleria | Otros ¢Cudles?
Corporativa

> ? X

Calle 15 # 25 — 20 B. Los Helechos - Cel. 3174394973 - 3209749380
E-mail: corporacienmultiverse2024@gmail.com
Yopal - Casanare - Colombia
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Corporamon

MULTI )
VERSE

NIT: 901.654.979-1

FICHA DE DIAGNOSTICO - IDENTIDAD CORPORATIVA

6. REVISION DE REFERENTES DEL SECTOR

IMPLEMENTACION DE UNIDADES PRODUCTIVAS PARA LA GENERACION DE
INGRESOS PARA LA COMUNIDAD AFROCOLOMBIANA DEL MUNICIPIO DE

PAZ DE ARIPORO, CASANARE

Durante la visita se presentaron ejemplos o referentes visuales de negocios similares.

Aspecto Revisado

Logotipos del sector SI ™ NO [
Redes sociales SI N NO [
Material publicitario sI ™ NO [

7. MATERIAL RECOPILADO DURANTE LA VISITA:

Insumo Si No

Fotografias de productos o servicios | SI (J | NO (¥
Logotipo existente siC] | NO®
Etiquetas existentes si 0| NO H
Publicidad existente si | NO B4
Redes sociales identificadas SICI | NO

/ 8. FIRMAS

e O

DIANA MARCELA CUEVAS
Disefiadora

Profesional contratado Multiverse

Beneficiario

Nombre: nexn Pm“ym XS
CC WeBe\085

Calle 15 # 25 - 20 B. Los Helechos -

Cel. 3174394973 - 3209749380

E-mail: corporacionmultiverse2024@gmail.com

Yopal -

Casanare * Colombia



Corpor ac ién’ w‘— ’
i 4 J
w% % ;32 ) IMPLEMENTACION DE UNIDADES PRODUCTIVAS PARA LA GENERACION DE

VERSE INGRESOS PARA LA COMUNIDAD AFROCOLOMBIANA DEL MUNICIPIO DE

NIT: 901.654.979-1

1. INFORMACION GENERAL

PAZ DE ARIPORO, CASANARE

FICHA DE DIAGNOSTICO - IDENTIDAD CORPORATIVA

Nombre del Beneficiario M\k{)\ QD\ mmh @ o

o 2864641

Linea Productiva ‘%ﬁddﬁﬁld

Direccion ma% OQ\J@)\

Teléfono (D“G) ’\Q) :&4)\"%%

Fecha de elaboracién O% % Iz%

2. DIAGNOSTICO DE IDENTIDAD VISUAL

Elemento Si No Observaciones

Tiene nombre comercial definido SI 5 NO O D H] YLWS
eNo ¥ Do (s L

Tiene logotipo si NO [&
Tiene aviso, penddn o material publicitario sI NO [J
Tiene catélogo o portafolio sid NO &
3. PRESENCIA DIGITAL

Elemento Si No Observaciones
Facebook s NO B
Instagram sid NO &
WhatsApp Business S| £8 NO O “l/ L

exsoncd

Publica contenido regularmente st NO &
Tiene fotografias de calidad de sus productos o servicios sid NO G

Calle 15 # 25 - 20 B. Los Helechos — Cel. 3174394973 - 3209749380
E-mail: corporacionmultiverse2024@gmail.com
Yopal * Casanare * Colombia



Corpcracmn“*‘?-'

IMPLEMENTACION DE UNIDADES PRODUCTIVAS PARA LA GENERACION DE
INGRESOS PARA LA COMUNIDAD AFROCOLOMBIANA DEL MUNICIPIO DE
PAZ DE ARIPORO, CASANARE

NIT: 901.654.979-1  EICHA DE DIAGNGSTICO - IDENTIDAD CORPORATIVA

4. PERCEPCION DE MARCA Y CLIENTE OBJETIVO

\\—QBrevemente, éQue considera que lo diferencia de otros ne&ocu)s similares?

C culor U agol e pay doy Rrporo po hacen
Aol ioes  Vallunad.

e Quiénes son sus principales clientes?

L (e qoem nkmr

e ¢Qué productos o servicios ofrece su emprendimiento y cudles son los mas vendidos?

?ﬂdue}m UG“UMO@ Dufﬂ@bw&% QOH'OJ de duem % bowd\fos

e ;Como se enteran sus clientes de su empresa, servicio o producto?

VWando poblio dve vou a Premnar, O ya_me,
LONOCeN % e oontackai)

5. RECOLECCION DE INSUMOS PARA EL DISENO

éQué le motivo a iniciar este negocio?

Dasc:lfb haoe,  mucho Jﬁemoo quo _hago 10 msmo.

@ gama de colores desejusar en su identidad corporativa?

10, CaloreS  \wes .

ay algtin elemento que quisiera incluir en el logo
N%@ won T c@

e Donde le gustaria usar su imagen corporativa (marque con una X)

Ropa
Redes Sociales Avisos Volantes Empaques 3 . Papeleria | Otros éCuales?
Corporativa

Calle 15 # 25 - 20 B. Los Helechos - Cel. 3174394973 - 3209749380
E-mail: corporacionmultiverse2024@gmail.com
Yopal - Casanare - Colombia




IMPLEMENTACION DE UNIDADES PRODUCTIVAS PARA LA GENERACION DE
INGRESOS PARA LA COMUNIDAD AFROCOLOMBIANA DEL MUNICIPIO DE
PAZ DE ARIPORO, CASANARE

NIT: 901.654.979-1

FICHA DE DIAGNOSTICO - IDENTIDAD CORPORATIVA

6. REVISION DE REFERENTES DEL SECTOR

Durante la visita se presentaron ejemplos o referentes visuales de negocios similares.

Aspecto Revisado
Logotipos del sector si Y NO [
Redes sociales SI M NO O
Material publicitario SI W NO [

7. MATERIAL RECOPILADO DURANTE LA VISITA:

Insumo Si No
Fotografias de productos o servicios | S| & | NO OO
Logotipo existente sid | NO
Etiquetas existentes Si0d | NO G
Publicidad existente SIR | NO O
Redes sociales identificadas SICO|NOA
8. FIRMAS
OJS 7 / ;
,@C\Y\@ QJJE’N - dits) Gioda )i 6oLy
Diseradora o o2 E4E 47!
Profesional contratado Multiverse Beneficiario

Calle 15 # 25 - 20 B. Los Helechos - Cel. 3174394973 - 3209749380
E-mail: corporacionmultiverse2024@gmail.com
Yopal - Casanare * Colombia




"J\
Corporacvon

[ J Y oS IMPLEMENTACION DE UNIDADES PRODUCTIVAS PARA LA GENERACION DE

INGRESOS PARA LA COMUNIDAD AFROCOLOMBIANA DEL MUNICIPIO DE
VERSE PAZ DE ARIPORO, CASANARE

NIT: 9016349791 E1CHA DE DIAGNGSTICO - IDENTIDAD CORPORATIVA

1. INFORMACION GENERAL

Nombre del Beneficiario wu\m 'PY\QQ'(]%D Q%CDkI]Y

cc \MA 585 2663

Linea Pfoductiva QQS‘WDY\D YY\/\
Dire'ccion ngm «O‘ZEE 10“%
Teléfono 6’2;080«%6 62)

Fecha de elaboracién m (‘I} f 10?‘[;3

2. DIAGNOSTICO DE IDENTIDAD VISUAL

Elemento Si No Observaciones
Tiene nombre comercial definido SIK NO O P estcoromte
amiS {“GC‘
Tiene logotipo s NO 54
Tiene aviso, penddn o material publicitario sid NO X
Tiene catédlogo o portafolio sid NO 4
3. PRESENCIA DIGITAL
Elemento Si No Observaciones
Facebook st NO
Instagram sid NO &
WhatsApp Business SIN NO [
Publica contenido regularmente si NO K]
Tiene fotografias de calidad de sus productos o servicios st NO™

Calle 15 # 25 - 20 B. Los Helechos - Cel. 3174394973 - 3209749380
E-mail: corporacionmultiverse2024@gmail.com
Yopal - Casanare - Colombia




Corporacioni
4

'Y 8 Lo

Ry %g ﬁ%ﬁj | % [IMPLEMENTACION DE UNIDADES PRODUCTIVAS PARA LA GENERACION DE
. o INGRESOS PARA LA COMUNIDAD AFROCOLOMBIANA DEL MUNICIPIO DE
ERSE PAZ DE ARIPORO, CASANARE

NI 016349791 FICHA DE DIAGNOSTICO - IDENTIDAD CORPORATIVA

4. PERCEPCION DE MARCA Y CLIENTE OBJETIVO

e Brevemente, {Que considera que lo diferencia de otros negocios similares?

Scm vecetas m&onuie)s

® ¢Quiénes son sus principales clientes?

fﬂl?ummmfe& amges

s (Qué productos o servicios ofrece su emprendimiento y cuales son los mas vendidos?

Almoerton, dosgoned. Platos espaoles, psteles,
emnPanddad, nang ndqda ’

(P' ¢Como se enteran sus clientes de su empresa, servicio o producta?

N pTD.

5. RECOLECCION DE INSUMOS PARA EL DISENO

e (Qué le motivo a iniciar este negocio?

J{)S 9}@1{108 dib {TU‘OGJCW % gtj\w Qdﬂluvﬂ’e

éQué gaBa de colores desea usar en su identidad corporativa?

N CO\Or Yo

e Hay algun elemento que quisiera ingluir en el logo

"\(bm UoOn_ WwmMicAo.

® Donde le gustaria usar su imagen corporativa (marque con una X)

Ropa
Redes Sociales Avisos Volantes Empaques P Papeleria | Otros éCudles?
Corporativa

Calle 15 # 25 - 20 B. Los Helechos - Cel. 3174394973 - 3209749380
E-mail: corporacionmultiverse2024@gmail.com
Yopal - Casanare * Colombia




Corporacid
g R T
§ i

IMPLEMENTACION DE UNIDADES PRODUCTIVAS PARA LA GENERACION DE

Pr— ! INGRESOS PARA LA COMUNIDAD AFROCOLOMBIANA DEL MUNICIPIO DE
VERSE PAZ DE ARIPORO, CASANARE

NIT: 9016545791 EICHA DE DIAGNOSTICO - IDENTIDAD CORPORATIVA

6. REVISION DE REFERENTES DEL SECTOR

Durante la visita se presentaron ejemplos o referentes visuales de negocios similares.

Aspecto Revisado

Logotipos del sector SI NO [
Redes sociales SI M NO [
Material publicitario SI ¥ NO [

7. MATERIAL RECOPILADO DURANTE LA VISITA:

Insumo Si No
Fotograffas de productos o servicios | SI ¢ | NO [
Logotipo existente sifd | NO R
Etiquetas existentes sid| NO M
Publicidad existente sid0[NO R
Redes sociales identificadas SICO|NOH
8. FIRMAS
| | Re
a0
Q&nﬁ QMNC& 4
DIANA MARCELA CUEVAS Nombre:
Disefiadora Cit. ] ' 5% 59 gg C7
Profesional contratado Multiverse Beneficiario

Calle 15 # 25 - 20 B. Los Helechos - Cel. 3174394973 - 3209749380
E-mail: corporacionmultiverse2024@gmail.com
Yopal - Casanare - Colombia




poracion ik

o

IMPLEMENTACION DE UNIDADES PRODUCTIVAS PARA LA GENERACION DE

B -~ | INGRESOS PARA LA COMUNIDAD AFROCOLOMBIANA DEL MUNICIPIO DE
VERSE A D

NIT: 901.654.979-1  £1CHA DE DIAGNOSTICO - IDENTIDAD CORPORATIVA

1. INFORMACION GENERAL

| A 4 .
Nombre del Beneficiario [ ”rﬂ Tuﬂ Ob d
Jore N lexondor 7t obha
c.C. 1 J _
00A265448
Linea Productiva e p
Cls+ﬂ)nom (@]
Direccion
Correra 143 10-14
Teléfono
B3ND2704506
Fecha de elaboracion ' ]
A6 [ 2L
2. DIAGNOSTICO DE IDENTIDAD VISUAL
Elemento Si No Observaciones
Tiene nombre comercial definido sI ¥ No O | Gayen@t,
ar Y saboor
Tiene logotipo S NO [
|
Tiene aviso, penddn o material publicitario sid NO X
Tiene catalogo o portafolio si NO
3. PRESENCIA DIGITAL
Elemento Si No Observaciones
Facebook s O NO ™4
Instagram si NO
WhatsApp Business si NO
Publica contenido regularmente s NO T
Tiene fotografias de calidad de sus productos o servicios s NO M

Calle 15 # 25 - 20 B. Los Helechos - Cel. 3174394973 - 3209749380
E-mail: corporacionmultiverse2024@gmail.com
Yopal - Casanare - Colombia




IMPLEMENTACION DE UNIDADES PRODUCTIVAS PARA LA GENERACION DE
INGRESOS PARA LA COMUNIDAD AFROCOLOMBIANA DEL MUNICIPIO DE
PAZ DE ARIPORO, CASANARE

NIT: 901.654.979-1

FICHA DE DIAGNOSTICO - IDENTIDAD CORPORATIVA
4. PERCEPCION DE MARCA Y CLIENTE OBJETIVO

e Brevemente, {Que considera que lo diferencia de otros negocios similares?

GJrenUtSﬂ_&e» preporo o dees o clente (;T;Lffe;réi-

e ¢Quiénes son sus principales clientes?

“Ira naeunjr%/. Tl ggﬂﬂm‘

e ¢Qué productos o servicios ofrece su emprendimiento y cuéles son los mds vendidos?

Plmoereos, 0B8AYLNES, smpanadas .

J e (CAmo se enteran sus clientes de su empresa, servicio o producto?

L o yor_pason por ol \ugar

S. RECOLECCION DE INSUMOS PARA EL DISENO

e ¢Qué le motivo a iniciar este negocio?

?@r lo C:l%udo que NS ol ecieron .

ué gama de colores desea psar en su identidad corporativa?

ge (. orado.
d d

%‘- . Hay algun elemento que quisjeta incluir en el logo
4l g acertn. -~ e, nos guda

e Donde le gustaria usar su imagen corporativa (marque con una X)

Ropa
Redes Sociales Avisos Volantes Empaques d . Papeleria | Otros éCudles?
Corporativa

y | X X

Calle 15 # 25 - 20 B. Los Helechos - Cel. 3174394973 - 3209749380
E-mail: corporacionmultiverse2024@gmail.com
Yopal - Casanare *r Colombia




Feo

Corporacmnn#“
2 )
VE '»5% /A '“%Emﬁ”

VERSE

NIT: 901.654.979-1

6. REVISION DE REFERENTES DEL SECTOR

IMPLEMENTACION DE UNIDADES PRODUCTIVAS PARA LA GENERACION DE
INGRESOS PARA LA COMUNIDAD AFROCOLOMBIANA DEL MUNICIPIO DE

PAZ DE ARIPORO, CASANARE

FICHA DE DIAGNOSTICO - IDENTIDAD CORPORATIVA

Durante la visita se presentaron ejemplos o referentes visuales de negocios similares.

Aspecto Revisado

Logotipos del sector SIH NO [
Redes sociales Si E NO [
Material publicitario S| [H NO [

7. MATERIAL RECOPILADO DURANTE LA VISITA:

Insumo Si No

Fotografias de productos o servicios | SI [ | NO (]
Logotipo existente SIM |NO O
Etiquetas existentes si] | NO
Publicidad existente sIf]| NO#
Redes sociales identificadas SiCd| NORKL

8. FIRMAS

oo

DIANA MARCELA CUEVAS

Disefiadora

Profesional contratado Multiverse

TJoyr Qe
Nombre:

cc|o632L85YFR

Beneficiario

Calle 15 # 25 - 20 B. Los Helechos - Cel. 3174394973 - 3209749380

E-mail: corporacionmultiverse2024@gmail.com
Yopal * Casanare - Colombia




Corpora_c_lon"f

NIT: 901.654.979-1

1. INFORMACION GENERAL

PAZ DE ARIPORO, CASANARE

B
|
%i:@% § TR IMPLEMENTACION DE UNIDADES PRODUCTIVAS PARA LA GENERACION DE

SE INGRESOS PARA LA COMUNIDAD AFROCOLOMBIANA DEL MUNICIPIO DE

FICHA DE DIAGNOSTICO - IDENTIDAD CORPORATIVA

Nombre del Beneficiario Y UéYY\\ N \H\ ( ﬂuﬂ .J-\Y—\l @r_k QBQ
AAPrRS

Linea Productiva @)6" 020 ur P)le J:ffl 0.

Direccién erm E):H: 16 5:}

Teléfono 6/10 Z?‘a?) 66 86

Fecha de elaboracién ,\D' 06 ’m%

2. DIAGNOSTICO DE IDENTIDAD VISUAL

Elemento Si No Observaciones

Tiene nombre comercial definido sid NO OO So'a dQ’ :{Dt'j{':»‘w
SN .

Tiene logotipo s1 NO X ‘Lmugyw Y 63'\‘1"
Tiene aviso, pendén o material publicitario SI il NO O
Tiene catédlogo o portafolio st NO &
3. PRESENCIA DIGITAL

Elemento Si No Observaciones
Facebook s NO (B Qpﬁmm dl\\g
Instagram s NO ¥
WhatsApp Business sid NO K
Publica contenido regularmente sid NO A
Tiene fotografias de calidad de sus productos o servicios sid NO g

Calle 15 # 25 - 20 B. Los Helechos - Cel. 3174394973 - 3209749380
E-mail: corporacionmuitiverse2024@gmail.com

Yopal - Casanare - Colombia

S



Corporacion'yh
B e 5
' %_E %“wg IMPLEMENTACION DE UNIDADES PRODUCTIVAS PARA LA GENERACION DE

W INGRESOS PARA LA COMUNIDAD AFROCOLOMBIANA DEL MUNICIPIO DE
VERSE PAZ DE ARIPORO, CASANARE

NIT: 901.654.979-1

FICHA DE DIAGNOSTICO - IDENTIDAD CORPORATIVA
4. PERCEPCION DE MARCA Y CLIENTE OBJETIVO

* Brevemente, ¢{Que considera que lo diferencia de otros negocios similares?

‘T@n%o Uk perenya  ©n oo err d-

éQuiénes son sus principales clientes?

Vlere’  do Yodas COS edodeSy me actmaheo en

WS CoviesS

e (Qué productos oixﬁicios ofrece su emprendimiento y cuéles son los mas vendidos?

lindes, eortes Klugweria do hombres o moeress
alisadko i -V

C ;Como se enteran sus clientes de su empresa, servicio o producto?
?@v &}DADD) cRhoooke , U o uoz whnatsap o

5. RECOLECCION DE INSUMOS PARA EL DISENO

e (Qué le motivo a iniciar este negocio?

Hice el oorso do Rlygeena wiersivo do un ano
on Jalledofor, hace Wds d&d B0anesS 4 gegul_{1ulodyande-

¢Qué gama de cglores desea ugay en su identidad corporatiya? ,
wmif\b U QDJ‘O # Amcmdo alounday Q.-

° y algin elemento que quisiera incluir en el logo

s,

e Donde le gustaria usar su imagen corporativa (marque con una X)

Ropa
Redes Sociales Avisos Volantes Empaques P . Papeleria | Otros ¢Cudles?
Corporativa

X S

Calle 15 # 25 - 20 B. Los Helechos - Cel. 3174394973 - 3209749380
E-mail: corporacionmultiverse2024@gmail.com
Yopal - Casanare * Colombia




g:;\ﬂ s, IMPLEMENTACION DE UNIDADES PRODUCTIVAS PARA LA GENERACION DE

' INGRESOS PARA LA COMUNIDAD AFROCOLOMBIANA DEL MUNICIPIO DE
VERSE PAZ DE ARIPORO, CASANARE

NIT: 901.654.979-1

FICHA DE DIAGNOSTICO - IDENTIDAD CORPORATIVA

6. REVISION DE REFERENTES DEL SECTOR

Durante la visita se presentaron ejemplos o referentes visuales de negocios similares.

Aspecto Revisado
Logotipos del sector SI &) NO [
Redes sociales SIt] NO [
Material publicitario si{y NO [

7. MATERIAL RECOPILADO DURANTE LA VISITA:

Insumo Si No
Fotografias de productos o servicios | SI = | NO [J
Logotipo existente siIdd | No
Etiquetas existentes SIC][NO B
Publicidad existente SIf [NO O
Redes sociales identificadas Sl NO [
8. FIRMAS

R Lo o (Y2

DIANA MARCELA CUEVAS
Disefiadora /% /?3 ng

Profesional contratado Multiverse Beneflmarlo

Calle 15 # 25 - 20 B. Los Helechos - Cel. 3174394973 - 3209749380
E-mail: corporacionmultiverse2024@gmail.com
Yopal - Casanare - Colombia




@'!{-

‘ INGRESOS PARA LA COMUNIDAD AFROCOLOMBIANA DEL MUNICIPIO DE
VERSE PAZ DE ARIPORO, CASANARE

NIT: 901.654.979-1

Corporacnon%
" m%@ IMPLEMENTACION DE UNIDADES PRODUCTIVAS PARA LA GENERACION DE

FICHA DE DIAGNOSTICO - IDENTIDAD CORPORATIVA
1. INFORMACION GENERAL

Nombre del Beneficiario ﬁb o Qd\\ SoN J-DP@Z
- 39732 301
Linea Productiva G&/\S{Yma A
Direccién CUT‘M’D ’M #2)6—64
Teléfono ?)'2)0 lﬁ 4—46 2) 5
Fecha de elaboracidn
1006 1026

2. DIAGNOSTICO DE IDENTIDAD VISUAL

Elemento Si No Observaciones
Tiene nombre comercial definido sid NOTH OS‘(&Q) -
Tiene logotipo sid NO 3 =
Tiene aviso, penddn o material publicitario s NO B
Tiene catdlogo o portafolio sid NO &
3. PRESENCIA DIGITAL

Elemento Si No Observaciones
Facebook sid NO Bt
Instagram s NO
WhatsApp Business sid NO &4 ua,t(&OI/\O{i ;
Publica contenido regularmente SI X NO O |CanlOS Pefé\l i—ﬁg
Tiene fotografias de calidad de sus productos o servicios SI @ NO []

Calle 15 # 25 - 20 B. Los Helechos - Cel. 3174394973 - 3209749380
E-mail: corporacionmultiverse2024@gmail.com
Yopal - Casanare - Colombia




Corporamén'

j%, i, IMPLEMENTACION DE UNIDADES PRODUCTIVAS PARA LA GENERACION DE

o AN

- INGRESOS PARA LA COMUNIDAD AFROCOLOMBIANA DEL MUNICIPIO DE
VERSE PAZ DE ARIPORO, CASANARE

NIT: 901.654.979-1

FICHA DE DIAGNOSTICO - IDENTIDAD CORPORATIVA
4. PERCEPCION DE MARCA Y CLIENTE OBJETIVO

e Brevemente, {Que considera que lo diferencia de otros negocios similares?

J_() Od\lC:lCi . oo A RO

e ¢(Quiénes son sus principales clientes?

A Mo .
J

e (Qué productos o servicios ofrece su emprendimiento y cudles son los mas vendidos?

Qnﬂajcﬂmkom do odsds, PV, QdOfUSDS efjjrooc%‘
.mm‘ums P\EON enchfmaei

e (Cémo se enteran sus Tientes de sulempresa, servicio o producto?

PDb\t(QUWS; oz 4 Vov . me, veoonendon

5. RECOLECCION DE INSUMOS PARA EL DISENO

?- &¢Qué le motivo a iniciar este negocio?
O

[, SIemn pre huw lmibo o qprend! viendo hase

mis T do 29 ares.

é gama olores desea usar en su identidad corporativa?

mtm 0, e

s Hay algln elemento que quisiera incluir en el Iogo

Una oot las — heprowentas:

e Donde le gustaria usar su imagen corporativa (margue con una X)

Ropa
Redes Sociales Avisos Volantes Empaques » . Papeleria | Otros éCudles?
Corporativa

¥ Y

Calle 15 # 25 - 20 B. Los Helechos - Cel. 3174394973 - 3209749380
E-mail: corporacionmultiverse2024@gmail.com
Yopal - Casanare - Colombia




Corporacién

v ¥ L. R ’
@é}@%@ggﬁ g P.;'iﬁ @w, IMPLEMEN TACION DE UNIDADES PRODUCTIVAS PARA LA GENERACION DE

INGRESOS PARA LA COMUNIDAD AFROCOLOMBIANA DEL MUNICIPIO DE
VERSE PAZ DE ARIPORO, CASANARE

NIT: 901.654.979-1

FICHA DE DIAGNOSTICO - IDENTIDAD CORPORATIVA

6. REVISION DE REFERENTES DEL SECTOR

Durante la visita se presentaron ejemplos o referentes visuales de negocios similares.

Aspecto Revisado

Logotipos del sector SIH NO [
Redes sociales SI ] NO [
Material publicitario Sl &d NOo O

7. MATERIAL RECOPILADO DURANTE LA VISITA:

Insumo Si No
Fotografias de productos o servicios | S| B | NO [J
Logotipo existente sid | NO M
Etiquetas existentes SICO[NOK
Publicidad existente SICO | NO
Redes sociales identificadas SIC | NO B
8. FIRMAS
%m Obeuaﬁ - /
Diseradors e B9992 30/ ST e
Profesional contratado Multiverse Beneficiario

Calle 15 # 25 - 20 B. Los Helechos - Cel. 3174394973 - 3209749380
E-mail: corporacionmultiverse2024@gmail.com
Yopal - Casanare - Colombia




Cor oracu::n G

IMPLEMENTACION DE UNIDADES PRODUCTIVAS PARA LA GENERACION DE
INGRESOS PARA LA COMUNIDAD AFROCOLOMBIANA DEL MUNICIPIO DE
PAZ DE ARIPORO, CASANARE

NIT: 9016549791 FICHA DE DIAGNOSTICO - IDENTIDAD CORPORATIVA

1. INFORMACION GENERAL

Nombre del Beneficiario .JJ\O_Y\ d \:})hﬂn(j} (jlmémﬁz

“ 629082

Linea Productiva

Bashonomia

Direccion Cnu.e 4?—:&‘ 406 - 40?3

Teléfono 6)\%%3 9'6?66

Fecha de elaboracion

M [0e (2026

2. DIAGNOSTICO DE IDENTIDAD VISUAL

Elemento Si No Observaciones
Tiene nombre comercial definido SITH NO O L’P%\U(OS o
ores Py
Tiene logotipo SN NO
Tiene aviso, penddn o material publicitario si NO 4
Tiene catdlogo o portafolio s d NO [2?
3. PRESENCIA DIGITAL
Elemento Si No Observaciones
Facebook siCl NO (A
Instagram s NO ﬁ
WhatsApp Business st NO £4
Publica contenido regularmente sid NO (N
Tiene fotografias de calidad de sus productos o servicios sid NO

Calle 15 # 25 - 20 B. Los Helechos - Cel. 3174394973 - 3209749380
E-mail: corporacionmultiverse2024@gmail.com
Yopal - Casanare - Colombia
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-

ot IMPLEMENTACION DE UNIDADES PRODUCTIVAS PARA LA GENERACION DE

: Trp— INGRESOS PARA LA COMUNIDAD AFROCOLOMBIANA DEL MUNICIPIO DE
VERSE e ———

NIT: 901.654.979-1

FICHA DE DIAGNOSTICO - IDENTIDAD CORPORATIVA
4. PERCEPCION DE MARCA Y CLIENTE OBJETIVO

e Brevemente, {Que considera que lo diferencia de otros negocios similares?

mosxﬁl@d chu Ub?/ con I%CJA&. b%o en

golce Ye3CD.
éQuiénes son sus principales clientes?

Comexreno - M\gDS

S
e (Qué productos o servicios ofrece su emprendimiento y cudles son los mas vendidos?
> g’rr@s DO\{@TQQ dgj cfrmu O3 ALCD | Q\moe/r\uo_g ;
QO dom Gl [\ OF
e ¢(Como se enteran sus clientes de su empresa, servicio o producto?
\JOZ o JO‘b whatsapre
S. RECOLECCION DE INSUMOS PARA EL DISENO
o ¢Qué le motivo a iniciar este negocio?
Canas do salir a&dam% M T e ensenc,
) 980 me, Nna o uodcd@
{Qué gama de colores desea usar en Su;é(ltldad corpora iva?
CSlg Aol o)

e Hay algln elemento que quisiera inchuir en el logo

Na muﬁmfm < VAT A%

o Donde le gustaria usar su imagen corporativa (marque con una X)

Ropa
Redes Sociales Avisos Volantes Empaques " : Papeleria Otros ¢Cudles?
Corporativa

Y [ X[* [ X | x

Calle 15 # 25 - 20 B. Los Helechos - Cel. 3174394973 - 3209749380
E-mail: corporacionmultiverse2024@gmail.com
Yopal - Casanare - Colombia
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VERSE

NIT: 901.654.979-1

Corporacnén”xg

.‘%ﬁ %;? il ) Loy IMPLEMENTA CION DE UNIDADES PRODUCTIVAS PARA LA GENERACION DE
INGRESOS PARA LA COMUNIDAD AFROCOLOMBIANA DEL MUNICIPIO DE

PAZ DE ARIPORO, CASANARE

FICHA DE DIAGNOSTICO - IDENTIDAD CORPORATIVA

6. REVISION DE REFERENTES DEL SECTOR

Durante la visita se presentaron ejemplos o referentes visuales de negocios similares.

Aspecto Revisado

Logotipos del sector si i NO [
Redes sociales SEE% NO O
Material publicitario SNZ] NO [

7. MATERIAL RECOPILADO DURANTE LA VISITA:

Insumo Si No

Fotografias de productos o servicios | SIT{ | NO [
Logotipo existente SIGL| NOO
Etiquetas existentes sSiI¥ | Nno O
Publicidad existente SiCJ | NOGd
Redes sociales identificadas SIL] | NO LY

8. FIRMAS

by

DIANA MARCELA CUEVAS

Disefiadora

Profesional contratado Multiverse

N
ce 68.2.a49.08¢

Beneficiario

Calle 15 # 25 - 20 B. Los Helechos - Cel. 3174394973 - 3209749380
E-mail: corporacionmultiverse2024@gmail.com

Yopal -

Casanare * Colombia




rporacién vy
g2 w b

R IMPLEMENTACION DE UNIDADES PRODUCTIVAS PARA LA GENERACION DE

‘ ; INGRESOS PARA LA COMUNIDAD AFROCOLOMBIANA DEL MUNICIPIO DE
VERSE PAZ DE ARIPORO, CASANARE

NIT: 9016349791 FICHA DE DIAGNOSTICO - IDENTIDAD CORPORATIVA

1. INFORMACION GENERAL

N ~ _ |
Nombre del Beneficiario UDDQ) el \w Jm’\ﬁﬂﬁz \f\fom

o 13582,144

Linea Productiva GJ 0 _‘n_méﬂ

Direccion C);]\l& 4?:& '106 _4,0,5
Teléfono

314 2466479

Fecha de elaboracién l\ﬂ l'[}‘) IZDZQD

2. DIAGNOSTICO DE IDENTIDAD VISUAL

Elemento Si No Observaciones

Tiene nombre comercial definido SI &L NO [ (,D"'\&Tf OV\E’)S
Don e

Tiene logotipo Si NO ¥ o
Tiene aviso, penddn o material publicitario Si NO X
Tiene catalogo o portafolio sid NO B
3. PRESENCIA DIGITAL

Elemento Si No Observaciones
Facebook sid NO I
Instagram s NO
WhatsApp Business si NO &
Publica contenido regularmente st NO 4
Tiene fotografias de calidad de sus productos o servicios S NO~Z

Calle 15 # 25 - 20 B. Los Helechos - Cel. 3174394973 - 3209749380
E-mail: corporacionmuitiverse2024@gmail.com
Yopal - Casanare - Colombia




Corporamén #‘s

IMPLEMENTACION DE UNIDADES PRODUCTIVAS PARA LA GENERACION DE

; INGRESOS PARA LA COMUNIDAD AFROCOLOMBIANA DEL MUNICIPIO DE
VERSE g s

NIT: 901.634.979-1  £1CHA DE DIAGNOSTICO - IDENTIDAD CORPORATIVA
4. PERCEPCION DE MARCA Y CLIENTE OBIJETIVO

e Brevemente, {Que considera que lo diferencia de otros negocios similares?

Crpenencid, Posponssionldadl,

d. éQuiénes son sus principales clientes?

oS, A Q.08

e (Qué productos o servicios ofrece su emprendimiento y cudles son los més vendidos?
9\&[

eS de\qu,%f RDBOS b@%&r encer Yﬂi@ﬂ40% .
U 7 | |

e ¢Como se enteran sus clientes de su empresa, servicio o producto?

whalsapp, oz a Vo2

5. RECOLECCION DE INSUMOS PARA EL DISENO

e (Qué le motivo a iniciar este negocia?

J_an) oMo Qllodanjre u \(EqprexddO-Cxom
el hem (O,

Ke gama ie colores desea usar en su identidad corporativa?

e Hay algtn elemento que quisiera incluir en el logo
H er

.S -

e Donde le gustaria usar su imagen corporativa (marque con una X)

Ropa
Redes Sociales Avisos Volantes Empaques ; . Papeleria | Otros éCudles?
Corporativa

4 X

Calle 15 # 25 - 20 B. Los Helechos - Cel. 3174394973 - 3209749380
E-mail: corporacionmultiverse2024@gmail.com
Yopal - Casanare - Colombia




IMPLEMENTACION DE UNIDADES PRODUCTIVAS PARA LA GENERACION DE
INGRESOS PARA LA COMUNIDAD AFROCOLOMBIANA DEL MUNICIPIO DE
PAZ DE ARIPORO, CASANARE

NIT: 901.654.979-1

FICHA DE DIAGNOSTICO - IDENTIDAD CORPORATIVA

6. REVISION DE REFERENTES DEL SECTOR

Durante la visita se presentaron ejemplos o referentes visuales de negocios similares.

Aspecto Revisado
Logotipos del sector SI @ NOo O
Redes sociales S{RF No O
Material publicitario SI™ NO [

7. MATERIAL RECOPILADO DURANTE LA VISITA:

Insumo Si No
Fotografias de productos o servicios | SI J | NO 8
Logotipo existente siC] | NO [
Etiquetas existentes Si0 | NO N
Publicidad existente SIC] | NO®
Redes sociales identificadas SO | NO
8. FIRMAS
@and Qmua&‘. /ﬁg& &7
DIANA MARCELA CUEVAS {Kombfe:
E:Zi::ii[:i:: contratado Multiverse g;ecr;eficiario / ‘75 g r/ q /

Calle 15 # 25 - 20 B. Los Helechos - Cel. 3174394973 - 3209749380
E-mail: corporacionmultiverse2024@gmail.com
Yopal - Casanare * Colombia




IMPLEMENTACION DE UNIDADES PRODUCTIVAS PARA LA GENERACION DE
INGRESOS PARA LA COMUNIDAD AFROCOLOMBIANA DEL MUNICIPIO DE
PAZ DE ARIPORO, CASANARE

NIT: 901.654.979-1

FICHA DE DIAGNOSTICO - IDENTIDAD CORPORATIVA
1. INFORMACION GENERAL

Nombre del Beneficiario B)b{n L\FDJHD QDY“CLC}WO

Linea Productiva @)QLS {\’D“DW\\ O]

Direccién Qﬁfm qe :&‘4#4(‘3

Teléfono

ANORt4 349

Fecha de elaboracion

A2[06 [2026

2. DIAGNOSTICO DE IDENTIDAD VISUAL

Elemento Si No Observaciones
Tiene nombre comercial definido sid NO B4 MD \3@?@ d
A0 -
Tiene logotipo s NO (B
Tiene aviso, pendon o material publicitario st NO X
Tiene catdlogo o portafolio sid NO &
3. PRESENCIA DIGITAL
Elemento Si No Observaciones
Facebook s J NO [N
Instagram sid NO &
WhatsApp Business sid NO (¥
Publica contenido regularmente s NO Al
Tiene fotografias de calidad de sus productos o servicios sid NO M

Calle 15 # 25 - 20 B. Los Helechos - Cel. 3174394973 - 3209749380
E-mail: corporacionmuitiverse2024@gmail.com
Yopal * Casanare * Colombia




. ) Zeumm IMPLEMENTACION DE UNIDADES PRODUCTIVAS PARA LA GENERACION DE

Ny - INGRESOS PARA LA COMUNIDAD AFROCOLOMBIANA DEL MUNICIPIO DE
VERSE Lo

NIT: 9016349791 FICHA DE DIAGNGSTICO - IDENTIDAD CORPORATIVA

4. PERCEPCION DE MARCA Y CLIENTE OBJETIVO

?revemente, ¢Que considera que lo diferencia de otros negocios similares?

4 dorm o 8¢

e ¢Quiénes son sus principales clientes?

T{D\’\SQUV\JYQ)S

e ¢Qué productos o servicios ofrece su emprendimiento y cudles son los mas vendidos?

Comicles mp\doxs. dmsmdnmm ;mlmuerws

q5L‘Jmo se enteran sus clientes de su empresa, servicio o producto?

bladad

5. RECOLECCION DE INSUMOS PARA EL DISENO

e (Qué le motivo a iniciar este negocio?

Um Qpor Umdaoq do !’WDROCAD @um {a p’um»\\d-

dQué gama de colores desea usar ¢n su identigad corporativa?

Coo y odores Vamamies

U Hay algun emento que quisiera incluir en el logo
n [[arero

e Donde le gustaria usar su imagen corporativa (marque con una X)

Ropa
Redes Sociales Avisos Volantes Empaques " ) Papeleria Otros éCudles?
Corporativa

R %

Calle 15 # 25 - 20 B. Los Helechos - Cel. 3174394973 - 3209749380
E-mail: corporacionmultiverse2024@gmail.com
Yopal - Casanare - Colombia




Corporacién

%ﬁgiﬁwﬁﬁ@ﬁ@ IMPLEMENTACION DE UNIDADES PRODUCTIVAS PARA LA GENERACION DE

9 INGRESOS PARA LA COMUNIDAD AFROCOLOMBIANA DEL MUNICIPIO DE
VERSE PAZ DE ARIPORO, CASANARE

NIT: 901.654.979-1

FICHA DE DIAGNOSTICO - IDENTIDAD CORPORATIVA

6. REVISION DE REFERENTES DEL SECTOR

Durante la visita se presentaron ejemplos o referentes visuales de negocios similares.

Aspecto Revisado
Logotipos del sector st NO [
Redes sociales SI & NO [
Material publicitario SI NO O

7. MATERIAL RECOPILADO DURANTE LA VISITA:

Insumo Si No
Fotografias de productos o servicios | SI [J | NO E‘f_l
Logotipo existente siCd] [ NOER
Etiquetas existentes siC] | NOH
Publicidad existente sifd | NO&d
Redes sociales identificadas SIJ | NO [3
8. FIRMAS
e lueyed Ruben Dese @ rowe muarpess
DIANA MARCELA CUEVAS Nombre:
DiseRadora cCc IS8T 574
Profesional contratado Multiverse Beneficiario -

Calle 15 # 25 — 20 B. Los Helechos - Cel. 3174394973 - 3209749380
E-mail: corporacionmultiverse2024@gmail.com
Yopal - Casanare - Colombia




IMPLEMENTACION DE UNIDADES PRODUCTIVAS PARA LA GENERACION DE
INGRESOS PARA LA COMUNIDAD AFROCOLOMBIANA DEL MUNICIPIO DE
PAZ DE ARIPORO, CASANARE

NIT: 901.654.979-1

FICHA DE DIAGNOSTICO - IDENTIDAD CORPORATIVA
1. INFORMACION GENERAL

Nombre del Beneficiario J’\\]cﬂd@ —P{Y]dr’e& \{<E) r{—\ e\

“ | 1B RA1et
Linea Productiva %m d!ULO

Direccién QUHB]U qes]'e #4—?1

Teléfono ' 644464 G@gq

Fecha de elaboracién L q% ’% 0.

2. DIAGNOSTICO DE IDENTIDAD VISUAL

Elemento Si No Observaciones
Tiene nombre comercial definido S ﬁ] NO [ D@h%?_& d“lQ)
Tiene logotipo ssid0 | No X -
Tiene aviso, penddn o material publicitario sil NO
Tiene catélogo o portafolio s NO Esi
3. PRESENCIA DIGITAL

Elemento Si No Observaciones
Facebook si NO B
Instagram s NO &4
WhatsApp Business SIF |Nno O prSDV\C(l
Publica contenido regularmente si ¥ NO [J
Tiene fotografias de calidad de sus productos o servicios St NO D&

Calle 15 # 25 - 20 B. Los Helechos — Cel. 3174394973 - 3209749380
E-mail: corporacionmulitiverse2024@gmail.com
Yopal - Casanare * Colombia




i,
b o GEER
Corporacion’Ng

i n g ¢ Lwsy  IMPLEMENTACION DE UNIDADES PRODUCTIVAS PARA LA GENERACION DE

r & INGRESOS PARA LA COMUNIDAD AFROCOLOMBIANA DEL MUNICIPIO DE
VSE PAZ DE ARIPORO, CASANARE

NIT: 901.654.979-1

FICHA DE DIAGNOSTICO - IDENTIDAD CORPORATIVA
4. PERCEPCION DE MARCA Y CLIENTE OBJETIVO

e Brevemente, {Que considera que lo diferencia de otros negocios similares?

fwdod  en (o dwehtt, \o hayo con ampf

p éQuiénes son sus principales clientes?

Joleo  en %@ncm\

p e (Qué productos o servicios ofrece su emprendimiento y cudles son los mas vendidos?

Yortas postres, Lomided, es Pm}@gf mereng.ores.

e (Como se enteran sus clientes de su empresa, servicio o producto?

Qeﬂe& (BOUULQ/S - gropos do, whedsape:

5. RECOLECCION DE INSUMOS PARA EL DISENO

e ¢Qué le motivo a iniciar este negocio?

%0%) DQY\(@QXD dmscﬁw hooe  wudho Henmi®, Fengo

NPRINRNUALY

OQD ma de colorf/Aesea usar en su identidad corporativa?

® Havsl injelemento que quisiera incluir en el logo
O

Unat

e Donde le gustaria usar su imagen corporativa (marque con una X)

Ropa
Redes Sociales Avisos Volantes Empaques ; . Papeleria | Otros ¢Cuales?
Corporativa

Calle 15 # 25 — 20 B. Los Helechos - Cel. 3174394973 - 3209749380
E-mail: corporacionmuitiverse2024@gmail.com
Yopal * Casanare * Colombia




i

e
. | Lesmsy, IMPLEMENTA CION DE UNIDADES PRODUCTIVAS PARA LA GENERACION DE
o INGRESOS PARA LA COMUNIDAD AFROCOLOMBIANA DEL MUNICIPIO DE
VERSE PAZ DE ARIPORO, CASANARE

NIT: 901.634970-1 " EICHA DE DIAGNOSTICO - IDENTIDAD CORPORATIVA

6. REVISION DE REFERENTES DEL SECTOR

Durante la visita se presentaron ejemplos o referentes visuales de negocios similares.

Aspecto Revisado

Logotipos del sector SI B NO [
Redes sociales SI &4 NO [
Material publicitario SI [ NO [

7. MATERIAL RECOPILADO DURANTE LA VISITA:

Insumo Si No
Fotograffas de productos o servicios | SI & | NO I
Logotipo existente SiO|NO B
Etiquetas existentes SICd] | NO#
Publicidad existente siO|No (™
Redes Sociaies identificadas sid [ NO Kk
8. FIRMAS

%m ('MG;S

DIANA MARCELA CUEVAS i
Disefiadora cC 8(9 6,):}\
Profesional contratado Multiverse Beneficiario ' L

Calle 15 # 25 - 20 B. Los Helechos - Cel. 3174394973 - 3209749380
E-mail: corporacionmultiverse2024@gmail.com
Yopal - Casanare : Colombia




Corporamén*%.’

W IMPLEMENTACION DE UNIDADES PRODUCTIVAS PARA LA GENERACION DE

INGRESOS PARA LA COMUNIDAD AFROCOLOMBIANA DEL MUNICIPIO DE
VERSE PAZ DE ARIPORO, CASANARE

NIT: 901.654.979-1

FICHA DE DIAGNOSTICO - IDENTIDAD CORPORATIVA
1. INFORMACION GENERAL

Nombre del Beneficiario (BU\['@U/\ J—Uﬂlnb{, Qﬂrm N
cc 10094784956

Linea Productiva G{l -
6Jr onom ¢

Direccién Cﬂ\lej 6 :‘:‘L :f E-1

Teléfono ’b/l 2}654 ?2)45

Fecha de elaboracién AS \0 & , (N2

2. DIAGNOSTICO DE IDENTIDAD VISUAL

Elemento Si No Observaciones
Tiene nombre comercial definido sid no® [C| W e
Q14
Tiene logotipo s NO B
Tiene aviso, penddn o material publicitario Si NO &
Tiene catélogo o portafolio sid NO £
3. PRESENCIA DIGITAL
Elemento Si No Observaciones
Facebook si NO &
Instagram s dJ NOt4
WhatsApp Business s NO [
Publica contenido regularmente St NO K]
Tiene fotografias de calidad de sus productos o servicios Si ] NO ¥

Calle 15 # 25 - 20 B. Los Helechos - Cel. 3174394973 - 3209749380
E-mail: corporacionmultiverse2024@gmail.com
Yopal - Casanare * Colombia




IMPLEMENTACION DE UNIDADES PRODUCTIVAS PARA LA GENERACION DE
INGRESOS PARA LA COMUNIDAD AFROCOLOMBIANA DEL MUNICIPIO DE
PAZ DE ARIPORO, CASANARE

NIT: 901.654.979-1

FICHA DE DIAGNOSTICO - IDENTIDAD CORPORATIVA
4. PERCEPCION DE MARCA Y CLIENTE OBJETIVO

e Brevemente, {Que considera que lo diferencia de otros negocios similares?

Lr\m\m on los mm&u&f‘:&

e (Quiénes son @;principales clientes?

@n[o do WL[QO\-(*M eS POSO

e (Qué productos o servicios ofrece su emprendimiento y cudles son los mas vendidos?

D idne do QR0 Joyens Natora lef em pandlos

e (Como se engeran sus clientes de su empresa, servicio o producto?

Pedes couiales, penforen.

5. RECOLECCION DE INSUMOS PARA EL DISENO

H. ¢Qué le motivo a iniciar estepegocio?

8 l/\HGS“ u( It -awn[mj‘

v

éQué gama de colores desea usar en su identidad corporativa?

UCAA.

e Hay algin elemento que quisiera incluiren el logo

ORI, b PEfonale, . RyneniND.

e Donde le gustaria usar su imagen corporativa (marque con una X)

Ro
Redes Sociales Avisos Volantes Empaques pa‘ Papeleria Otros éCudles?
Corporativa

Calle 15 # 25 - 20 B. Los Helechos - Cel. 3174394973 - 3209749380
E-mail: corporacionmultiverse2024@gmail.com
Yopal - Casanare - Colombia




Corporac:on L

g gy 0
g?’i gﬁ:% :E e ) IMPLEMENTACION DE UNIDADES PRODUCTIVAS PARA LA GENERACION DE

INGRESOS PARA LA COMUNIDAD AFROCOLOMBIANA DEL MUNICIPIO DE
VERSE PAZ DE ARIPORO, CASANARE

NIT: 901.654.979-1

FICHA DE DIAGNOSTICO - IDENTIDAD CORPORATIVA

6. REVISION DE REFERENTES DEL SECTOR

Durante la visita se presentaron ejemplos o referentes visuales de negocios similares.

Aspecto Revisado

Logotipos del sector SI i1 NO [
Redes sociales SI NO [
Material publicitario S| & NO [

7. MATERIAL RECOPILADO DURANTE LA VISITA:

Insumo Si No
Fotografias de productos o servicios | SI (I | NO K]
Logotipo existente SI O | NOYZ
Etiquetas existentes SIC]|[NOM
Publicidad existente sIl] | NOIY
Redes sociales identificadas SiIC] | NOW
B. FIRMAS
ﬁam 61%&3 /50\\é>\z\ es\(¢
g:SAeNﬁ:dl\:,f:CELA CUEVAS Nombreo )f u ﬁ qq 6‘
Profesional contratado Multiverse Beneficiario

Calle 15 # 25 - 20 B. Los Helechos - Cel. 3174394973 - 3209749380
E-mail: corporacionmultiverse2024@gmail.com
Yopal - Casanare - Colombia




IMPLEMENTACION DE UNIDADES PRODUCTIVAS PARA LA GENERACION DE
INGRESOS PARA LA COMUNIDAD AFROCOLOMBIANA DEL MUNICIPIO DE
PAZ DE ARIPORO, CASANARE

NIT: 901.654.979-1

FICHA DE DIAGNOSTICO - IDENTIDAD CORPORATIVA
1. INFORMACION GENERAL

Nombre del Beneficiario %)B‘\__Oﬁﬂo Q[Nnﬂd’lo -;
- 9166585

Linea Productiva CDV]& ‘{"{UCQ{Sn

Direccion CDH\QXD q ;’:\:4:'__2)_-}
:difo:n lab i6 %4%84 1655

echna ae elaboracion «5 : ,‘M’

2. DIAGNGOSTICO DE IDENTIDAD VISUAL

Elemento Si No Observaciones
Tiene nombre comercial definido si O NO &
Tiene logotipo sid NOD®
Tiene aviso, penddn o material publicitario si NO B
Tiene catalogo o portafolio sid NO A

|

3. PRESENCIA DIGITAL

Elemento Si No Observaciones
Facebook sid NO &
Instagram sid NO
WhatsApp Business sid NO [®
Publica contenido regularmente si NO [
Tiene fotografias de calidad de sus productos o servicios si NO M

Calle 15 # 25 - 20 B. Los Helechos - Cel. 3174394973 - 3209749380
E-mail: corporacionmulitiverse2024@gmail.com
Yopal - Casanare - Colombia




IMPLEMENTACION DE UNIDADES PRODUCTIVAS PARA LA GENERACION DE
INGRESOS PARA LA COMUNIDAD AFROCOLOMBIANA DEL MUNICIPIO DE
PAZ DE ARIPORO, CASANARE

NIT: 901.654.979-1

FICHA DE DIAGNOSTICO - IDENTIDAD CORPORATIVA
4. PERCEPCION DE MARCA Y CLIENTE OBJETIVO

e Brevemente, {Que consic\era gue lo diferencia de otros negocios similares?

o resporsalonidad.

e ¢(Quiénes son sus principales clientes?

1’3: el \0% TM@S‘JFYD? do obry, Yecinas leg,@&

e ¢Qué productos o servicios ofrece su emprendimiento y cudles son los mas vendidos?

Lonstrocaidn, PSS, endhapes

e (Como se enteran sus clientes de su empresa, servicio o producto?

o2 QUoL.

5. RECOLECCION DE INSUMOS PARA EL DISENO

ﬁ ¢Qué le motivo a iniciar este negocio?

o Qaret, Qe ieenpre hay— oporlxomchd@s“ do
Jr\’UbG}h -

éQug gama lﬁ colores desea usar en su identidad corporativa?

mar o) ké/ V\Q%’TOS

e Hayalgun elemento que quisiera ingluir en el logo

Termmientas  do cogroin

* Donde le gustaria usar su imagen corporativa (marque con una X)

Ropa
Redes Sociales Avisos Volantes Empaques " i Papeleria Otros éCudles?
Corporativa

Calle 15 # 25 - 20 B. Los Helechos - Cel. 3174394973 - 3209749380
E-mail: corporacionmultiverse2024@gmail.com
Yopal - Casanare - Colombia




IMPLEMENTACION DE UNIDADES PRODUCTIVAS PARA LA GENERACION DE
INGRESOS PARA LA COMUNIDAD AFROCOLOMBIANA DEL MUNICIPIO DE
PAZ DE ARIPORO, CASANARE

NIT: 901.654.979-1

FICHA DE DIAGNOSTICO - IDENTIDAD CORPORATIVA

6. REVISION DE REFERENTES DEL SECTOR

Durante la visita se presentaron ejemplos o referentes visuales de negocios similares.

Aspecto Revisado
Logotipos del sector S Al NO [
Redes sociales sI ¥ NO [
Material publicitario SI & NO []

7. MATERIAL RECOPILADO DURANTE LA VISITA:

Insumo Si No
Fotografias de producto§ o servicios | SI [J | NO @
Logotipo existente siC] | NO OB
Etiquetas existentes SI ]| NO b
Publicidad existente SIC] | NO M
Redes sociales identificadas siCO[NOM&
8. FIRMAS

%nﬂ QLEUGS Eﬂ/S{w Lo Curalho

DIANA MARCELA CUEVAS Nombre: _
Disefiadora CC. Y6/664 5%
Profesional contratado Multiverse Beneficiario

Calle 15 # 25 - 20 B. Los Helechos - Cel. 3174394973 - 3209749380
E-mail: corporacionmultiverse2024@gmail.com
Yopal - Casanare * Colombia




Corporacmn %‘s‘_

IMPLEMENTACION DE UNIDADES PRODUCTIVAS PARA LA GENERACION DE
INGRESOS PARA LA COMUNIDAD AFROCOLOMBIANA DEL MUNICIPIO DE
PAZ DE ARIPORO, CASANARE

NIT: 901.654.979-1

FICHA DE DIAGNOSTICO - IDENTIDAD CORPORATIVA
1. INFORMACION GENERAL

Nombre del Beneficiario APEJW ld QDYD\MU _‘PWMID %\\Ug z

e MY Z22A 4228

Linea Productiva &;l e 8 &f beiil a

Direccién (\n l e, 2 #5— 6 q

Teléfono 84 64?36%68

Fecha de elaboracién {\ 6 } r m? g G;.

2. DIAGNOSTICO DE IDENTIDAD VISUAL

Elemento Si No Observaciones

Tiene nombre comercial definido S| X NO O r% ,
\gquerer M |

Tiene logotipo si [ NO N
Tiene aviso, penddn o material publicitario S| @ NO [J
Tiene catalogo o portafolio sid NO [¥
3. PRESENCIA DIGITAL

Elemento Si No Observaciones
Facebook sid NO X
Instagram sid NO +4

= T

WhatsApp Business SIX NO K] ‘%{W@L\
Publica contenido regularmente s NO ¥
Tiene fotografias de calidad de sus productos o servicios S| NO [

Calle 15 # 25 - 20 B. Los Helechos — Cel. 3174394973 - 3209749380
E-mail: corporacionmultiverse2024@gmail.com
Yopal - Casanare * Colombia




IMPLEMENTACION DE UNIDADES PRODUCTIVAS PARA LA GENERACION DE
INGRESOS PARA LA COMUNIDAD AFROCOLOMBIANA DEL MUNICIPIO DE
PAZ DE ARIPORO, CASANARE

NIT: 016349701 FICHA DE DIAGNOSTICO - IDENTIDAD CORPORATIVA

4. PERCEPCION DE MARCA Y CLIENTE OBJETIVO

e Brevemente, {Que considera que lo diferencia de otros negocios similares?

fﬂgb domicihos de cortec Y Ao UNGS.

e (Quiénes son sus principales clientes?

M\@@S MUHDJ maumos 7Ry, Gon \a m,lem@
kmo goaial . 9

e (Qué pruductos o servicios ofrece su emprendimiento y cuales son los mas vendidos?

ijrost (SLas\} rdo)p\tﬁmgm con Cab, m%%r%-

e (Como se enteran sus clientes de su empresa, servicio o producto?

whatspP-

S. RECOLECCION DE INSUMOS PARA EL DISENO

e ;Qué le motivo a iniciar este negocio?

H.a hyos lleye A2, oos Jﬂuhcg@md@.\ ROr_on_CpaD

m3 de colores desea usar en su identidad corporativa?

! d
<-"_’] Hay algin elemen{o qTa qm5|er[a incluir en el logo
e Donde le gustaria usar su imagen corporativa (marque con una X)
. . Ropa , . ‘
Redes Sociales Avisos Volantes Empaques : Papeleria | Otros éCudles?
Corporativa
Y X

Calle 15 # 25 - 20 B. Los Helechos - Cel. 3174394973 - 3209749380
E-mail: corporacionmultiverse2024@gmail.com 4 go
Yopal - Casanare - Colombia




Corporacro
_;s_c ] , fJ.

VERSE

NIT: 901.654.979-1

6. REVISION DE REFERENTES DEL SECTOR

IMPLEMENTACION DE UNIDADES PRODUCTIVAS PARA LA GENERACION DE
INGRESOS PARA LA COMUNIDAD AFROCOLOMBIANA DEL MUNICIPIO DE

PAZ DE ARIPORO, CASANARE

FICHA DE DIAGNOSTICO - IDENTIDAD CORPORATIVA

Durante la visita se presentaron ejemplos o referentes visuales de negocios similares.

Aspecto Revisado

Logotipos del sector SI NO [
Redes sociales Si NO [
Material publicitario SIS No O

7. MATERIAL RECOPILADO DURANTE LA VISITA:

Insumo Si No

Fotografias de productos o servicios | SI §0 | NO [
Logotipo existente S| NORE
Etiquetas existentes SiIC0|NO
Publicidad existente s [ NO O
Redes sociales identificadas sid[NO X

8. FIRMAS

_&Ram (eas

DIANA MARCELA CUEVAS

Disefiadora

Profesional contratado Multiverse

‘hﬁ-‘n n‘l Av ’uc',,\ﬂ

Nombre:

cc \gqesa(zezs

Beneficiario

Calle 15 # 25 — 20 B. Los Helechos - Cel. 3174394973 - 3209749380

E-mail: corporacionmultiverse2024@gmail.com
Yopal - Casanare - Colombia




i
[

Eorporamon *’%
o %%ﬁ& gl ﬁ sty IMPLEMENTACION DE UNIDADES PRODUCTIVAS PARA LA GENERACION DE

=

INGRESOS PARA LA COMUNIDAD AFROCOLOMBIANA DEL MUNICIPIO DE
VERSE oo

NIT: 901.654.979-1

FICHA DE DIAGNOSTICO - IDENTIDAD CORPORATIVA
1. INFORMACION GENERAL

Nombre del Beneficiario M l(Dl d & El vexu ]L\m()uu .

c.C. ?667\)444

Linea Productiva CD’IP\ s‘}rocu(j'n
Direccién QDYI?J’U Ga 3H3 2)"84’
Teléfono E’)%T)qq o 6 4_

Fecha de elaboracién 1 G [% r AV

2. DIAGNOSTICO DE IDENTIDAD VISUAL

Elemento Si No Observaciones
Tiene nombre comercial definido siO NO
Tiene logotipo Si NO @A
Tiene aviso, penddn o material publicitario Si [ NO I
Tiene catdlogo o portafolio sid NO &2
3. PRESENCIA DIGITAL
Elemento Si No Observaciones
Facebook Si [ NO
Instagram si 0 NO Y
WhatsApp Business sid NO &
Publica contenido regularmente SI NO B
Tiene fotografias de calidad de sus productos o servicios st NO

Calie 15 # 25 - 20 B. Los Helechos - Cel. 3174394973 - 3209749380
E-mail: corporacionmulitiverse2024@gmail.com
Yopal - Casanare * Colombia




i IMPLEMENTACION DE UNIDADES PRODUCTIVAS PARA LA GENERACION DE

S AEEENS gmE  [NGRESOS PARA LA COMUNIDAD AFROCOLOMBIANA DEL MUNICIPIO DE
VERSE PAZ DE ARIPORO, CASANARE

NIT: 9016349791 EICHA DE DIAGNGSTICO - IDENTIDAD CORPORATIVA

4. PERCEPCION DE MARCA Y CLIENTE OBJETIVO

e Brevemente, {Que considera que lo diferencia de otros negocios similares?

Indo do sowre dempeo o dedo.

e iQuiénes son sus principales clientes?

#\W\\QOS 0 pergoncys Qe me W\ﬁ/ﬂﬂ)\gm

\\G ¢Qué productos o servicios ofrece su emprendimiento y cuales son los mas vendidos?

0, techo, excanNitn , enchapes . peos:

T

e (COomo se enteran sus clientes de su empresa, servicio o producto?

N\ﬂdjfgﬂpp ! “.am(ﬂﬂm U@ZJ Q UOZ-

5. RECOLECCION DE INSUMOS PARA EL DISENO

e (Qué le motivo a iniciar este negocio?

ﬂ(ﬁ%h Jendo, ayodand en \us _oloras.

¢Que a de colores cl}sea sar en su identidad corporativa?

010 _d e,
N d

e Hay aIgLT elemento que quisiera incluir en el logo

;
Nodas 68 her/om e inteas co onsTecion

e Donde le gustaria usar su imagen corporativa (marque con una X)

Ropa
Redes Sociales Avisos Volantes Empaques ; _ Papeleria | Otros éCudles?
Corporativa
LY
v X

Calle 15 # 25 - 20 B. Los Helechos - Cel. 3174394973 - 3209749380
E-mail: corporacionmultiverse2024@gmail.com
Yopal - Casanare * Colombia




Corporacmn

s 8 g r?‘
%% . gﬁr@ ? "? e IMPLEMENTACION DE UNIDADES PRODUCTIVAS PARA LA GENERACION DE
= il 5L/ G

| INGRESOS PARA LA COMUNIDAD AFROCOLOMBIANA DEL MUNICIPIO DE
VERSE PAZ DE ARIPORO, CASANARE

NIT: 901.654.979-1

FICHA DE DIAGNOSTICO - IDENTIDAD CORPORATIVA

6. REVISION DE REFERENTES DEL SECTOR

Durante la visita se presentaron ejemplos o referentes visuales de negocios similares.

Aspecto Revisado
Logotipos del sector S| X1 NO [
Redes sociales SI K NO OO
Material publicitario SI i NO [

7. MATERIAL RECOPILADO DURANTE LA VISITA:

Insumo Si No
Fotografias de productos o servicios | SI [J | NO &
Logotipo existente siO | N0
Etiquetas existentes SIC] | NOR
Publicidad existente si O | NO [/EI
Redes sociales identificadas sidd | NO X
8. FIRMAS
Q&Y\Q QDQ'\'GS /\/Ma/a s OWVeye,
DIANA MARCELA CUEVAS Nombre: U
Disefiadora cc. F3 62 US
Profesional contratado Multiverse Beneficiario

Calle 15 # 25 - 20 B. Los Helechos — Cel. 3174394973 - 3209749380
E-mail: corporacionmultiverse2024@gmail.com
Yopal - Casanare * Colombia




Corporacton

el et
%&g’vﬁ oy, IMPLEMEN TACION DE UNIDADES PRODUCTIVAS PARA LA GENERACION DE

2 INGRESOS PARA LA COMUNIDAD AFROCOLOMBIANA DEL MUNICIPIO DE
VERSE PAZ DE ARIPORO, CASANARE

NIT: 901.654.979-1

FICHA DE DIAGNOSTICO - IDENTIDAD CORPORATIVA
1. INFORMACION GENERAL

==
Nombre del Beneficiario J )n-mu ‘Ml‘rlgtj ?@\\2]@1(} SQMDCL%D

PMABSS9490

Linea Productiva

Pellezn - Parbexra

Direccién Qﬁ”f’; MDU:H: ']QJ*QQJ

Teléfono 6445@)?) 4?65 _

Fecha de elaboracion [\‘} ‘DGD I ZD’Z/&,

2. DIAGNOSTICO DE IDENTIDAD VISUAL

Elemento Si No Observaciones
Tiene nombre comercial definido SI NO X
Tiene logotipo SI [ NO [}
Tiene aviso, pendén o material publicitario SI NO K1
Tiene catalogo o portafolio sid NO B
3. PRESENCIA DIGITAL
Elemento Si No Observaciones
Facebook si NO [
Instagram sid NO #J
WhatsApp Business si O NO K]
Publica contenido regularmente sid NO Y]
Tiene fotografias de calidad de sus productos o servicios si NO [¥

Calle 15 # 25 - 20 B. Los Helechos - Cel. 3174394973 - 3209749380
E-mail: corporacionmultiverse2024@gmail.com
Yopal - Casanare - Colombia




Corporacion

ﬁ%ﬁ ﬁﬂ 9/ s IMPLEMENTACION DE UNIDADES PRODUCTIVAS PARA LA GENERACION DE
INGRESOS PARA LA COMUNIDAD AFROCOLOMBIANA DEL MUNICIPIO DE
VERSE PAZ DE ARIPORO, CASANARE

NIE: 9016549791 FICHA DE DIAGNOSTICO - IDENTIDAD CORPORATIVA

4. PERCEPCION DE MARCA Y CLIENTE OBJETIVO

e Brevemente, ¢Que considera que lo diferencia de otros negocios similares?

Pellezo l(j\ bavler o

e (Quiénes son sus principales clientes?

Bon qos Y. coron s -

e ¢Qué productos o servicios ofrece su emprendimiento y cudles son los mas vendidos?

@01 bexvu ; 'musoo)@ﬁ Lermnhno 4 D\mdfﬂd@i rentos.

e (Como sesenteran sus clientes de su empresa, servicio o producto?

5. RECOLECCION DE INSUMOS PARA EL DISENO

éQué le motivo a iniciar este negocio?
viv} JF@A@( AA M%MGJSD‘ 9N My pOMI\iO--

éQué gama de colores desea[lsar en sy identidad corporativa?

eaLD U adonalO.
J ad

—w~Hay algln elemento que gjuisiera incluir en eﬁé‘é’-
} lU\fiXUS{ (?’QJLHCK‘QNQ)(- L

e Donde le gustaria usar su imagen corporativa (marque con una X)

Ropa
Redes Sociales Avisos Volantes Empaques P . Papeleria Otros éCuales?
Corporativa
\ " \ \ \/ '

Calle 15 # 25 - 20 B. Los Helechos - Cel. 3174394973 - 3209749380
E-mail: corporacionmultiverse2024@gmail.com
Yopal - Casanare * Colombia




IMPLEMENTACION DE UNIDADES PRODUCTIVAS PARA LA GENERACION DE

y INGRESOS PARA LA COMUNIDAD AFROCOLOMBIANA DEL MUNICIPIO DE
VERSE PAZ DE ARIPORO, CASANARE

NIT: 901.654.979-1

FICHA DE DIAGNOSTICO - IDENTIDAD CORPORATIVA

6. REVISION DE REFERENTES DEL SECTOR

Durante la visita se presentaron ejemplos o referentes visuales de negocios similares.

Aspecto Revisado

Logotipos del sector SIY NO [
Redes sociales SI & NO [
Material publicitario S| NO [

7. MATERIAL RECOPILADO DURANTE LA VISITA:

Insumo Si No
Fotografias de productos o servicios | SI [0 | NO L
Logotipo existente sid0 | NOX
Etiquetas existentes SIC] | NOM
Publicidad existente sid | NOR
Redes sociales identificadas SI O | NOYI
8. FIRMAS
@Clm Qmuas Wi eI
DIANA MARCELA CUEVAS Nombre:
Disefiadora cc. e S/q Lo
Profesional contratado Multiverse Beneficiario

Calle 15 # 25 — 20 B. Los Helechos - Cel. 3174394973 - 3209749380
E-mail: corporacionmultiverse2024@gmail.com
Yopal - Casanare - Colombia

=



IMPLEMENTACION DE UNIDADES PRODUCTIVAS PARA LA GENERACION DE
INGRESOS PARA LA COMUNIDAD AFROCOLOMBIANA DEL MUNICIPIO DE
PAZ DE ARIPORO, CASANARE

NIT: 901.654.979-1

FICHA DE DIAGNOSTICO - IDENTIDAD CORPORATIVA
1. INFORMACION GENERAL

Nombre del Beneficiario QC)\ \SD @UEUCL(@ \lq% ©
:‘::a Productiva 808 hﬁEQJ 4
" (onstruccion
Direccion G]'f ,l 4:&‘ '\Gl ‘6%
Teléfono &4 Q)Sq 54q6
Fecha de elaboracién A\'jr lDCD lw%

2. DIAGNOSTICO DE IDENTIDAD VISUAL

Elemento Si No Observaciones
Tiene nombre comercial definido SI B NO [J QD’\S"*TU
‘| enoy €6
Tiene logotipo Sl B4 NO [
Tiene aviso, pendén o material publicitario st NO &
Tiene catalogo o portafolio siOd NO R

3. PRESENCIA DIGITAL

Elemento ' Si No Observaciones
Facebook SI (A NO O ed\\%oﬁ(ﬁUClr\’.urYtd\u :
Instagram SI NO O
WhatsApp Business SI® NO [
Publica contenido regularmente SI X NO [
Tiene fotografias de calidad de sus productos o servicios SI ¥ NO [

Calle 15 # 25 - 20 B. Los Helechos - Cel. 3174394973 - 3209749380
E-mail: corporacionmultiverse2024@gmail.com
Yopal - Casanare - Colombia




; W\\;}. IMPLEMENTACION DE UNIDADES PRODUCTIVAS PARA LA GENERACION DE

- INGRESOS PARA LA COMUNIDAD AFROCOLOMBIANA DEL MUNICIPIO DE
VERSE PAZ DE ARIPORO, CASANARE

NIT: 501.654.979-1 £ CcHA DE DIAGNOSTICO - IDENTIDAD CORPORATIVA

4, PERCEPCION DE MARCA Y CLIENTE OBJETIVO

e Brevemente, {Que considera que lo diferencia de otros negocios similares?

tcer  Pozos  arfesarled

éQuiénes son sus principales clientes?
pm

V ¢Qué productos o servicios ofrece su emprendimiento y cudles son los mas vendidos?
9]

20S QY ‘tasox\r\u\es L%ocheﬂUS B(demdeﬁr Postes
DUfEl CRYCD.

\J ¢Como se enteran sus clientes de su empresa, servicio o producto?

2, rerdrmendoenss:

5. RECOLECCION DE INSUMOS PARA EL DISENO

e ¢Qué le mativo a iniciar este negocio?

Jog_on ben, ped aprercll hace ma}b%empo do
PN em()mm

éau%ma de coloredﬂ desea usar en su identidad corporativa?
WES -

Hay algin gtemento que qu iera incluir en el logo

mm gmm

e Donde le gustaria usar su imagen corporativa (marque con una X)

Ropa
Redes Sociales Avisos Volantes Empaques 3 . Papeleria | Otros éCudles?
Corporativa

fa X |

Calle 15 # 25 - 20 B. Los Helechos - Cel. 3174394973 - 3209749380
E-mail: corporacionmultiverse2024@gmail.com
Yopal - Casanare * Colombia




IMPLEMENTACION DE UNIDADES PRODUCTIVAS PARA LA GENERACION DE
INGRESOS PARA LA COMUNIDAD AFROCOLOMBIANA DEL MUNICIPIO DE
PAZ DE ARIPORO, CASANARE

NIT: 901.654.979-1

FICHA DE DIAGNOSTICO - IDENTIDAD CORPORATIVA

6. REVISION DE REFERENTES DEL SECTOR

Durante la visita se presentaron ejemplos o referentes visuales de negocios similares.

Aspecto Revisado

Logotipos del sector SI M NO [
Redes sociales SI &4 NO O
Material publicitario Si [ NOo O

7. MATERIAL RECOPILADO DURANTE LA VISITA:

Insumo Si No
Fotografias de productos o servicios | Si g{] NO O
Logotipo existente Sid | NnO O
Etiquetas existentes SIC] [NOW
Publicidad existente si¥d [ NO OJ
Redes sociales identificadas sip {NnO O
8. FIRMAS

&ctm Q}Maﬁ Q;,ébﬂvﬂ

DIANA MARCELA CUEVAS Nombre: >
Disefiadora cc. go TLlO 7

Profesional contratado Multiverse Beneficiario

Calle 15 # 25 - 20 B. Los Helechos - Cel. 3174394973 - 3209749380
E-mail: corporacionmuitiverse2024@gmail.com
Yopal - Casanare - Colombia




orpo '
VERSE NIT: 901.6534.979-1

Anexo No. 18:

ACTA DE VISITA NO. 2.
MARKETING Y VENTAS

Calle 15 # 25 - 20 B. Los Helechos - Cel. 3174394973 - 3209749380
E-mail: corporacionmultiverse2024@gmail.com
Yopal - Casanare - Colombia
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onrporgm—ég%
MULT] A

VERSE ACTA DE VISITA MARKETING Y VENTAS

NIT: 901.654.979-1

VISITA No. 2 I FECHA: 24 06 2026
NOMBRE Y APELLIDO DEL | KARY JHUBIXA GUARIN SANDOVAL
BENEFICIARIO
N° DE IDENTIFICACION 1007775205
LUGAR DE LA VISITA Cll13#11-72
TELEFONO DE CONTACTO 3115850366
LINEA PRODUCTIVA BELLEZA Y BARBERIA | MUNICIPIO | PAZ DE ARIPORO
HORA DE INICIO 08:00 AM | HORA DE TERMINACION | 12:00 M
TEMATICAS | ASESORIA EN DISENO DE LOGOTIPO, TONO COMUNICATIVO Y MENSAJE CLAVE
OBIETIVOS DE LA VISITA: Brindar asesoria personalizada para fortalecer la identidad visual y la
' : ! : comunicacién del emprendimiento mediante el disefio o ajuste del logotipo, la
presentacion de propuestas gréficas y la definicion de mensajes clave y del tono
comunicatwo para redes sociales y materiales promocionales.

_ PARTICIPANTES
; NOMBRE ' CARGO ENTIDAD/ASOCIACION
KARY JHUBIXA GUARIN SANDOVAL AFILIADO ACOFROPAZ
DIANA MARCELA CUEVAS DISENADORA MULTIVERSE

DESARROLLO DE LA VISITA TECNICA

Se hace la visita en la casa de residencia de la sefiora kary Jhubixa en la calle 13 # 11 -72, iniciamos con una !

presentacion oficial del cargo y los temas que se van a trabajar durante el proyecto, la cantidad de visitas que se |

van a realizar y finalmente el objetivo de la actual visita.
Actividades desarrolladas:

1. Presentacion de borradores grdficos

. Se presentaron diferentes propuestas preliminares de disefio, las cuales permitieron visualizar alternativas de

identidad grafica. Durante la visita se explicaron los conceptos de disefio utilizados, la seleccién cromatica, la !

tipografia y los elementos graficos incorporados. El emprendedor manifestd sus observaciones y preferencias, las

cuales fueron registradas para el desarrollo de los ajustes correspondientes.

2. Asesoria personalizada en disefio o ajuste de logotipo

Se hicieron los ajustes necesarios a la propuesta seleccionada, de acuerdo a las observaciones hechas por el !

emprendedor. Dichos ajustes se realizaron con herramientas digitales de disefio hasta lograr la definicién del !

logotipo por parte del beneficiario.

3. Uso de herramientas digitales para visualizacion

Por medio de herramientas de |A se hizo la aplicacion a diferentes piezas de merchandising, para darle una
visualizacion al emprendedor de coémo seria la correcta aplicacién de la imagen corporativa.

3. Asesoria en definicion de mensajes clave y tono comunicativo para redes sociales y material promocional

Por medio de un conservatorio, se orientd al emprendedor en la construccion de mensajes claros, coherentes y |

alineados con la propuesta de valor del negocio. Asimismo, se definié un tono comunicativo apropiado para la |

marca, buscando una coherencia entre la imagen corporativa y las publicaciones en redes sociales, piezas
promocionales y demas canales de comunicacién.

Resultados obtenidos

Calle 15 # 25 - 20 B. Los Helechos - Cel. 3174394973 - 3209749380
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NIT: 901.654.979-1

* Se entregaron y socializaron propuestas graficas preliminares para el logotipo.

material publicitario.

recomendaciones realizadas.

* Se recopilaron observaciones del emprendedor para la realizacion de ajustes finales.
* Se asesord en la creacion de un tono comunicativo consistente para la comunicacion en redes sociales y

ACTA DE VISITA MARKETING Y VENTAS

* El emprendedor manifestd conformidad con el proceso de asesoria y continuara con la implementacion de las

RECOMENDACIONES .

con el fin de fortalecer el reconocimiento de la marca.

profesional y generar mayor confianza en los clientes.

utilizando esta informacién como insumo para implementar mejoras continuas.

e Implementar la version final del logotipo de manera consistente en todos los canales de comunicacidn

del emprendimiento, incluyendo redes sociales, material publicitario, empaques, uniformes y papeleria,

e Aplicar correctamente el logotipo y los elementos graficos en formatos digitales e impresos,

conservando su legibilidad, colores, tipografias, proporcion y calidad para proyectar una imagen

e Solicitar retroalimentacion de clientes sobre la imagen de la marca y la claridad de los mensajes,

COMPROMISOS
Actividad Responsable
Entregar la versidn final del logotipo v las recomendaciones para sy correcta -
: = iy A ’ ' DISENADURA
implementacion.
- AFILIADO
el tono comunicativo.

FIRMAS

@ ang QUQJUCI& -

>

DIANA MARCELA CUEVAS ombre:
Disefiadora cc 1ooY1S 20T
Profesional contratado Multiverse Beneficiario
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VERSE ACTA DE VISITA MARKETING Y VENTAS
NIT: 901.654.979-1
VISITA No. 2 | FECHA: 24 06 | 2026
NOMBRE Y APELLIDO DEL | REINALDO SANCHEZ CALDERON
BENEFICIARIO
N° DE IDENTIFICACION 74865389
LUGAR DE LA VISITA 4 Crr 10 #4-32 Villas
TELEFONO DE CONTACTO 3203138160
' LINEA PRODUCTIVA PANADERIA | MUNICIPIO | PAZ DE ARIPORO
"HORADEINICIO 01:00 pm | HORA DE TERMINACION | 05:00 pm
TEMATICAS : ASESORIA EN DISENO DE LOGOTIPO, TONO COMUNICATIVO Y MENSAJE CLAVE
 OBJETIVOS DE LA VISITA: | Brindar asesoria personalizada para fortalecer la identidad visual y Ila
: comunicacion del emprendimiento mediante el disefio o ajuste del logotipo, la
presentacion de propuestas graficas y la definicion de mensajes clave y del tono
| comunicativo para redes sociales y materiales promocionales.

: s Lo PARTICIPANTES -
NOMBRE . ~ CARGO ' ENTIDAD/ASOCIACION
REINALDO SANCHEZ CALDERON AFILIADO ACOFROPAZ
DIANA MARCELA CUEVAS DISENADORA MULTIVERSE

DESARROLLO DE LA VISITA TECNICA

.....................................................................................................................

Se hace la visita en la casa de residencia y local del sefior Reinaldo en la Crr 10 #4-32 Villas, iniciamos con una
presentacion oficial del cargo y los temas que se van a trabajar durante el proyecto, la cantidad de visitas que se
van a realizar, se instala el penddn que contiene la informacion del proyecto y finalmente el objetivo de la actual
visita.

Actividades desarrolladas:

1. Presentacion de borradores grdficos

Se presentaron diferentes propuestas preliminares de disefio, las cuales permitieron visualizar alternativas de

identidad grafica. Durante la visita se explicaron los conceptos de disefio utilizados, la seleccién cromitica, la

tipografia y los elementos graficos incorporados. El emprendedor manifestd sus observaciones y preferencias, las |

cuales fueron registradas para el desarrollo de los ajustes correspondientes.

2. Asesoria personalizada en disefio o ajuste de logotipo

Se hicieron los ajustes necesarios a la propuesta seleccionada, de acuerdo a las observaciones hechas por el !

emprendedor. Dichos ajustes se realizaron con herramientas digitales de disefio hasta lograr la definicién del !

logotipo por parte del beneficiario.

3. Uso de herramientas digitales para visualizacion

Por medio de herramientas de IA se hizo la aplicacion a diferentes piezas de merchandising, para darle una

visualizacién al emprendedor de como seria la correcta aplicacion de la imagen corporativa.

3. Asesoria en definicidn de mensajes clave y tono comunicativo para redes sociales y material promocional

Por medio de un conservatorio, se orientd al emprendedor en la construccion de mensajes claros, coherentes y
alineados con la propuesta de valor del negocio. Asimismo, se definié un tono comunicativo apropiado para la
marca, buscando una coherencia entre la imagen corporativa y las publicaciones en redes sociales, piezas

promocionales y demas canales de comunicacion.

Calle 15 # 25 - 20 B. Los Helechos - Cel. 3174394973 - 3209749380
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VERSE ACTA DE VISITA MARKETING Y VENTAS

NIT: 901.654.979-1

* Se entregaron y socializaron propuestas graficas preliminares para el logotipo.

* Se recopilaron observaciones del emprendedor para la realizacién de ajustes finales.

* Se asesorO en la creacién de un tono comunicativo consistente para la comunicacién en redes sociales y
material publicitario.

* El emprendedor manifesté conformidad con el proceso de asesoria y continuara con la implementacion de las;
recomendaciones realizadas.

RECOMENDACIONES

e Implementar la version final del logotipo de manera consistente en todos los canales de comunicacion
del emprendimiento, incluyendo redes sociales, material publicitario, empaques, uniformes y papeleria,
con el fin de fortalecer el reconocimiento de la marca.

e Aplicar correctamente el logotipo y los elementos graficos en formatos digitales e impresos,
conservando su legibilidad, colores, tipografias, proporcion y calidad para proyectar una imagen
profesional y generar mayor confianza en los clientes.

e Solicitar retroalimentacion de clientes sobre la imagen de la marca y la claridad de los mensajes,

utilizando esta informacidn como insumo para implementar mejoras continuas.

COMPROMISOS
Actividad Responsable
Entregar la version final del logotipo y las recomendaciones para su correcta
implementacion DISENADORA
Implementar las recomendaciones relacionadas con el uso de la identidad visual y AFILIADO
el tono comunicativo.
FIRMAS
(@ wund ‘—E
Jana M . (e
DIANA MARCELA CUEVAS Nombre:
Disefiadora C.C. :l—b{%%;,; @ (3\
Profesional contratado Multiverse Beneficiario
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VERSE ACTA DE VISITA MARKETING Y VENTAS

NIT: 901.654.979-1

VISITA No. 2 | FECHA: | 25 06 2026
NOMBRE Y APELLIDO DEL | ELIZABETH DE LA HOZ TORO

'BENEFICIARIO
N° DE IDENTIFICACION 1073230091
LUGAR DE LA VISITA Crr 7 #10-45

| TELEFONO DE CONTACTO 3115890366

LINEA PRODUCTIVA : BELLEZA Y BARBERIA | MUNICIPIO | PAZ DE ARIPORO
HORA DE INICIO | 08:00 AM | HORA DE TERMINACION | 12:00 M
TEMATICAS ASESORIA EN DISENO DE LOGOTIPO, TONO COMUNICATIVO Y MENSAJE CLAVE

OBJETIVOS DE LAViS!TA Brindar asesoria personalizada para fortalecer la identidad visual y la
comunicacién del emprendimiento mediante el disefio o ajuste del logotipo, la
presentacion de propuestas graficas y la definicion de mensajes clave y del tono
comunicativo para redes sociales y materiales promocionales.

. PARTICIPANTES
NOMBRE . CARGO ENTIDAD/ASOCIACION
ELIZABETH DE LA HOZ TORO AFILIADO ACOFROPAZ
DIANA MARCELA CUEVAS DISENADORA MULTIVERSE
DESARROLLO DE LA VISITA TECNICA

Se hace la visita en la casa de residencia y local de la sefiora Elizabeth en la Crr 7 #10-45, iniciamos con una !

presentacion oficial del cargo y los temas que se van a trabajar durante el proyecto, la cantidad de visitas que se
van a realizar, se instala el pendon que contiene la informacidn del proyecto y finalmente el objetivo de la actual
visita.

Actividades desarrolladas:

1. Presentacion de borradores grdficos

Se presentaron diferentes propuestas preliminares de disefio, las cuales permitieron visualizar alternativas de

identidad grafica. Durante la visita se explicaron los conceptos de disefio utilizados, la seleccién cromaética, la

tipografia y los elementos graficos incorporados. El emprendedor manifesto sus observaciones y preferencias, las
cuales fueron registradas para el desarrollo de los ajustes correspondientes.

2. Asesoria personalizada en disefio o ajuste de logotipo

Se hicieron los ajustes necesarios a la propuesta seleccionada, de acuerdo a las observaciones hechas por el
emprendedor. Dichos ajustes se realizaron con herramientas digitales de disefio hasta lograr la definicion del
logotipo por parte del beneficiario.

3. Uso de herramientas digitales para visualizacion

Por medio de herramientas de IA se hizo la aplicacién a diferentes piezas de merchandising, para darle una
visualizacion al emprendedor de cémo seria la correcta aplicacion de la imagen corporativa.

3. Asesoria en definicion de mensajes clave y tono comunicativo para redes sociales y material promocional

Por medio de un conservatorio, se orienté al emprendedor en la construccion de mensajes claros, coherentes y

alineados con la propuesta de valor del negocio. Asimismo, se definiéd un tono comunicativo apropiado para la

marca, buscando una coherencia entre la imagen corporativa y las publicaciones en redes sociales, piezas |

promocionales y demas canales de comunicacion.
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VERSE ACTA DE VISITA MARKETING Y VENTAS

NIT: 901.634.979-1

--Resultados OBteRiGES - - - - - - - - -~ - -~ = = - oo

* Se entregaron y socializaron propuestas graficas preliminares para el logotipo.
* Se recopilaron observaciones del emprendedor para la realizacion de ajustes finales.

* Se asesord en la creacidn de un tono comunicativo consistente para la comunicacién en redes sociales vy

material publicitario.

* El emprendedor manifesté conformidad con el proceso de asesoria
recomendaciones realizadas.

y continuard con la implementacién de las:

RECOMENDACIONES
¢ Implementar la version final del logotipo de manera consistente en todos los canales de comunicacién
del emprendimiento, incluyendo redes sociales, material publicitario, empaques, uniformes y papeleria,
con el fin de fortalecer el reconocimiento de la marca.
L ]

conservando su legibilidad, colores, tipografias, proporcién y calidad para proyectar una imagen

profesional y generar mayor confianza en los clientes.

Aplicar correctamente el logotipo y los elementos graficos en formatos digitales e impresos,

Solicitar retroalimentacién de clientes sobre la imagen de la marca y la claridad de los mensajes,

utilizando esta informacién como insumo para implementar mejoras continuas,

. COMPROMISOS
: Actividad ' Responsable
}:‘ntregar la \.ft'ersién final del logotipo vy las recomendaciones para su correcta DISENADORA
implementacién.
Implementar IE‘ES rt'a-comendacicnes relacionadas con el uso de la identidad visual y AFILIADO
el tono comunicativo.

FIRMAS

();\)ane QU?UCKS M& fo D A

DIANA MARCELA CUEVAS Nombre:
Disefiadora Eigs {0?3 Z
Profesional contratado Multiverse Beneficiario

[y

o aqu(
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VERSE ACTA DE VISITA MARKETING Y VENTAS

NIT: 901.654.979-1

VISITANo. 2 | FECHA: 25 06 | 2026
NOMBRE Y APELLIDO DEL | YENMIS DE LA HOZ TORO
- BENEFICIARIO :
N° DE IDENTIFICACION 1012324050
LUGAR DE LA VISITA Cll 12 #5 -45
TELEFONO DE CONTACTO 3112389373
LINEA PRODUCTIVA BELLEZA Y BARBERIA | MUNICIPIO | PAZ DE ARIPORO
HORA DE INICIO | 01:00 pm | HORA DE TERMINACION | 05:00 pm
-TE_MATICAS ASESORIA EN DISENO DE LOGOTIPO, TONO COMUNICATIVO Y MENSAJE CLAVE
OBJETIVOS DE LA VISITA: Brindar asesorfa personalizada para fortalecer la identidad visual y la
comunicacion del emprendimiento mediante el disefio o ajuste del logotipo, la
presentacién de propuestas gréficas y la definicién de mensajes clave y del tono
comumcatwo para redes sociales y materiales promouonales

'PARTICIPANTES

NOMBRE _ e CARGO ENTIDAD/ASOCIACION
YENMIS DE LA HOZ TORO AFILIADO ACOFROPAZ
DIANA MARCELA CUEVAS DISENADORA MULTIVERSE

DESARROLLO DE LA VISITA TECNICA

Se hace Ia visita en 1a casa de residencia y local de la sefiora Yenmis en la Cll 12 #5 -45, iniciamos con una
presentacion oficial del cargo y los temas que se van a trabajar durante el proyecto, la cantidad de visitas que se
van a realizar, se instala el penddn que contiene la informacién del proyecto y finalmente el objetivo de la actual

visita,

Actividades desarrolladas:

1. Presentacion de borradores grdficos

: Se presentaron diferentes propuestas preliminares de disefio, las cuales permitieron visualizar alternativas de !

: identidad gréfica. Durante la visita se explicaron los conceptos de disefio utilizados, la seleccién cromética, la ;

tipografia y los elementos graficos incorporados. El emprendedor manifesté sus observaciones y preferencias, las !

cuales fueron registradas para el desarrollo de los ajustes correspondientes.

2. Asesoria personalizada en disefio o ajuste de logotipo

Se hicieron los ajustes necesarios a la propuesta seleccionada, de acuerdo a las observaciones hechas por el !

emprendedor. Dichos ajustes se realizaron con herramientas digitales de disefio hasta lograr la definicion del i

logotipo por parte del beneficiario.

3. Uso de herramientas digitales para visualizacién
Por medio de herramientas de IA se hizo la aplicacion a diferentes piezas de merchandising, para darle una
: visualizacién al emprendedor de cémo seria la correcta aplicacién de la imagen corporativa.

3. Asesoria en definicion de mensajes clave y tono comunicativo para redes sociales y material promocional
Por medio de un conservatorio, se orienté al emprendedor en la construccién de mensajes claros, coherentes 5
alineados con la propuesta de valor del negocio. Asimismo, se definié un tono comunicativo apropiado para la
marca, buscando una coherencia entre la imagen corporativa y las publicaciones en redes sociales, piezas

promaocionales y demas canales de comunicacion.

Calle 15 # 25 - 20 B. Los Helechos - Cel. 3174394973 - 3209749380
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* Se entregaron y socializaron propuestas graficas preliminares para el logotipo.
* Se recopilaron observaciones del emprendedor para la realizacion de ajustes finales.

material publicitario.
* El emprendedor manifestd conformidad con el proceso de asesoria y continuara con la implementacidn de las
recomendaciones realizadas.

i * Se asesor® en la creacion de un tono comunicativo consistente para la comunicacion en redes sociales y

RECOMENDACIONES

e Implementar la version final del logotipo de manera consistente en todos los canales de comunicacion
del emprendimiento, incluyendo redes sociales, material publicitario, empaques, uniformes y papeleria,
con el fin de fortalecer el reconocimiento de la marca.

e Aplicar correctamente el logotipo y los elementos graficos en formatos digitales e impresos,
conservando su legibilidad, colores, tipografias, proporcion y calidad para proyectar una imagen
profesional y generar mayor confianza en los clientes.

e Solicitar retroalimentacion de clientes sobre la imagen de la marca y la claridad de los mensajes,

utilizando esta informacidn como insumo para implementar mejoras continuas.

COMPROMISOS
. ‘Actividad Responsable
.Entregar la \f?r5|on final del logotipo y las recomendaciones para su correcta DISENADORA
_implementacion
Implementar I'f!s rf.ecomendacwnes relacionadas con el uso de la identidad visual y AFILIADO
el tono comunicativo.

FIRMAS

@QM(‘J QP@U@S Yenrmis de o Hoz

DIANA MARCELA CUEVAS Nombre:
Disefiadora CC L?(‘: '

Vel 125 5=
Profesional contratado Multiverse Beneficiario { l BZL{O =
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VERSE ACTA DE VISITA MARKETING Y VENTAS

NIT: 901.6534.979-1
VISITA No.. 2 | FECHA: | 26 | 06 2026
NOMBRE Y APELLIDO DEL | INGRID JOHANA JIMENEZ BALTA
BENEFICIARIO
N° DE IDENTIFICACION : 68299082
LUGAR DE LA VISITA | CLL17 #10e -103
TELEFONO DE CONTACTO 3123373765
LINEA PRODUCTIVA | GASTRONOMIA | MUNICIPIO | PAZ DE ARIPORO
HORA DE INICIO ; 08:00 AM | HORA DE TERMINACION | 12:00 M
| TEMATICAS ASESORIA EN DISENO DE LOGOTIPO, TONO COMUNICATIVO Y MENSAJE CLAVE
OBIJETIVOS DE LA VISITA: Brindar asesorfa personalizada para fortalecer la identidad visual y la
ity comunicacion del emprendimiento mediante el disefio o ajuste del logotipo, Ia
presentacion de propuestas graficas y la definicion de mensajes clave y del tono
comunicativo para redes sociales y materiales promomonales

: PARTICIPANTES
NOMBRE .  CARGO ENTIDAD/ASOCIACION
INGRID JOHANA JIMENEZ BALTA AFILIADO ACOFROPAZ
DIANA MARCELA CUEVAS DISENADORA MULTIVERSE

DESARROLLO DE LA VISITA TECNICA

Se hace la w5|ta en la casa de residencia de la sefiora Ingrid en la CLL 17 #10e -103, iniciamos con una
presentacion oficial del cargo y los temas que se van a trabajar durante el proyecto, la cantidad de visitas que se
van a realizar, se instala el penddn que contiene la informacion del proyecto y finalmente el objetivo de la actual
visita.

Actividades desarrolladas:

1. Presentacion de borradores grdficos

Se presentaron diferentes propuestas preliminares de disefio, las cuales permitieron visualizar alternativas de !

identidad gréfica. Durante la visita se explicaron los conceptos de disefio utilizados, la seleccién cromética, la

tipografia y los elementos graficos incorporados. El emprendedor manifesté sus observaciones y preferencias, las !

cuales fueron registradas para el desarrollo de los ajustes correspondientes.

2. Asesoria personalizada en disefio o ajuste de logotipo

Se hicieron los ajustes necesarios a la propuesta seleccionada, de acuerdo a las observaciones hechas por el !

emprendedor. Dichos ajustes se realizaron con herramientas digitales de disefio hasta lograr la definicién del |

logotipo por parte del beneficiario.

3. Uso de herramientas digitales para visualizacion

Por medio de herramientas de IA se hizo la aplicacién a diferentes piezas de merchandising, para darle una !

visualizacion al emprendedor de cdmo serfa la correcta aplicacién de la imagen corporativa.
3. Asesoria en definicion de mensajes clave y tono comunicativo para redes sociales y material promocional

Por medio de un conservatorio, se orienté al emprendedor en la construccién de mensajes claros, coherentes y

i alineados con la propuesta de valor del negocio. Asimismo, se definié un tono comunicativo apropiado para la

: promocionales y demds canales de comunicacién.

+ marca, buscando una coherencia entre la imagen corporativa y las publicaciones en redes sociales, piezas '
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VERSE ACTA DE VISITA MARKETING Y VENTAS

NIT: 901.654.979-1

VISITANo. 2 | FECHA: 26 06 2026

NOMBRE Y APELLIDO DEL | RUBEN DARIO CAMACHO

BENEFICIARIO

N° DE IDENTIFICACION 1115850534

LUGAR DE LA VISITA | Crr9E #4-16

TELEFONO DE CONTACTO 3108143459

LINFAPRODUCTIVA | GASTRONOMIA | MUNICIPIO | PAZ DE ARIPORO

HORADEINICIO 01:00 pm | HORA DE TERMINACION | 05:00 pm

TEMATICAS ' ASESORIA EN DISENO DE LOGOTIPO, TONO COMUNICATIVO Y MENSAJE CLAVE

" OBJETIVOS DE LA VISITA: Brindar asesoria personalizada para fortalecer la identidad visual vy Ia

it comunicacién del emprendimiento mediante el disefio o ajuste del logotipo, la

presentacion de propuestas gréficas y la definicién de mensajes clave y del tono
comunicativo para redes sociales y materiales promocionales.

PARTICIPANTES
NOMBRE : ~ CARGO ENTIDAD/ASOCIACION
RUBEN DARIO CAMACHO AFILIADO ACOFROPAZ
DIANA MARCELA CUEVAS DISENADORA MULTIVERSE
DESARROLLO DE LA VISITA TECNICA

Se hace Ia wmta en la casa de residencia del sefior Rubén Dario en la Crr 9E #4-16, iniciamos con una

presentacion oficial del cargo y los temas que se van a trabajar durante el proyecto, la cantidad de visitas que se |

van a realizar, se instala el penddn que contiene la informacién del proyecto y finalmente el objetivo de la actual
visita.

Actividades desarrolladas:

1. Presentacion de borradores grdficos

Se presentaron diferentes propuestas preliminares de disefio, las cuales permitieron visualizar alternativas de
identidad gréfica. Durante la visita se explicaron los conceptos de disefio utilizados, la seleccién cromdtica, la
tipografia y los elementos graficos incorporados. El emprendedor manifesto sus observaciones y preferencias, las
cuales fueron registradas para el desarrollo de los ajustes correspondientes.

2. Asesoria personalizada en disefio o ajuste de logotipo

Se hicieron los ajustes necesarios a la propuesta seleccionada, de acuerdo a las observaciones hechas por el

emprendedor. Dichos ajustes se realizaron con herramientas digitales de disefio hasta lograr la definicién del ;

logotipo por parte del beneficiario.

3. Uso de herramientas digitales para visualizacién

Por medio de herramientas de IA se hizo la aplicacién a diferentes piezas de merchandising, para darle una |

visualizacién al emprendedor de cémo seria la correcta aplicacién de la imagen corporativa.

3. Asesoria en definicién de mensajes clave y tono comunicativo para redes sociales y material promocional

Por medio de un conservatorio, se orient6 al emprendedor en la construccién de mensajes claros, coherentes y
alineados con la propuesta de valor del negocio. Asimismo, se definié un tono comunicativo apropiado para la
marca, buscando una coherencia entre la imagen corporativa y las publicaciones en redes sociales, piezas

promocionales y demas canales de comunicacién.
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VERSE ACTA DE VISITA MARKETING Y VENTAS

NIT: 901.654.979-1

* Se entregaron y socializaron propuestas graficas preliminares para el logotipo.

* Se recopilaron observaciones del emprendedor para la realizacion de ajustes finales.

* Se asesord en la creacién de un tono comunicativo consistente para la comunicacién en redes sociales v
material publicitario.

* El emprendedor manifestd conformidad con el proceso de asesoria y continuara con la implementacién de las
recomendaciones realizadas.

RECOMENDACIONES

e Implementar la version final del logotipo de manera consistente en todos los canales de comunicacién
del emprendimiento, incluyendo redes saciales, material publicitario, empaques, uniformes y papeleria,
con el fin de fortalecer el reconocimiento de la marca.

e Aplicar correctamente el logotipo y los elementos graficos en formatos digitales e impresos,
conservando su legibilidad, colores, tipografias, proporcion y calidad para proyectar una imagen
profesional y generar mayor confianza en los clientes.

e Solicitar retroalimentacién de clientes sobre la imagen de la marca y la claridad de los mensajes,

utilizando esta informacion como insumo para implementar mejoras continuas.

COMPROMISOS |
Actividad =i ) Responsable
Fntregar la \.n,ersién final del logotipo y las recomendaciones para su correcta DISENADORA
implementacion
Implementar las recomendaciones relacionadas con el uso de la identidad visual y AFILIADO

el tono comunicativo.

FIRMAS

@na lieyad ) Nimence o

DIANA MARCELA CUEVAS Nomb.(e.
Disefiadora C.L.
Profesional contratado Multiverse Beneficiario
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RSE ACTA DE VISITA MARKETING Y VENTAS

NIT: 901.654.979-1

:: * Se entregaron y socializaron propuestas graficas preliminares para el logotipo.

i * Se recopilaron observaciones del emprendedor para la realizacién de ajustes finales.

i * Se asesord en la creacién de un tono comunicativo consistente para la comunicacidn en redes sociales y
i material publicitario.

i * El emprendedor manifesté conformidad con el proceso de asesoria y continuara con la implementacién de las
i recomendaciones realizadas.

RECOMENDACIONES

e Implementar la version final del logotipo de manera consistente en todos los canales de comunicacién
del emprendimiento, incluyendo redes sociales, material publicitario, empaques, uniformes y papeleria,
con el fin de fortalecer el reconocimiento de la marca.

e Aplicar correctamente el logotipo y los elementos graficos en formatos digitales e impresos,
conservando su legibilidad, colores, tipografias, proporcion y calidad para proyectar una imagen
profesional y generar mayor confianza en los clientes.

e Solicitar retroalimentacion de clientes sobre la imagen de la marca y la claridad de los mensajes,

utilizando esta informacidn como insumo para implementar mejoras continuas.

COMPROMISOS
- Actividad ~ Responsable
!Entregar la \‘:f—zrsién final del logotipo y las recomendaciones para su correcta DISENADORA
implementacién
Implementar las recomendaciones relacionadas con el uso de la identidad visual y AFILIADO

el tono comunicativo.

FIRMAS
5 @n@ M -thz..ﬂlcc“«f&fﬁ-f&
DIANA MARCELA CUEVAS Nombre:
Disefiadora cC. il ¥g 50
Profesional contratado Multiverse Beneﬂmanog 15 % )7,
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ACTA DE VISITA MARKETING Y VENTAS

NIT: 901.654.979-1
VISITANo. 2 | FECHA: - | 27 | 06 | 2026
NOMBRE Y APELUDU 'DEL JORGE ELIECER JIMENEZ MORON
BENEFICIARIO
N° DE IDENTIFICACION 17582141
LUGAR DE LA VISITA | Cll17 #10-103
_TELEFONO DE CONTACTO 3142466479
LINEA PRODUCTIVA BELLEZA Y BARBERIA | MUNICIPIO | PAZ DE ARIPORO
HORADEINICIO | 08:00am | HORA DE TERMINACION | 12:00m
TEMATICAS ASESORIA EN DISENO DE LOGOTIPO, TONO COMUNICATIVO Y MENSAJE CLAVE
OBJETNOS DE LAVISITA Brindar asesoria personalizada para fortalecer la identidad visual y la
comunicacion del emprendimiento mediante el disefio o ajuste del logotipo, la
presentacion de propuestas graficas y la definicion de mensajes clave y del tono
comunicativo para redes sociales y materiales promocionales.

- _ PARTICIPANTES _
NOMBRE ; CARGO ENTIDAD/ASOCIACION
JORGE ELIECER JIMENEZ MORON AFILIADO ACOFROPAZ
DIANA MARCELA CUEVAS DISENADORA MULTIVERSE

DESARROLLO DE LA VISITA TECNICA

Se hace la visita en la casa de residencia del sefior Jorge Eliecer en la Cll 17 #10-103, iniciamos con una

presentacion oficial del cargo y los temas que se van a trabajar durante el proyecto, la cantidad de visitas que se |

van a realizar, se instala el pendén que contiene la informacién del proyecto y finalmente el objetivo de la actual !

visita.

Actividades desarrolladas:

1. Presentacion de borradores grdficos

Se presentaron diferentes propuestas preliminares de disefio, las cuales permitieron visualizar alternativas de
identidad grafica. Durante la visita se explicaron los conceptos de disefio utilizados, la seleccion cromatica, la
tipografia y los elementos gréficos incorporados. El emprendedor manifesté sus observaciones y preferencias, las
cuales fueron registradas para el desarrollo de los ajustes correspondientes.

2. Asesoria personalizada en disefio o ajuste de logotipo

Se hicieron los ajustes necesarios a la propuesta seleccionada, de acuerdo a las observaciones hechas por el
emprendedor. Dichos ajustes se realizaron con herramientas digitales de disefio hasta lograr la definicion del
logotipo por parte del beneficiario.

3. Uso de herramientas digitales para visualizacion

Por medio de herramientas de IA se hizo la aplicacidon a diferentes piezas de merchandising, para darle una |

visualizacion al emprendedor de como seria la correcta aplicacidon de la imagen corporativa.

3. Asesoria en definicion de mensajes clave y tono comunicativo para redes sociales y material promocional

Por medio de un conservatorio, se orienté al emprendedor en la construccién de mensajes claros, coherentes vy !

alineados con la propuesta de valor del negocio. Asimismo, se definid un tono comunicativo apropiado para la

marca, buscando una coherencia entre la imagen corporativa y las publicaciones en redes sociales, piezas |

promocionales y demés canales de comunicacién.

Calle 15 # 25 - 20 B. Los Helechos - Cel. 3174394973 - 3209749380
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* Se entregaron y socializaron propuestas gréficas preliminares para el logotipo. E
* Se recopilaron observaciones del emprendedor para la realizacion de ajustes finales. ;
* Se asesord en la creacién de un tono comunicativo consistente para la comunicacion en redes sociales y!
material publicitario. !
* E| emprendedor manifesté conformidad con el proceso de asesoria y continuara con la implementacién de las:
recomendaciones realizadas. :

RECOMENDACIONES

e Implementar la version final del logotipo de manera consistente en todos los canales de comunicacion
del emprendimiento, incluyendo redes saciales, material publicitario, empaques, uniformes y papeleria,
con el fin de fortalecer el reconocimiento de la marca.

e Aplicar correctamente el logotipo y los elementos grificos en formatos digitales e impresos,
conservando su legibilidad, colores, tipografias, proporcion y calidad para proyectar una imagen
profesional y generar mayor confianza en los clientes.

e Solicitar retroalimentacion de clientes sobre la imagen de la marca y la claridad de los mensajes,

utilizando esta informacién como insumo para implementar mejoras continuas.

COMPROMISOS

_ Actividad Responsable
Fntregar la \.f?rsién final del logotipo y las recomendaciones para su correcta DISENADORA
implementacion
Implementar !?S n.acomendauones relacionadas con el uso de la identidad visual y AFILIADO
el tono comunicativo.
FIRMAS

@‘Ms\ QUQUCJ& %:;e - /
DIANA MARCELA CUEVAS Mombre:
Disefiadora c.C
Profesional contratado Multiverse Beneficiario ;
/788214
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ACTA DE VISITA MARKETING Y VENTAS

NIT: 901.654.979-1
VISITA No. 2 | FECHA: 27 06 2026
NOMBRE Y APELLIDO DEL | EUSTORFO CAMACHO
BENEFICIARIO
N° DE IDENTIFICACION 96166585
LUGAR DE LA VISITA ' Crr 9 #17-27
TELEFONO DE CONTACTO 3131817335
LINEA PRODUCTIVA CONSTRUCCION | MUNICIPIO | PAZ DE ARIPORO
HORA DE INICIO | 01:00 pm | HORA DE TERMINACION | 05:00 pm
| TEMATICAS - | ASESORIA EN DISENO DE LOGOTIPO, TONO COMUNICATIVO Y MENSAJE CLAVE
OBJETIVOS DE LA VISITA: Brindar asesoria personalizada para fortalecer la identidad visual y Ila
Ve ! comunicacion del emprendimiento mediante el disefio o ajuste del logotipo, la
presentacién de propuestas gréaficas y la definicion de mensajes clave y del tono
| comunicativo para redes sociales y materiales promocionales.

j PARTICIPANTES
~ NOMBRE - CARGO ENTIDAD/ASOCIACION
EUSTORFO CAMACHO AFILIADO ACOFROPAZ
DIANA MARCELA CUEVAS DISENADORA MULTIVERSE

DESARROLLO DE LA VISITA TECNICA

Se hace la visita en la casa de residencia del sefior Eustorfo en la Crr 9 #17-27, iniciamos con una presentacién
oficial del cargo y los temas que se van a trabajar durante el proyecto, la cantidad de visitas que se van a realizar,
: se instala el pendén que contiene la informacién del proyecto y finalmente el objetivo de la actual visita.

i Actividades desarrolladas:

1. Presentacion de borradores grdficos

identidad grafica. Durante la visita se explicaron los conceptos de disefio utilizados, la seleccién cromitica, la

tipografia y los elementos graficos incorporados. El emprendedor manifesté sus observaciones y preferencias, las
cuales fueron registradas para el desarrollo de los ajustes correspondientes.

2. Asesoria personalizada en disefio o ajuste de logotipo

Se hicieron los ajustes necesarios a la propuesta seleccionada, de acuerdo a las observaciones hechas por el
emprendedor. Dichos ajustes se realizaron con herramientas digitales de disefio hasta lograr la definicién del

logotipo par parte del beneficiario.

3. Uso de herramientas digitales para visualizacién

visualizacion al emprendedor de como seria la correcta aplicacion de la imagen corporativa.

: 3. Asesoria en definicién de mensajes clave y tono comunicativo para redes sociales y material promocional

: alineados con la propuesta de valor del negocio. Asimismo, se definié un tono comunicativo apropiado para la !

i promacionales y demads canales de comunicacién.

Resultados obtenidos

Calle 15 # 25 - 20 B. Los Helechos - Cel. 3174394973 - 3209749380
E-mail: corporacionmultiverse2024@gmail.com
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Se presentaron diferentes propuestas preliminares de disefio, las cuales permitieron visualizar alternativas de |

Por medio de herramientas de IA se hizo la aplicacion a diferentes piezas de merchandising, para darle una ;

Por medio de un conservatorio, se orientd al emprendedor en la construccién de mensajes claros, coherentes v




VERSE ACTA DE VISITA MARKETING Y VENTAS

NIT: 901.654.979-1

' Resultados obtenidos

* Se entregaron y socializaron propuestas graficas preliminares para el logotipo. :
* Se recopilaron observaciones del emprendedor para la realizacion de ajustes finales.
* Se asesord en la creacién de un tono comunicativo consistente para la comunicacién en redes sociales y
' material publicitario. '
* E| emprendedor manifesté conformidad con el proceso de asesoria y continuara con la implementacion de las |
recomendaciones realizadas. !

|
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'
'
'
i
'
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'
'
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RECOMENDACIONES

e |mplementar la versidn final del logotipo de manera consistente en todos los canales de comunicacion
del emprendimiento, incluyendo redes sociales, material publicitario, empaqgues, uniformes y papeleria,
con el fin de fortalecer el reconocimiento de la marca.

e Aplicar correctamente el logotipo y los elementos graficos en formatos digitales e impresos,
conservando su legibilidad, colores, tipografias, proporcion y calidad para proyectar una imagen
profesional y generar mayor confianza en los clientes.

e Solicitar retroalimentacion de clientes sobre la imagen de la marca y la claridad de los mensajes,

utilizando esta informacién como insumo para implementar mejoras continuas.

COMPROMISOS
Actividad Responsable
!Entregar la \:n?rsmn final del logotipo y las recomendaciones para su correcta DISENADORA
implementacidn
I i i [ lai i isual
mplementar las recomendaciones relacionadas con el uso de la identidad visual y AFILIADO

el tono comunicativo

FIRMAS

1aNnd OU&}@& Evstor Fo (amacho

DIANA MARCELA CUEVAS Nombre:
Disefiadora CC. Y€676€ 4 ¢4
Profesional contratado Multiverse Beneficiario
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VERSE ACTA DE VISITA MARKETING Y VENTAS

NIT: 901.6514.979-1
VISITA No. 2 FECHA: 29 06 | 2026
NOMBRE Y APELLIDO DEL | NICOLAS RIVERA AMAYA
‘BENEFICIARIO
N° DE IDENTIFICACION 7362414
LUGAR DE LA VISITA Crr 6a #3-84 Triunfo
TELEFONO DE CONTACTO 3203995564
LINEA PRODUCTIVA CONSTRUCCION | MUNICIPIO | PAZ DE ARIPORO
HORA DE INICIO 08:00 am | HORA DE TERMINACION | 12:00 m
- TEMATICAS : ASESORIA EN DISENO DE LOGOTIPO, TONO COMUNICATIVO Y MENSAJE CLAVE
OBIJETIVOS DE LA VISITA: Brindar asesoria personalizada para fortalecer la identidad visual vy la
comunicacion del emprendimiento mediante el disefio o ajuste del logotipo, la
presentacion de propuestas gréficas y la definicion de mensajes clave y del tono
comunicativo para redes sociales y materiales promocionales.

PARTICIPANTES
‘NOMBRE CARGO ENTIDAD/ASOCIACION
NICOLAS RIVERA AMAYA AFILIADO ACOFROPAZ
DIANA MARCELA CUEVAS DISENADORA MULTIVERSE
L DESARROLLO DE LA VISITA TECNICA

Se hace la visita en la casa de residencia del sefior Nicolas en la Crr 6a #3-84 Tr|unf0 iniciamos con una
presentacmn oficial del cargo vy los temas que se van a trabajar durante el proyecto, la cantidad de visitas que se
van a realizar, se instala el penddn que contiene la informacion del proyecto y finalmente el objetivo de la actual
visita.

Actividades desarrolladas:

1. Presentacion de borradores grdficos

Se presentaron diferentes propuestas preliminares de disefio, las cuales permitieron visualizar alternativas de |

i identidad grafica. Durante la visita se explicaron los conceptos de disefio utilizados, la seleccién cromatica, la

tipografia y los elementos graficos incorporados. El emprendedor manifesto sus observaciones y preferencias, las |

: cuales fueron registradas para el desarrollo de los ajustes correspondientes.

2. Asesoria personalizada en disefio o ajuste de logotipo

Se hicieron los ajustes necesarios a la propuesta seleccionada, de acuerdo a las observaciones hechas por el

emprendedor. Dichos ajustes se realizaron con herramientas digitales de disefio hasta lograr la definicion del

logotipo por parte del beneficiario.

3. Uso de herramientas digitales para visualizacion

Por medio de herramientas de |A se hizo la aplicacion a diferentes piezas de merchandising, para darle una

visualizacion al emprendedor de cdmo seria la correcta aplicacion de la imagen corporativa.

3. Asesaria en definicién de mensajes clave y tono comunicativo para redes sociales y material promocional

Por medio de un conservatorio, se orientd al emprendedor en la construccion de mensajes claros, coherentes y
alineados con la propuesta de valor del negocio. Asimismo, se definid un tono comunicativo apropiado para la
marca, buscando una coherencia entre la imagen corporativa y las publicaciones en redes sociales, piezas

promocionales y demas canales de comunicacion.
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VERSE ACTA DE VISITA MARKETING Y VENTAS

NIT: 901.654.979-1

i * Se entregaron y socializaron propuestas gréficas preliminares para el logotipo.

i * Se recopilaron observaciones del emprendedor para la realizacion de ajustes finales.

i * Se asesor6 en la creacién de un tono comunicativo consistente para la comunicacién en redes sociales v !
i material publicitario.

i * E| emprendedor manifesté conformidad con el proceso de asesoria y continuara con la implementacion de las
' recomendaciones realizadas.

RECOMENDACIONES

e Implementar la versidn final del logotipo de manera consistente en todos los canales de comunicacion
del emprendimiento, incluyendo redes sociales, material publicitario, empaques, uniformes y papeleria,
con el fin de fortalecer el reconocimiento de la marca.

e Aplicar correctamente el logotipo y los elementos graficos en formatos digitales e impresos,
conservando su legibilidad, colores, tipografias, proporcion y calidad para proyectar una imagen
profesional y generar mayor confianza en los clientes.

e Solicitar retroalimentacién de clientes sobre la imagen de la marca y la claridad de los mensajes,

utilizando esta informacién como insumo para implementar mejoras continuas.

COMPROMISOS
Actividad b Responsable
Entregar la version final del logotipo y las recomendaciones para su correcta
_— — DISENADORA
Implementar | daci lacionad I de la identidad visual
p ntar las recomendaciones relacionadas con el uso de la identidad visual y AFILIADO

el tono comunicativo
FIRMAS

o (e i ~

Adnd ‘ N:zo /aS O \VeYa
Disefiadora CC
Profesional contratado Multiverse Beneficiario
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VERSE ACTA DE VISITA MARKETING Y VENTAS

i

NIT: 901.654.979-1

VISITA No. 2 | FECHA: | 29 06 2026
NOMBRE Y APELLIDO DEL LIVARDO ANDRES MARTINEZ

BENEF!CIARIO

N° DE IDENTIFICACION 79819187

LUGAR DE LA VISITA CARRERA 9 ESTE #4-71

TELEFONO DE CONTACTO 3144516659

LINEA PRODUCTIVA PANADERIA | MUNICIPIO | PAZ DE ARIPORO
HORA DE INICIO : 01:00 pm | HORA DE TERMINACION | 05:00 pm
' TEMATICAS : REALIZAR DIAGNOSTICOS SOBRE LA IMAGEN CORPORATIVA Y NECESIDADES DE

; ; _ POSICIONAMIENTO DE LAS UNIDADES PRODUCTIVAS.

OBJETIVOS DE LA VISITA: Realizar un diagnostico de la imagen y marca del emprendimiento mediante la
identificacién de su estado actual, el analisis de la percepcién de la marca vy la
recopilacion de informacidn que sirva como base para el desarrollo de su
identidad visual.

PARTICIPANTES
NOMBRE CARGO ENTIDAD/ASOCIACION
LIVARDO ANDRES MARTINEZ AFILIADO ACOFROPAZ
DIANA MARCELA CUEVAS DISENADORA MULTIVERSE

Se hace la visita en la casa de residencia del sefior Andrés en la carrera 9 este # 4-71 , iniciamos con una !
presentacion oficial del cargo y los temas que se van a trabajar durante el proyecto, la cantidad de visitas que se ;
van a realizar, se instala el pendon que contiene la informacion del proyecto y finalmente el objetivo de la actual :
visita.

Actividades desarrolladas:

i 1. Presentacion de borradores grdficos
i Se presentaron diferentes propuestas preliminares de disefio, las cuales permitieron visualizar alternativas de !
: identidad grafica. Durante la visita se explicaron los conceptos de disefio utilizados, la seleccién cromdtica, la !

: tipografia y los elementos gréficos incorporados. El emprendedor manifesto sus observaciones y preferencias, las |

cuales fueron registradas para el desarrollo de los ajustes correspondientes.
2. Asesoria personalizada en disefio o ajuste de logotipo

Se hicieron los ajustes necesarios a la propuesta seleccionada, de acuerdo a las observaciones hechas por el
emprendedor. Dichos ajustes se realizaron con herramientas digitales de disefio hasta lograr la definicién del

logotipo por parte del beneficiario.

1 3. Uso de herramientas digitales para visualizacion

Por medio de herramientas de IA se hizo la aplicacion a diferentes piezas de merchandising, para darle una
visualizacién al emprendedor de cémo seria la correcta aplicacién de la imagen corporativa.

3. Asesoria en definicion de mensajes clave y tono comunicativo para redes sociales y material promocional
Por medio de un conservatorio, se orientd al emprendedor en la construccién de mensajes claros, coherentes y
alineados con la propuesta de valor del negocio. Asimismo, se definié un tono comunicativo apropiado para la

marca, buscando una coherencia entre la imagen corporativa y las publicaciones en redes sociales, piezas !
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VERSE | ACTA DE VISITA MARKETING Y VENTAS

NIT: 901.654.979-1

* Se entregaron y socializaron propuestas graficas preliminares para el logotipo.

* Se recopilaron observaciones del emprendedor para la realizacion de ajustes finales. '
* Se asesord en la creacién de un tono comunicativo consistente para la comunicacion en redes sociales vy !
material publicitario.

* El emprendedor manifesto conformidad con el proceso de asesoria y continuara con la implementacion de las
recomendaciones realizadas.

RECOMENDACIONES

e Implementar la version final del logotipo de manera consistente en todos los canales de comunicacién
del emprendimiento, incluyendo redes sociales, material publicitario, empaques, uniformes y papeleria,
con el fin de fortalecer el reconocimiento de la marca.

e Aplicar correctamente el logotipo y los elementos graficos en formatos digitales e impresos,
conservando su legibilidad, colores, tipografias, proporcion y calidad para proyectar una imagen
profesional y generar mayar confianza en los clientes.

e Solicitar retroalimentacion de clientes sobre la imagen de la marca y la claridad de los mensajes,

utilizando esta informacidn como insumo para implementar mejoras continuas.

COMPROMISOS
Actividad Responsable
Entregar la version final del logoti | daci o
. g version final del logotipo y las recomendaciones para su correcta DISENADORA
implementacion
imol | " ] : g -
mplementar las recomendaciones relacionadas con el uso de la identidad visual y AFILIADO

el tono comunicativo

FIRMAS ‘\
e (e JMLL‘
DIANA MARCELA CUEVAS Nom re:
Disefiadora L. gc{ 8
Profesional contratado Multiverse Benef“cua ;0 l ‘
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Anexo No. 19:

INFORME MENSUAL DE
ACTIVIDADES DINAMIZADORA
COMUNITARIA

Calle 15 # 25 - 20 B. Los Helechos - Cel. 3174394973 - 3209749380
E-mail: corporacionmultiverse2024@gmail.com
2 o
Yopal - Casanare - Colombia ‘mt T




Corpo racién"
J.h 57.{“!\31 :

VERSE NIT: 901.654.979-1

Yopal, 30 de junio de 2026.

Sefor

GONZALO ANTONIO MILLAN RUBIO
Representante legal de la Corporacién Multiverse
La ciudad

Asunto: Informe de actividades N° 4 — Contrato de Prestacion de Servicios No. 002-
02 de 2026

Cordial saludo,

En el marco de la ejecucion del Contrato de Prestacion de Servicios No. 002-02 de 2026,
suscrito entre la Corporacion MULTIVERSE y la sefiora Consuelo Golt Carabali, cuyo
objeto es: "Prestar servicios como Dinamizadora Comunitaria para apoyar la articulaciéon
comunitaria, participacion de beneficiarios y acompafiamiento a las unidades productivas
del proyecto 'Implementaciéon de Unidades Productivas para la Generacién de Ingresos
para la Comunidad Afrocolombiana del Municipio de Paz de Ariporo, Casanare”.

Me permito presentar el Informe de Actividades N° 4, correspondiente al periodo
comprendido del 01 al 30 de junio de 2026, el cual contiene las actividades desarrolladas
en cumplimiento del objeto contractual.

A. ANTECEDENTES

A continuacién, se presenta el resumen del Contrato de Prestacién de Servicios No. 002-
01 de 2026, suscrito entre la Corporacién Multiverse y el sefior Consuelo Golt Carabali,
para el desarrollo de las actividades de profesional de apoyo a los avances del proyecto
"Implementaciéon de Unidades Productivas para la Generacién de Ingresos para la
Comunidad Afrocolombiana del Municipio de Paz de Ariporo, Casanare”, tal como se
presenta en el siguiente cuadro.

Cuadro 1. Resumen de ejecucién legal.

ITEM INFORMACION
CONTRATISTA CONSUELO GOLU CARABALI
CEDULA DE 31.539.360 de Jamundi
CIUDADANIA N°
VALOR TOTAL CATORCE MILLONES DE PESOS M/CTE ($14.000.000)
OBJETO PRESTAR SERVICIOS COMO DINAMIZADORA COMUNITARIA

PARA APOYAR LA ARTICULACION COMUNITARIA,
PARTICIPACION DE BENEFICIARIOS Y ACOMPANAMIENTO
A LAS UNIDADES PRODUCTIVAS DEL PROYECTO
"IMPLEMENTACION DE UNIDADES PRODUCTIVAS PARA LA
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GENERACION DE INGRESOS PARA LA COMUNIDAD
AFROCOLOMBIANA DEL MUNICIPIO DE PAZ DE ARIPORO,

| CASANARE".
DURACION DEL Cinco (05) meses
CONTRATO
ACTA DE INICIO 17 de marzo de 2026
FECHA DE 16 de agosto de 2026
TERMINACION
DEL CONTRATO
PERIODO DE Mensual vencido
COBRO
MESES Segun avance del contrato
EJECUTADOS

FORMA DE PAGO

Un (1) primer pago proporcional al tiempo efectivamente
laborado durante el periodo inicial del contrato; cuatro (4) pagos
mensuales vencidos por valor de DOS MILLONES
OCHOCIENTOS MIL PESOS M/CTE ($2.800.000) cada uno; y
un (1) ultimo pago proporcional al tiempo efectivamente laborado
en el periodo final del contrato. Cada pago estara sujeto a la
presentacion del informe de actividades, sus respectivos
soportes, el pago de seguridad social correspondiente y la
certificacion de cumplimiento expedida por el supervisor del
contrato.

SUPERVISOR

Gonzalo Antonio Millan Rubio — Representante Legal
Corporacién MULTIVERSE

B. ESTADO FiSICO

El Contrato de Prestacion de Servicios No. 002-02 de 2026, suscrito entre la Corporacion
MULTIVERSE y la contratista Consuelo Golti Carabali, presenté un avance de ejecucion
mensual del 20, durante el periodo comprendido entre el 01 al 31 de mayo de 2026; con
una ejecucion acumulada del 69,33%, con corte al 30 de junio de 2026, frente a una meta
programada del 100% para la ejecucion total del contrato, de acuerdo con el cronograma
establecido y la duracion contractual de cinco (05) meses.

C. ESTADO FINANCIERO

Cuadro 2. Estado financiero del Contrato de Prestacion de Servicios No. 002-02 de 2026

fecha (30/06/2026)

CONCEPTO VALOR
Valor total del contrato de prestacion | $14.000.000
de servicios
Valor ejecutado acumulado a la $6.706.666,67

contrato

Saldo por facturar del total del

$4.293.333,33
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Valor a pagar segun plan de pagos | DOS MILLONES OCHOCIENTOS MIL PESOS

M/CTE ($2.800.000)

Saldo a favor del contratante $0
Porcentaje de ejecucion financiera 69,33%
acumulada

D. ACTIVIDADES DEL CONTRATO DE PRESTACION DE SERVICIOS

PROFESIONALES

A continuacion, se describen las obligaciones del Contrato de Prestacion de Servicios No.
002-02 de 2026, suscrito entre la Corporacion MULTIVERSE y la contratista Consuelo Golt
Carabali, en calidad de Dinamizadora Comunitaria, asi:

1)
2)

3)

4)

9)

6)
7)

8)

E.

Convocar y movilizar a los beneficiarios del proyecto a las actividades de
capacitacion, entrega de bienes y acompafiamiento técnico.

Realizar visitas de campo a las unidades productivas, en coordinacién con el equipo
técnico, para verificar su funcionamiento y compromiso de los beneficiarios.

Servir como puente de comunicacion entre la comunidad y el equipo del proyecto,
facilitando el dialogo, la comprensién intercultural y la resolucién de situaciones que
puedan afectar la implementacion.

Promover el sentido de pertenencia y el trabajo colaborativo entre los
emprendedores, fortaleciendo los lazos comunitarios y el reconocimiento colectivo.
Apoyar en la recopilacion de evidencia comunitaria como fotografias, testimonios y
listas de asistencia, que visibilicen el proceso e impacto del proyecto desde la mirada
local.

Identificar alertas tempranas o dificultades sociales que afecten el avance del
proyecto, proponiendo acciones de mejora o ajustes culturalmente pertinentes.
Apoyar la incorporacion de saberes ancestrales y valores culturales en el desarrollo
de las unidades productivas, aportando a su identidad y sostenibilidad.

Todas las actividades profesionales-técnicas que se requieran en el marco de la
ejecucion y/o para dar cumplimiento del Contrato de Prestacion de Servicios No.
002-02 de 2026.

ACTIVIDADES REALIZADAS

En cumplimiento del Contrato de Prestacién de Servicios No. 002-02 de 2028, suscrito entre
la Corporaciéon MULTIVERSE vy la contratista Consuelo Golu Carabali, en calidad de
Dinamizadora Comunitaria, se relacionan a continuacion las actividades realizadas durante
el periodo comprendido entre el 01 al 30 de junio de 2026, correspondiente al Informe N° 4,
en el marco del proyecto “Implementacion de Unidades Productivas para la Generacion de
Ingresos para la Comunidad Afrocolombiana del Municipio de Paz de Ariporo, Casanare”.
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1. Convocar y movilizar a los beneficiarios del proyecto a las actividades de
capacitacion, entrega de bienes y acompafnamiento técnico.

Durante el periodo comprendido entre el 01 y el 30 de junio de 2026, la Dinamizadora
Comunitaria desarrollé actividades permanentes de articulacion social, convocatoria,
comunicacion y movilizacién de los veinte (20) beneficiarios del proyecto, con el propésito
de garantizar su participacion efectiva en las jornadas de acompafamiento técnico,
empresarial y de marketing desarrolladas durante la presente fase de ejecucion.

Una vez culminada la etapa de capacitacion e implementacién de las unidades productivas,
la gestion comunitaria estuvo orientada a fortalecer la participacion activa de los
emprendedores en las visitas individuales realizadas por la Profesional Gestora Empresarial
y la Profesional en Disefio Grafico, promoviendo el cumplimiento del cronograma
establecido y facilitando la interaccién entre los beneficiarios y el equipo técnico del
proyecto.

En desarrollo de esta actividad, la dinamizadora mantuvo comunicacién permanente con
cada uno de los beneficiarios mediante llamadas telefénicas, mensajes de WhatsApp y
contacto personalizado, informando oportunamente las fechas, horarios y objetivos de las
visitas técnicas, asi como las recomendaciones necesarias para el adecuado desarrollo de
las jornadas de acompafiamiento.

Como parte de este proceso de movilizacién comunitaria se realizaron las siguientes
actividades:

» Se efectud contacto individual con los veinte (20) beneficiarios para coordinar la
programacion de las visitas empresariales y de marketing.

» Se confirm¢ la disponibilidad de los beneficiarios para recibir al equipo técnico en
sus respectivas unidades productivas.

e Se brindd informacién sobre el alcance de las visitas de acompanamiento,
explicando la importancia de participar activamente en los procesos de
fortalecimiento empresarial, administrativo y comercial.

* Se coordind con los beneficiarios la disponibilidad de informacién relacionada con
costos, inventarios, registros basicos, productos, servicios y material grafico
existente, facilitando el desarrollo de las asesorias técnicas.

e Se recordé a los emprendedores la necesidad de asistir durante toda la jornada de
acompanamiento para garantizar el adecuado desarrollo de los ejercicios practicos
y metodologicos.

e Se apoyo la organizacion de los cronogramas diarios de visitas, facilitando la
optimizacion de los desplazamientos del equipo profesional y evitando
reprogramaciones innecesarias.

« Se mantuvo comunicacién permanente con el Coordinador del Proyecto para
informar novedades relacionadas con la disponibilidad de los beneficiarios y realizar
los ajustes logisticos que fueron necesarios durante el desarrollo de las jornadas.
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» Se fortalecié el vinculo entre el equipo técnico y la comunidad afrocolombiana
beneficiaria, promoviendo un ambiente de confianza, participacion y apropiacion de
las actividades desarrolladas en el marco del proyecto.

NIT: 901.654.979-1

Gracias al proceso de convocatoria y acompafiamiento comunitario desarrollado durante el
presente periodo, fue posible garantizar la asistencia y participacion efectiva de los
beneficiarios en las visitas de fortalecimiento empresarial y marketing, contribuyendo al
cumplimiento del cronograma de ejecucién y al adecuado desarrollo de las actividades
previstas dentro del componente de acompafiamiento técnico.

Resumen de la gestion de convocatoria realizada

Actividad desarrollada Resultado alcanzado

Beneficiarios contactados 20
telefénicamente
Coordinacion de visitas de
acompariamiento empresarial
Coordinacién de visitas de
marketing y ventas

20 unidades productivas

20 unidades productivas (segun cronograma del
periodo)

Medio de contacto utilizado Llamadas telefénicas, WhatsApp y contacto

personalizado

Objetivo de la convocatoria Garantizar la participacién de los beneficiarios en las
visitas técnicas de fortalecimiento empresarial y
marketing

Participacion efectiva de los beneficiarios y

cumplimiento del cronograma de acompafiamiento

Resultado obtenido

técnico

Como resultado de esta gestion, la Dinamizadora Comunitaria contribuy6 significativamente
a mantener una comunicacion permanente entre la comunidad beneficiaria y el equipo
técnico del proyecto, facilitando la participacion activa de los emprendedores durante la fase
de fortalecimiento empresarial y comercial. Su labor permitié disminuir inconvenientes
relacionados con la programacion de las visitas, fortalecer el compromiso de los
beneficiarios con el proceso de acompariamiento y consolidar un ambiente de colaboracion
que favoreci6 el cumplimiento de los objetivos establecidos para el periodo comprendido
entre el 01 y el 30 de junio de 2026.

Fecha Profesional | Resultado de la

" Medio de Visita Confirmé z
ftem | Beneficiario P ondl:cto contacto acomapaﬁ ar programada asistencia - o?:::::: Hia
1 Ingrid Junio Llamada/ | Gestora Acompafiamiento | Si Confirmé
Johana 2026 WhatsApp | Empresarial | empresarial y disponibilidad para
Jiménez - Disefio marketing recibir al equipo
Balta Grafico técnico en su
unidad productiva.
2 Ninfa Janeth | Junio Llamada / | Gestora Acompafiamiento | Si Confirmé
Angarita 2026 WhatsApp | Empresarial | empresarial y participacion en la
Suarez - Diserio marketing visita y disposicién
Grafico ] para desarrollar las
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actividades
programadas.

3 Jorge Junio Llamada/ | Gestora Acompariamiento | Si Coordiné horario
Alexander 2026 WhatsApp | Empresarial | empresarial y de atencion y
Ali Cérdoba - Disefio marketing participé en la

Grafico jornada técnica.

4 Nairo Junio Llamada/ | Gestora Acompafiamiento | Si Confirmé
Alfonso 2026 WhatsApp | Empresarial | empresarial y asistencia y facilité
Escobar - Disefio marketing el desarrollo de la
Romero Grafico visita.

8 Juliety Junio Llamada/ | Gestora Acompafiamiento | Si Participo
Lorainy 2026 WhatsApp | Empresarial | empresarial y activamente
Corranza - Disefio marketing durante el
Perafan Gréfico acompafiamiento

técnico.

6 Rubén Dario | Junio Llamada/ | Gestora Acompafamiento | Si Confirmé
Camacho 2026 WhatsApp | Empresarial | empresarial y asistencia y recibio

- Disefio marketing el
Grafico acompafiamiento
programado.

7 Yasmin Junio Llamada/ | Gestora Acompafiamiento | SI Atendio la visita y
Mirella Al 2026 WhatsApp | Empresarial | empresarial y participo en las
Ortega - Disefio marketing actividades de

Grafico fortalecimiento
empresarial.

8 Diana Junio Llamada/ | Gestora Acompafiamiento | Si Confirmé
Patricia 2026 WhatsApp | Empresarial | empresarial y disponibilidad y
Felizzola - Diserio marketing participacion en la
Sampayo Gréfico jornada.

9 Elizabeth de | Junio Llamada/ | Gestora Acomparfiamiento | Si Particip6 en el
la Hoz Toro 20286 WhatsApp | Empresarial | empresarial y proceso de

- Disefio marketing diagnostico
Grafico empresarial y
comercial.

10 Astrid Junio Llamada/ | Gestora Acomparfiamiento | Si Confirmé
Carolina 2026 WhatsApp | Empresarial | empresarial y asistencia y
Arévalo Silva - Disefio marketing desarrollo de la

Grafico visita.

1 Kary Jhubixa | Junio Llamada/ | Gestora Acompafiamiento | Si Particip6 en las
Guarin 2026 WhatsApp | Empresarial | empresarial y actividades
Sandoval - Disefio marketing programadas.

Grafico

12 Yenmisde la | Junio Llamada/ | Gestora Acomparfiamiento | SI Confirmé

Hoz Toro 2026 WhatsApp | Empresarial | empresarial y disponibilidad para
- Disefio marketing el
Gréfico acompafiamiento.

13 Nicolas Junio Llamada/ | Gestora Acompafiamiento | Si Atendid la visita
Rivera 2026 WhatsApp | Empresarial | empresarial y conforme al
Amaya - Disefio marketing cronograma.

Grafico

14 Fabio Junio Llamada/ | Gestora Acompafiamiento | Si Confirmé
Edilson 2026 WhatsApp | Empresarial | empresarial y participacion en la
Loépez - Disefio marketing Jornada de
Bohérquez Grafico fortalecimiento.

15 Jorge Eliécer | Junio Llamada/ | Gestora Acompafiamiento | Si Particip6 en el
Jiménez 2026 WhatsApp | Empresarial | empresarial y proceso de
Morén - Disefio marketing asesoria técnica.

Grafico

16 Edilson Junio Llamada/ | Gestora Acompafiamiento | Si Confirmé
Guevara 2026 WhatsApp | Empresarial | empresarial y asistencia y
Mejia - Disefio marketing acompafid las

Gréfico actividades
programadas.
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17 Eustorfo Junio Llamada/ | Gestora Acompafiamiento | Si Recibi¢ al equipo

Camacho 2026 WhatsApp | Empresarial | empresarial y técnico y participo
- Disefio marketing en la asesoria.
Grafico

18 Nikol Junio Llamada/ | Gestora Acomparamiento | Si Participo en las
Carabali 2026 WhatsApp | Empresarial | empresarial y actividades de
Golu - Disefic marketing fortalecimiento

Grafico empresarial.

19 Reinaldo Junio Llamada/ | Gestora Acompariamiento | Si Confirmé
Sanchez 2026 WhatsApp | Empresarial | empresarial y asistencia y
Calderén - Disefio marketing participacién en la

Gréfico visita técnica.

20 Livardo Junio Llamada/ | Gestora Acompafamiento | Si Confirmé
Andrés 2026 WhatsApp | Empresarial | empresarial y disponibilidad y
Martinez - Disefio marketing recibié el

Grafico acompaiiamiento
técnico.

2. Realizar visitas de campo a las unidades productivas, en coordinacién con el
equipo técnico, para verificar su funcionamiento y compromiso de los beneficiarios.

Durante el periodo comprendido entre el 01 y el 30 de junio de 2026, la Dinamizadora
Comunitaria acompafi¢ permanentemente al equipo técnico del proyecto durante el
desarrollo de las visitas de fortalecimiento empresarial y comercial realizadas a las veinte
(20) unidades productivas implementadas, con el propésito de facilitar la articulacién entre
los beneficiarios y los profesionales responsables del acompafiamiento técnico, verificar el
funcionamiento inicial de los emprendimientos y fortalecer el compromiso de los
participantes con el proceso de consolidacién empresarial.

En esta etapa del proyecto, el acompafiamiento comunitario estuvo orientado
principalmente a apoyar las actividades desarrolladas por la Profesional Gestora
Empresarial, encargada del fortalecimiento administrativo y financiero de las unidades
productivas, y por la Profesional en Disefio Grafico, responsable del componente de
marketing, identidad visual y estrategias de comercializacién.

La participacion de la dinamizadora permitio facilitar la comunicacién entre los beneficiarios
y el equipo profesional, promoviendo un ambiente de confianza, participacién y apropiacion
de los procesos de asistencia técnica desarrollados durante el periodo.

Durante las visitas de campo se desarrollaron, entre otras, las siguientes actividades:

» Se acompafié al equipo técnico durante las visitas individuales realizadas a las
unidades productivas ubicadas en el municipio de Paz de Ariporo.

« Se brindd apoyo logistico para la ubicacion de los establecimientos, coordinacion de
horarios y organizacion de las agendas de trabajo programadas durante el periodo.

« Se facilité la interaccién entre los beneficiarios y las profesionales responsables del
acompafiamiento empresarial y del componente de marketing, promoviendo una
comunicacion clara y permanente.
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Se verifico la presencia de los beneficiarios durante las jornadas de asistencia
técnica, garantizando su participacion activa en las actividades desarrolladas.

NIT: 901.654.979-1

« Se constaté el funcionamiento inicial de las unidades productivas implementadas,
evidenciando que los activos entregados durante la fase anterior estaban siendo
utilizados conforme al objeto del proyecto.

« Se apoyo el desarrollo de los ejercicios practicos relacionados con organizacién
administrativa, control de inventarios, fijacion de precios, flujo de caja, identidad
visual, estrategias comerciales y posicionamiento de marca.

 Se realizd seguimiento a los compromisos adquiridos por los beneficiarios durante
las visitas anteriores, promoviendo la implementaciéon de las recomendaciones
formuladas por el equipo técnico.

» Se brindé acompafiamiento permanente durante el diligenciamiento de formatos,
actas de visita, listas de asistencia y demas instrumentos utilizados por las
profesionales responsables de cada componente.

» Se apoyo la recopilacién de evidencias fotograficas y documentales que soportan el
desarrollo de las actividades ejecutadas durante el proceso de fortalecimiento
empresarial y comercial.

Como resultado del acompafiamiento realizado durante el presente periodo, se evidencio
que los veinte (20) beneficiarios del proyecto recibieron oportunamente la asistencia técnica
programada dentro de los componentes empresarial y de marketing, fortaleciendo
progresivamente sus capacidades administrativas, comerciales y organizacionales para la
adecuada sostenibilidad de sus emprendimientos.

Resumen del acompanamiento realizado

Componente | Profesional Resultado del acompafiamiento comunitario
acompaifiado | responsable
Fortalecimiento Profesional Acompafiamiento durante las visitas, facilitando
empresarial Gestora la comunicacién con los beneficiarios, la
Empresarial programacion de horarios y el desarrollo de las
asesorias técnicas.
Marketing y Profesional en Apoyo en las visitas de diagnéstico de imagen,
ventas Disefio Grafico levantamiento de informacioén, revision de
identidad visual y fortalecimiento comercial de
las unidades productivas.
Seguimiento Dinamizadora Verificacion de la participacion de los
comunitario Comunitaria beneficiarios, fortalecimiento de la
comunicacion y acompanamiento permanente
_ durante el desarrollo de las actividades
| técnicas.
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Estado de atencién de las unidades productivas

Concepto ____Resultado
Unidades productivas beneficiarias del 20
proyecto
Beneficiarios acompariados durante el 20
periodo
Componentes de asistencia técnica Fortalecimiento empresarial y marketing
ejecutados
Participacion de los beneficiarios 100 % _
Estado del acompafiamiento Ejecutado conforme al cronograma
establecido

Como resultado de esta actividad, la Dinamizadora Comunitaria da fe de que el equipo
técnico del proyecto brinddé atencion oportuna a la totalidad de los beneficiarios
programados durante el mes de junio, desarrollando las visitas de fortalecimiento
empresarial y marketing conforme al cronograma establecido. Su acomparnamiento permitié
fortalecer la articulacion entre la comunidad afrocolombiana beneficiaria y el equipo
profesional, facilitando el desarrollo de las jornadas de asistencia técnica, promoviendo la
apropiacion de los conocimientos impartidos y contribuyendo al fortalecimiento integral de
las veinte (20) unidades productivas implementadas, en cumplimiento de los objetivos del
proyecto.

3. Servir como puente de comunicacién entre la comunidad y el equipo del proyecto,
facilitando el dialogo, la comprensién intercultural y la resolucion de situaciones que
puedan afectar la implementacion.

Durante el periodo comprendido entre el 01 y el 30 de junio de 2026, la Dinamizadora
Comunitaria continué desempefiando su funcién como enlace permanente entre la
comunidad afrocolombiana beneficiaria y el equipo técnico del proyecto, facilitando una
comunicacion oportuna, permanente y efectiva que permitié el adecuado desarrolio de las
actividades de fortalecimiento empresarial y comercial programadas para el presente
periodo.

En desarrollo de esta labor, se mantuvo contacto permanente con los veinte (20)
beneficiarios del proyecto, brindando acompariamiento durante la programacion y ejecucion
de las visitas técnicas realizadas por la Profesional Gestora Empresarial y la Profesional en
Disefio Grafico, promoviendo la participacion activa de los emprendedores y fortaleciendo
la confianza entre la comunidad y el equipo ejecutor.

Como parte de esta actividad se desarrollaron las siguientes acciones:
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Se facilité la comunicacién permanente entre los beneficiarios y el equipo técnico
para la programacion y desarrollo de las visitas de acompariamiento empresarial y
marketing.

» Se apoyo la coordinacién de horarios y la organizacion de las jornadas de trabajo,
garantizando la disponibilidad de los beneficiarios para recibir las asesorias
técnicas.

» Se brind6 orientacién a los emprendedores sobre el alcance y los objetivos de las
visitas de fortalecimiento empresarial y comercial, promoviendo su participacion
activa durante el proceso.

» Se atendieron consultas e inquietudes formuladas por los beneficiarios relacionadas
con el desarrollo de las visitas, la implementacién de las recomendaciones técnicas
y las actividades programadas dentro del proyecto.

« Se facilito el dialogo permanente entre los profesionales del proyecto y la comunidad
beneficiaria, fortaleciendo un ambiente de respeto, participacién y confianza que
favorecié el desarrollo de las actividades programadas.

» Se apoyé la concertacion de soluciones logisticas menores relacionadas con
horarios de atencién y disponibilidad de los beneficiarios, permitiendo dar
continuidad al cronograma sin afectar el desarrollo de las visitas técnicas.

Durante el periodo objeto del presente informe no se presentaron situaciones de relevancia,
conflictos comunitarios, dificultades de comunicacion o inconvenientes sociales que
afectaran la ejecucién del proyecto o el desarrollo de las actividades programadas. La
relacién entre la comunidad beneficiaria, el equipo técnico, la entidad contratista y la
interventoria se desarrollé en un ambiente de respeto, cooperacién y participacion activa,
facilitando el cumplimiento de los objetivos establecidos para esta fase de fortalecimiento
de las unidades productivas.

La labor desempefiada por la Dinamizadora Comunitaria permitié mantener una
comunicacioén fluida entre todos los actores involucrados en el proyecto, contribuyendo a la
adecuada articulacion institucional y comunitaria, al cumplimiento del cronograma de visitas
y al fortalecimiento del proceso de acompafamiento técnico brindado a las veinte (20)
unidades productivas beneficiarias. Como resultado de esta gestion, las actividades
correspondientes al periodo de junio se ejecutaron con normalidad, sin registrarse
novedades que requirieran la implementacion de medidas correctivas o ajustes en la
planificacion del proyecto.

4. Promover el sentido de pertenencia y el trabajo colaborativo entre los
emprendedores, fortaleciendo los lazos comunitarios y el reconocimiento colectivo.

Durante el periodo comprendido entre el 01 y el 30 de junio de 2026, la Dinamizadora
Comunitaria desarroll6 actividades orientadas a fortalecer el sentido de pertenencia de los
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beneficiarios frente al proyecto y a sus unidades productivas, promoviendo espacios de
dialogo, integracion y participacién comunitaria durante las jornadas de acompafiamiento
empresarial y de marketing realizadas en cada uno de los emprendimientos.

A través del acompafiamiento permanente a las visitas técnicas, se fomentd el
reconocimiento de las unidades productivas como una oportunidad para mejorar las
condiciones econémicas de las familias beneficiarias y como un compromiso colectivo con
el desarrollo de la comunidad afrocolombiana del municipio de Paz de Ariporo.

Durante las visitas se promovieron espacios de conversacién con los emprendedores, en
los cuales se resalto la importancia de mantener una actitud participativa, fortalecer las
capacidades adquiridas mediante los procesos de formacién y acompafiamiento, y
aprovechar de manera responsable los bienes, conocimientos y herramientas
suministradas por el proyecto para garantizar la sostenibilidad de cada iniciativa productiva.
En desarrollo de esta actividad se llevaron a cabo las siguientes acciones:

« Se promovio entre los beneficiarios el compromiso con el fortalecimiento y
crecimiento de sus unidades productivas como mecanismo para mejorar la
generacion de ingresos y la calidad de vida de sus familias.

» Se incentivo el intercambio de experiencias entre emprendedores pertenecientes a
las diferentes lineas productivas, resaltando la importancia de compartir
conocimientos, buenas practicas y aprendizajes obtenidos durante el proceso de
acomparnamiento técnico.

« Se fortalecio el sentido de corresponsabilidad frente al adecuado uso, conservacion
y aprovechamiento de los activos productivos entregados, promoviendo su
utilizacion exclusiva para el desarrollo de las actividades econémicas contempladas
en el proyecto.

» Se motivd a los beneficiarios para implementar las recomendaciones formuladas por
la Profesional Gestora Empresarial y la Profesional en Disefio Grafico, resaltando la
importancia de mejorar continuamente los procesos administrativos, comerciales y
de atencion al cliente.

« Se promovid el reconocimiento de la identidad cultural afrocolombiana como un
valor agregado para los emprendimientos, incentivando la incorporacién de
elementos propios de su cultura en los procesos de comercializacién, atencién al
cliente e identidad de marca.

= Se fortalecieron los vinculos de confianza entre los beneficiarios y el equipo técnico
del proyecto, generando un ambiente de colaboracién, respeto y participacion que
favorecio el desarrollo de las actividades programadas.

Asi mismo, durante las visitas se incentivé a los emprendedores a proyectar sus unidades
productivas como iniciativas sostenibles en el tiempo, destacando la importancia de la
organizacion, la disciplina, la planificacion empresarial y el trabajo colaborativo como
factores determinantes para el éxito de sus negocios.
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Como resultado de las actividades desarrolladas durante el presente periodo, se evidencié
una actitud positiva y un alto nivel de compromiso por parte de los beneficiarios frente al
proceso de fortalecimiento empresarial adelantado por el proyecto. Los emprendedores
participaron activamente en las jornadas de acompafiamiento, manifestando interés en
aplicar las recomendaciones técnicas recibidas y en continuar fortaleciendo sus
capacidades administrativas, comerciales y organizacionales.

La labor desarrollada por la Dinamizadora Comunitaria contribuyé significativamente a
consolidar un ambiente de confianza, participacién y cooperacion entre los beneficiarios y
el equipo profesional del proyecto, fortaleciendo el tejido comunitario y promoviendo el
sentido de pertenencia hacia las unidades productivas implementadas como una estrategia
para el desarrollo economico y social de la comunidad afrocolombiana del municipio de Paz
de Ariporo.

5. Apoyar en la recopilacion de evidencia comunitaria como fotografias, testimonios
y listas de asistencia, que visibilicen el proceso e impacto del proyecto desde la
mirada local.

Durante el periodo comprendido entre el 01 y el 30 de junio de 2026, la Dinamizadora
Comunitaria brindé apoyo permanente en la recopilacién, organizacién y consolidacién de
las evidencias técnicas y comunitarias generadas durante el desarrollo de las actividades
de fortalecimiento empresarial, organizacional y comercial ejecutadas en las veinte (20)
unidades productivas beneficiarias del proyecto.

En cumplimiento de esta funcién, acompafié al equipo técnico durante las jornadas de
asistencia empresarial y de marketing, apoyando la recoleccién de informacién que permite
evidenciar la participacién activa de los beneficiarios, el desarrollo de las visitas y el avance
del proceso de fortalecimiento de los emprendimientos.

Las principales actividades desarrolladas fueron las siguientes:

« Apoyo en el registro fotografico de las visitas de acompafiamiento empresarial
realizadas por la Profesional Gestora Empresarial en las unidades productivas
beneficiarias.

* Apoyo en el registro fotografico de las visitas de diagnéstico, identidad visual y
marketing desarrolladas por la Profesional en Disefio Grafico.

» Acompafiamiento en el diligenciamiento y organizacion de listas de asistencia y
actas de visita correspondientes a las jornadas de fortalecimiento empresarial y
comercial.

» Apoyo en la recopilacion de testimonios y apreciaciones de los beneficiarios sobre
el proceso de acompafiamiento técnico, los conocimientos adquiridos y la utilidad
de las asesorias recibidas para el fortalecimiento de sus emprendimientos.
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Registro de evidencias relacionadas con la participacién de los beneficiarios durante
el desarrollo de las actividades practicas, ejercicios metodolégicos y procesos de
asesoria individual.

» Organizacion y clasificacion de las evidencias fotograficas por unidad productiva,
facilitando su incorporacién dentro de los informes técnicos presentados por los
diferentes profesionales del proyecto.

» Apoyo en la consolidacion de la documentacion soporte correspondiente al periodo
reportado, garantizando la disponibilidad de registros que evidencian el
cumplimiento de las actividades ejecutadas.

Tipo de evidencia Estado
Registro fotografico de visitas de Recopilado y organizado
acompafamiento empresarial
Registro fotografico de visitas de marketing y Recopilado y organizado
ventas
Actas de visitas técnicas Apoyadas en su diligenciamiento y

organizacion

Listas de asistencia de las visitas Consolidadas
Testimonios y apreciaciones de beneficiarios Recopilados durante las visitas
Evidencias comunitarias por unidad productiva | Organizadas y clasificadas
Soportes para informes técnicos mensuales Consolidados

La recopilacién de estas evidencias permitié fortalecer la trazabilidad documental del
proyecto, respaldar técnicamente las actividades ejecutadas por el equipo profesional y
visibilizar, desde la perspectiva de la comunidad beneficiaria, los avances alcanzados
durante la fase de fortalecimiento empresarial y comercial. Asi mismo, estos soportes
constituyen un insumo fundamental para los procesos de seguimiento por parte de la
supervision e interventoria, al evidenciar la participacion activa de los beneficiarios y el
cumplimiento de las actividades programadas durante el mes de junio de 2026.

6. Identificar alertas tempranas o dificultades sociales que afecten el avance del
proyecto, proponiendo acciones de mejora o ajustes culturalmente pertinentes.

Durante el periodo comprendido entre el 01 y el 30 de junio de 2026, la Dinamizadora
Comunitaria realiz6 seguimiento permanente a la participacion y disposicién de los
beneficiarios durante el desarrollo de las actividades de fortalecimiento empresarial y
comercial, con el propdsito de identificar de manera preventiva posibles situaciones
sociales, comunitarias o de comunicaciéon que pudieran afectar el normal desarrollo del
proyecto.

Como resultado del acompafiamiento efectuado durante las visitas técnicas, no se
identificaron alertas tempranas, conflictos comunitarios, situaciones de inconformidad o
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dificultades sociales de relevancia que comprometieran el cumplimiento de los objetivos del
proyecto, la participacion de los beneficiarios o la ejecucién de las actividades programadas
para el presente periodo.

No obstante, en cumplimiento de su funcién preventiva, la Dinamizadora Comunitaria
mantuvo un proceso permanente de observacion y didlogo con los emprendedores,
permitiendo identificar oportunamente inquietudes menores relacionadas con la
programacion de las visitas, la disponibilidad de horarios, la implementacién de algunas
recomendaciones formuladas por el equipo técnico y el proceso de fortalecimiento de sus
unidades productivas.

Estas situaciones fueron atendidas de manera inmediata mediante procesos de orientacion,
concertacion y coordinacion con el Coordinador del Proyecto, la Profesional Gestora
Empresarial y la Profesional en Disefio Grafico, logrando realizar los ajustes operativos
necesarios sin afectar el cronograma de ejecucién ni el desarrollo de las actividades
previstas.

Durante el periodo se implementaron las siguientes acciones preventivas:

« Se mantuvo comunicacién permanente con los beneficiarios para conocer sus
inquietudes vy facilitar la solucién oportuna de situaciones menores que pudieran
presentarse durante el proceso de acompafiamiento.

» Se verificd la disponibilidad de los emprendedores para participar en las visitas
técnicas, gestionando oportunamente la reprogramacién de horarios cuando fue
necesario.

« Se promovié el didlogo permanente entre los beneficiarios y el equipo profesional,
fortaleciendo un ambiente de confianza, respeto y participacion comunitaria.

* Se brindé orientacion a los beneficiarios sobre la importancia de dar continuidad al
proceso de fortalecimiento empresarial y de implementar las recomendaciones
formuladas durante las asesorias técnicas.

» Se informé oportunamente al Coordinador del Proyecto sobre las novedades
identificadas durante las visitas, permitiendo adoptar medidas preventivas que
garantizaron la continuidad de las actividades programadas.

7. Apoyar la incorporacion de saberes ancestrales y valores culturales en el
desarrollo de las unidades productivas, aportando a su identidad y sostenibilidad.

Durante el periodo comprendido entre el 01 y el 30 de junio de 2026, la Dinamizadora
Comunitaria promovi6 de manera permanente la incorporacién de los saberes ancestrales,
los valores culturales y la identidad afrocolombiana dentro del proceso de fortalecimiento
empresarial y comercial de las unidades productivas beneficiarias, contribuyendo a que el
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desarrollo de los emprendimientos mantuviera un enfoque diferencial acorde con las
caracteristicas sociales y culturales de la poblacién participante.

En el marco de las visitas de acompafiamiento empresarial y marketing, se brindé apoyo al
equipo técnico para sensibilizar a los beneficiarios sobre la importancia de preservar y
proyectar su identidad cultural como un elemento diferenciador dentro de sus iniciativas
productivas, promoviendo el reconocimiento de la cultura afrocolombiana como un activo
que fortalece la competitividad y el posicionamiento de sus emprendimientos.

Como parte de esta actividad se desarrollaron las siguientes acciones:

¢ Se promovio entre los beneficiarios el reconocimiento de los valores culturales
afrocolombianos como parte fundamental del proceso de fortalecimiento de sus
unidades productivas.

« Se incentivé la conservacion de practicas, conocimientos y experiencias propias de
la comunidad afrocolombiana, resaltando su importancia dentro de los procesos de
emprendimiento y generacién de ingresos.

« Se acompafid a la Profesional en Disefio Gréafico durante las actividades de
diagnéstico de identidad visual, aportando elementos culturales que permitieran
orientar el desarrollo de logotipos, conceptos graficos y propuestas de identidad
corporativa acordes con las caracteristicas de cada emprendimiento y el contexto
de la comunidad.

« Se motivé a los beneficiarios para incorporar elementos propios de su identidad
cultural en la presentacion de sus productos y servicios, fortaleciendo su
diferenciacién frente a otros emprendimientos del territorio.

» Se promovieron valores como la solidaridad, el trabajo colectivo, el respeto, la
corresponsabilidad, el liderazgo comunitario y la participacién activa, como
principios fundamentales para garantizar la sostenibilidad de las unidades
productivas implementadas.

« Se fortalecié el sentido de pertenencia de los emprendedores hacia el proyecto,
resaltando que las unidades productivas representan una oportunidad para
preservar el legado cultural afrocolombiano mediante iniciativas econémicas
sostenibles que beneficien a sus familias y a la comunidad.

Durante las jornadas de acomparfiamiento también se generaron espacios de didlogo con
los beneficiarios, en los cuales se compartieron experiencias relacionadas con sus
tradiciones, formas de trabajo, historia comunitaria y conocimientos transmitidos entre
generaciones, permitiendo que estos aspectos fueran reconocidos como elementos que
aportan valor agregado a sus emprendimientos y fortalecen su identidad empresarial.

Como resultado de estas actividades, se fortalecio el enfoque diferencial del proyecto,
promoviendo que los beneficiarios reconocieran la importancia de integrar su identidad
cultural dentro de los procesos de fortalecimiento empresarial y comercial. La labor
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desarrollada por la Dinamizadora Comunitaria contribuyé a consolidar un proceso de
acompanamiento respetuoso de la diversidad cultural, fomentando el sentido de
pertenencia, la apropiaciéon social del proyecto y la construccion de emprendimientos
sostenibles que reflejen los valores, tradiciones y potencialidades de la comunidad
afrocolombiana del municipio de Paz de Ariporo.

8. Todas las actividades profesionales-técnicas que se requieran en el marco de la
ejecucion y/o para dar cumplimiento del Contrato de Prestacién de Servicios No. 002-
02 de 2026.

Durante el periodo comprendido entre el 01 y el 30 de junio de 2026, la Dinamizadora
Comunitaria brindé apoyo permanente al equipo técnico y al Coordinador del Proyecto en
el desarrollo de las actividades de fortalecimiento empresarial, comunitario y comercial de
las unidades productivas beneficiarias.

Entre las principales actividades desarrolladas se destacan:

« Acompafiamiento a las visitas de fortalecimiento empresarial y marketing realizadas
en las veinte (20) unidades productivas.

» Apoyo en la coordinacion comunitaria y logistica para la programacion y ejecucién
de las visitas técnicas.

 Acompanamiento permanente a los beneficiarios durante el desarrollo de las
asesorias empresariales y comerciales.

*« Apoyo en la recopilacion y organizacion de registros fotograficos, listas de
asistencia, actas de visita y demas evidencias técnicas generadas durante el
periodo.

» Atencion de requerimientos comunitarios y apoyo al equipo técnico para garantizar
el normal desarrollo de las actividades programadas.

Estas acciones contribuyeron al adecuado cumplimiento de los objetivos sociales y
comunitarios del proyecto, fortaleciendo la articulacion entre la comunidad beneficiaria y el
equipo ejecutor, y garantizando el desarrollo oportuno de las actividades correspondientes
a la fase de fortalecimiento de las unidades productivas durante el mes de junio de 2026.

Calle 15 # 25 - 20 B. Los Helechos - Cel. 3174394973 - 3209749380
E-mail: corporacionmultiverse2024@gmail.com
Yopal - Casanare * Colombia




Corpor_amon ’

VERSE NIT: 901.654.979-1

F. REGISTRO FOTOGRAFICO

Se brind6 acompafiamiento como enlace comunitario entre los beneficiarios y la
Profesional en Marketing y Ventas, coordinando la programacion de las visitas,
facilitando la comunicacién y promoviendo la participaciéon activa de los emprendedores

_ durante el proceso de fortalecimiento comercial.

Se reallzaron aportes al componeme de marketmg y ventas promovlendo Ia
incorporacién de elementos de identidad cultural, ancestralidad y tradiciones
afrocolombianas en el proceso de fortalecimiento comercial de las unidades productivas
durante las visitas de acompafnamiento.

T T

Se brind6é acompafiamiento como enlace comunitario entre los beneficiarios y Ia
Profesional Gestora Empresarial, coordinando la programacion de las visitas, facilitando
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la comunicacion y promoviendo la participacion activa de los emprendedores durante el
proceso de fortalecimiento empresarial y organizacional de las unidades productivas.

Acompaﬁam:ento técnlco mdlv:dual reailzado jumo con la Profesional Gestora '
Empresarial durante la Visita No. 2 de gestion operativa y financiera a una de las
unidades productivas beneficiarias del proyecto.

CONTRATISTA:

(el

CONSUELO (;Aw’ CARABALI
C.C. N° 31.539460 de Jamundi
Dinamizadora Comunitaria
C.P.S. N° 002-02 de 2026

CONSTANCIA:

El suscrito supervisor hace constar que, verificadas las actividades relacionadas en el
presente informe y las pactadas en el contrato, se concluye que el contratista ha cumplido
con las actividades adquiridas en virtud del mismo, correspondientes al periodo evaluado.

GONZ Lo ANTONIO MILLAN RUBIO
Representante Legal

Corporacion MULTIVERSE

Supervisor'del Contrato No. 002-01 de 2026
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Anexo No. 20:

ACTAS DE COMITE -
INTERVENTORIA
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ACTA DE REUNION

FECHA: 02 de junio de 2026

HORA: 10:00 AM

LUGAR: Calle 15 # 25 — 20 Yopal Casanare

ASUNTO: Revision y aprobacién de los formatos para la realizacion de visitas de gestion
empresarial y marketing “Implementacién de Unidades Productivas para la Generacién

de Ingresos para la Comunidad Afrocolombiana del Municipio de Paz de Ariporo,
Casanare”

Asistentes a la reunidn:

A la presente reunion asistieron las personas relacionadas en el listado de asistencia, el
cual hace parte integral del presente documento como anexo.

Orden Del Dia

Verificacion de asistencia

Saludo de los de asistentes

Revision de los formatos propuestos
Aprobacion de los formatos propuestos
Proposiciones y varios

Lectura y aprobacion del acta

Cierre de la reunion

NG A WN=

Desarrollo de la reunion

1. Verificacion de asistencia

Siendo las 9:00 a.m. del dia 01 de junio de 2026, se dio inicio a la reunién en las
instalaciones ubicadas en la Calle 15 # 25 — 20 de la ciudad de Yopal, Casanare. Se
procedié a realizar la verificacion de asistencia de los participantes convocados,
constatando la presencia de los asistentes relacionados en el listado de asistencia, el
cual hace parte integral de la presente acta como anexo documental..

2. Saludo de los asistentes

El Coordinador del Proyecto dio apertura a la reunion indicando que el propdsito principal
consistia en revisar, validar y aprobar los formatos metodolégicos que serian utilizados
durante el desarrollo de las visitas técnicas contempladas dentro del componente de
fortalecimiento empresarial y del componente de marketing y ventas del proyecto.
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Se explicé que dichos instrumentos constituyen el soporte técnico y documental de las
actividades de acompafiamiento individual a las veinte (20) unidades productivas
beneficiarias, garantizando la estandarizacién de la informacién, la trazabilidad
documental y el adecuado seguimiento por parte de la supervision e interventoria.

3. Revision de los formatos propuestos

Posteriormente se realizd la socializacién detallada de cada uno de los formatos
disenados para la ejecucién de las visitas técnicas previstas dentro del proyecto.

A. Formatos correspondientes al componente de Gestion Empresarial

Se presentaron los instrumentos correspondientes a las tres (3) visitas metodoldgicas
previstas en el Anexo Técnico del proyecto:

Visita Formatos presentados
Visita No. 1. Diagnéstico y Planificacion * Acta de visita.
Estratégica » Diagnéstico empresarial

* Modelo de Negocio CANVAS.
Visita No. 2. Gestion Operativa y Financiera |  Acta de visita,

* Formato de control de inventarios.
* Ficha de costeo de productos y
servicios.

* Formato de flujo de caja.

Visita No. 3. Fortalecimiento Organizacional | » Acta de visita.

* Formato de misién, vision y
objetivos.

* Organigrama basico.

* Formato de principios organizativos.

B. Formatos correspondientes al componente de Marketing y Ventas

De igual manera fueron presentados los formatos disefiados para el acompafiamiento
en marketing y fortalecimiento comercial.

Visita Formatos presentados
| Visita No. 1, 2 y 3; Diagndstico de Imagen | - Acta de visita.
y Marca * Ficha de diagnéstico e identidad
‘ corporativa.
* Formato aprobacién de disefios ]

|

Calle 15 # 25 - 20 B. Los Helechos — Cel. 3174394973 - 3209749380
E-mail: corporacionmultiverse2024@gmail.com
Yopal - Casanare - Colombia

Yy

] .ﬂ"“t-:_)

~T\_/



Corporacion ')

E NIT: 901.6514.979-1

4. Aprobacion de los formatos propuestos

Una vez concluido el proceso de revisién técnica y administrativa, los asistentes
manifestaron su conformidad frente al contenido, estructura y funcionalidad de los
formatos presentados.

En consecuencia, se aprueba oficialmente la utilizacién de los formatos metodolégicos
correspondientes a:

Componente Gestion Empresarial

e Visita No. 1. Diagnéstico y Planificacién Estratégica.
» Visita No. 2. Gestién Operativa y Financiera.
» Visita No. 3. Fortalecimiento Organizacional.

Componente Marketing y Ventas .
» Visita No. 1. Diagnéstico de Imagen y Marca.
* Visita No. 2. Disefio de Identidad Visual y Estrategia de Comunicacion.
¢ Visita No. 2. Estrategia de Marketing y Cierre

Se deja constancia de que los formatos aprobados cumplen con las condiciones técnicas
requeridas para documentar adecuadamente el proceso de acompanamiento individual
a las veinte (20) unidades productivas beneficiarias y serviran como soporte oficial de las
actividades ejecutadas durante la fase de fortalecimiento empresarial y comercial del
proyecto.

7. Proposiciones y varios

En este punto, los asistentes reiteraron la importancia de garantizar que el proceso de
entrega del material de apoyo se realice de manera organizada, transparente y
debidamente soportada documentalmente.

Asi mismo, se recomendo conservar los registros fisicos y fotograficos correspondientes
a las entregas, con el fin de fortalecer la evidencia del cumplimiento de las actividades
contempladas en el proyecto.

No se presentaron proposiciones adicionales por parte de los asistentes..

8. Lectura y aprobacién del acta

Finalizado el desarrollo de los puntos establecidos en el orden del dia, se procedio a
realizar la lectura de la presente acta, la cual fue aprobada por los asistentes sin
observaciones, dejando constancia de conformidad con la informacién consignada.

Calle 15 # 25 - 20 B. Los Helechos - Cel. 3174394973 - 3209749380
E-mail: corporacionmultiverse2024@gmail.com
Yopal - Casanare - Colombia
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9. Cierre de la reunion

| No siendo otro el objeto de la reunion, se dio por finalizada la sesién siendo las del dia
11:30 AM del 02 de junio de 2026.

Para constancia, se firma por quienes en ella intervinieron.

Se anexan los siguientes documentos al acta:

e [jstado de asistencia a la reunién
e Formatos aprobados

Calle 15 # 25 - 20 B. Los Helechos - Cel. 3174394973 - 3209749380
E-mail: corporacionmultiverse2024@gmail.com
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VERSE ACTA DE VISITA MARKETING Y VENTAS

NIT: 901.651.979-1

VISITA No. | FECHA: ]

NOMBRE Y APELLIDO DEL

BENEFICIARIO

N° DE IDENTIFICACION

LUGAR DE LA VISITA

TELEFONO DE CONTACTO

LINEA PRODUCTIVA | MUNICIPIO |

HORA DE INICIO HORA DE TERMINACION |

TEMATICAS

OBJETIVOS DE LA VISITA:
PARTICIPANTES
NOMBRE CARGO ENTIDAD/ASOCIACION

......................................... DESARROLLODE LAVISITATECNICA

Calle 15 # 25 - 20 B. Los Helechos - Cel. 3174394973 - 3209749380
E-mail: corporacionmultiverse2024@gmail.com B
Yopal - Casanare - Colombia %C}\S
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VERSE ACTA DE VISITA MARKETING Y VENTAS

NIT: 901.654.979-1

RECOMENDACIONES
COMPROMISOS
Actividad Responsable
FIRMAS
DIANA MARCELA CUEVAS Nombre:
Disefiadora tc
Profesional contratado Multiverse Beneficiario

Calle 15 # 25 - 20 B. Los Helechos - Cel. 3174394973 - 3209749380
E-mail: corporacionmultiverse2024@gmail.com
Yopal - Casanare - Colombia
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VESE NIT: 901.634.979-1

FORMATO DE DIAGNOSTICO INICIAL

FECHA: LUGAR:

FICHA DE CARACTERIZACION EMPRESARIAL

1. INFORMACION GENERAL DE LA EMPRESA

Campo Informacion
Nombre de la empresa
NIT / RUT
Tipo de empresa
Sector econémico
Fecha de constitucién
Representante legal
Numero de empleados

Direccion

Ciudad / Departamento
Teléfono

Correo electronico

Pagina web / Redes sociales
Actividad principal

2. INFORMACION ORGANIZACIONAL

Aspecto Descripcion Observacion
Mision SidJ NoO
Vision Sild No[
Valores corporativos Sild No O
Organigrama definido Sid No [
Division por areas empresariales Sid No[J
Manuales de procesos Sild Nol
Planeacién estratégica Sid NoO
Indicadores de gestién SidJ No[

Calle 15 # 25 - 20 B. Los Helechos - Cel. 3174394973 - 3209749380
E-mail: corporacionmuitiverse2024@gmail.com
Yopal - Casanare - Colombia ,106
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VESE NIT: 901.654.979-1

3. CARACTERIZACION ADMINISTRATIVA

Aspecto Estado Observaciones

Estructura administrativa SidJ No[
Gestion documental Sid No[O
Uso de herramientas SiJ No[
tecnoldgicas

Sistemas de informacién Sid NoO
Procesos estandarizados Si [0 No [
Gestién del talento humano Si] No[
Capacitacion del personal Sild NoO

4. CARACTERIZACION FINANCIERA

Aspecto | Estado Observaciones
Lleva contabilidad formal Sild NoO
Flujo de caja actualizado Sid0 No[
Estados financieros al dia Sid Nol
Nivel de endeudamiento Sid No [
Principales fuentes de ingresos Sid NoO
Costos principales Sild NoO
Acceso a financiacién Sil] NoO

5. CARACTERIZACION COMERCIAL

Aspecto Estado Observaciones
Productos o servicios principales Si[J No [
Mercado objetivo Sild] No[
Canales de venta Sil Noll
Estrategia de marketing SilJ No[
Presencia digital Si0 No [
Nivel de satisfaccién del cliente Si] No [ o
Competencia identificada Sild] No

Calle 15 # 25 - 20 B. Los Helechos - Cel. 3174394973 - 3209749380
E-mail: corporacionmultiverse2024@gmail.com

Yopal - Casanare - Colombia ’—?O}
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VESE NIT: 901.654.979-1

6. CARACTERIZACION OPERATIVA

Aspecto Estado Observaciones

Procesos productivos Sid NoO
definidos

Capacidad instalada Sild NoO
Proveedores principales Sild NoO
Control de inventarios Sid NoO
Logistica y distribucién Si] No[
Gestion de calidad Si0 No[d

7. ASPECTOS LEGALES Y NORMATIVOS

Aspecto Cumple Observaciones

Registro mercantil vigente SiO No[
RUT actualizado Si0 No
Pago de seguridad social SidJ No[
Licencias o permisos Sild NoO
requeridos

Cumplimiento tributario Sid NoO
SG-SST implementado Sild No[O

Calle 15 # 25 - 20 B. Los Helechos - Cel. 3174394973 - 3209749380
E-mail: corporacionmultiverse2024@gmail.com

Yopal - Casanare - Colombia —?CB
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8. DIAGNOSTICO GENERAL —~ ANALISIS DOFA

FORTALEZAS: DEBILIDADES:
FACTORES INTERNOS/FACTORES
EXTERNOS
| OPORTUNIDADES: ESTRATEGIAS (F/O) ESTRATEGIAS (D/O)
AMENAZAS: ESTRATEGIAS (F/A) ESTRATEGIAS (D/A)

Calle 15 # 25 - 20 B. Los Helechos - Cel. 3174394973 - 3209749380
E-mail: corporacionmultiverse2024@gmail.com
Yopal + Casanare * Colombia
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VESE NIT: 901.654.979-1

9. REFLEXION ESTRATEGICA

Necesidad o Dificultad | Qué Esta Pasando | Prioridad | Qué se Debe Mejorar

10. OBSERVACIONES GENERALES

12. FIRMAS
GINNA MILENA OTALORA Nombre:
Profesional contratado Multiverse C.C.
T.P. Beneficiario

Calle 15 # 25 - 20 B. Los Helechos - Cel. 3174394973 - 3209749380
E-mail: corporacionmuitiverse2024@gmail.com
Yopal - Casanare - Colombia f,‘)[ ,l O
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ACTA DE VISITA

1. INFORMACION GENERAL

NIT: 901.654.979-1

ITEM INFORMACION

Fecha de la visita

Hora de inicio

Hora de finalizacion

Municipio

| Lugar de la visita

; Nombre del beneficiario

Numero de identificaciéon

Linea productiva

Teléfono de contacto

2. OBJETIVO DE LA VISITA

3. DESARROLLO DE LA VISITA TECNICA

Calle 15 # 25 - 20 B. Los Helechos -

Cel. 3174394973 - 3209749380

E-mail: corporacionmuitiverse2024@gmail.com

Yopal * Casanare * Colombia
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VERSE

NIT: 901.654.979-1

3.1. Dificultades identificadas

3.2. Recomendaciones brindadas

3.3. Compromisos del beneficiario

3.4. Compromisos del profesional

4. FIRMAS
GINNA MILENA OTALORA Nombre:
Profesional contratado Multiverse Co.
T.P.

| Beneficiario
|

Calle 15 # 25 - 20 B. Los Helechos - Cel. 3174394973 - 3209749380

E-mail: corporacionmultiverse2024@gmail.com

Yopal + Casanare - Colombia
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FORMATO DE CONTROL DE INVENTARIOS

FECHA: LUGAR:

1. INFORMACION GENERAL DE LA EMPRESA

Campo Informacion
Nombre de la empresa

NIT / RUT

Tipo de empresa

Sector econdmico

Unidad Productiva

Representante legal

Mes y Afio

2. CONTROL DE INVENTARIOS

i Unida
Fochs Producto o d Cantidad | Entradas | Salidas | Saldo
Material (Und, Inicial | (Compras)| (Uso) Final

ml, gr)

Calle 15 # 25 - 20 B. Los Helechos - Cel. 3174394973 - 3209749380
E-mail: corporacionmultiverse2024@gmail.com
Yopal - Casanare - Colombia q /l L|




Carporacion’
MU 2
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3. OBSERVACIONES GENERALES

4. FIRMAS

GINNA MILENA OTALORA ARANGUREN | Nombre-
Profesional contratado Multiverse cC
T.P. 147631-T Beneficiario

Calle 15 # 25 - 20 B. Los Helechos - Cel. 3174394973 - 3209749380
E-mail: corporacionmultiverse2024@gmail.com
Yopal - Casanare - Colombia q’q S
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FORMATO DE COSTEO DE PRODUCTOS/SERVIOCIOS Y FIJACION DE
PRECIOS

FECHA: LUGAR:

1. INFORMACION GENERAL DE LA EMPRESA

Campo Informacion

Nombre de la empresa

NIT /RUT

Tipo de empresa

Sector econdmico

Unidad Productiva

Representante legal

Mes y Afo

NOMBRE DEL PRODUCTO O SERVICIO :

2. COSTO DE MATERIALES

Concepto Cantidad Valor Unitario Valor Total
$ $
$ $
$ $
$ $

Calle 15 # 25 - 20 B. Los Helechos - Cel. 3174394973 - 3209749380
E-mail: corporacionmultiverse2024@gmail.com
Yopal * Casanare - Colombia
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VESE NIT: 901.654.979-1

3. MANO DE OBRA

Concepto Valor

4. GASTOS DEL NEGOCIO

Concepto Valor

5. COSTO TOTAL DEL SERVICIO

Concepto Valor
Total materiales $
Mano de Obra $
Gastos del Negocio $
Costo Total $

Calle 15 # 25 - 20 B. Los Helechos - Cel. 3174394973 - 3209749380
E-mail: corporacionmuitiverse2024@gmail.com
Yopal * Casanare - Colombia '31.1'\1}
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VESE NIT: 901.654.979-1

FIJACION DE PRECIOS

Método: Costos + Valor Agregado

Concepto Valor
Costo Total del Producto o Servicio $
Margen de ganancia esperado (%) %
Formula: Precio = (%}
Precio de Venta $
Ganancia $

2. OBSERVACIONES GENERALES

3. FIRMAS

GINNA MILENA OTALORA ARANGUREN | Nombre-
Profesional contratado Multiverse C.C.
T.P. 147631-T

Beneficiario

Calle 15 # 25 - 20 B. Los Helechos - Cel. 3174394973 - 3209749380
E-mail: corporacionmultiverse2024@gmail.com

Yopal - Casanare * Colombia %q 8
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Calle 15 # 25 - 20 B. Los Helechos - Cel. 3174394973 - 3209749380
E-mail: corporacionmultiverse2024@gmail.com
Yopal * Casanare * Colombia ?/\ q




FLUJO DE CAJA

1. INFORMACION GENERAL DE LA EMPRESA

Campo Informacion

Nombre de la empresa

NIT /RUT

Tipo de empresa

Sector econémico

Unidad Productiva

Representante legal

2. FLUJO DE CAJA DIARIO

Fecha Descripcion Ingreso Egreso Saldo

Saldo Inicial

3. FIRMAS

GINNA MILENA OTALORA ARANGUREN Nombre:

Profesional contratado Multiverse CC.

T.P. 147631-T Beneficiario

710
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VERSE NIT: 901.654.979-1

ACTA DE VISITA

1. INFORMACION GENERAL

ITEM INFORMACION
Fecha de la visita

Hora de inicio

Hora de finalizacion

Municipio
Lugar de la visita
Nombre del beneficiario

Numero de identificacion
Linea productiva
Teléfono de contacto

2. OBJETIVO DE LA VISITA

Brindar acompafamiento técnico empresarial y organizativo a la unidad productiva
beneficiaria, mediante la implementacion de herramientas practicas de gestién operativa y
financiera, orientadas al fortalecimiento de su sostenibilidad econémica, la mejora de su
capacidad de autogestion y la consolidacion de su modelo de negocio.

3. DESARROLLO DE LA VISITA TECNICA

La visita se desarroll6 de manera individual en las instalaciones de la unidad productiva,
iniciando con la socializacion de los objetivos de la jornada y la revision de los avances
obtenidos desde la visita anterior relacionada con el diagnéstico empresarial, analisis DOFA
y construccion del Modelo de Negocio CANVAS.

Posteriormente se realizé acompafiamiento practico mediante la aplicacion de herramientas
de gestion empresarial orientadas al fortalecimiento administrativo y financiero de la unidad

productiva.

3.1 Evaluacion de avances de la visita anterior

Aspecto evaluado Resultado observado
Implementacién de recomendaciones previas
Avances en organizacion del negocio
Aplicacién de herramientas aprendidas
Observaciones generales

Calle 15 # 25 - 20 B. Los Helechos - Cel. 3174394973 - 3209749380
E-mail: corporacionmultiverse2024@gmail.com
Yopal - Casanare * Colombia
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VERS NIT: 901.651.979-1

3.2 Ejercicio practico No. 1 — Costeo de productos o servicios y fijacion de precios
Se realizo un ejercicio practico de identificacion de costos asociados al principal producto o
servicio comercializado por la unidad productiva, analizando materias primas, materiales,

mano de obra y gastos operativos.

Producto o servicio analizado:

3.3 Ejercicio practico No. 2 - Flujo de caja y control de ingresos y egresos

Se realizé acompafiamiento en el diligenciamiento del formato de flujo de caja, identificando
los principales ingresos y gastos de la unidad productiva y explicando la importancia de
llevar registros permanentes para la toma de decisiones.

3.4 Ejercicio practico No. 3 — Control basico de inventarios

Se efectud revision fisica de inventarios y diligenciamiento del formato de control de

inventarios, identificando materias primas, insumos, herramientas o productos disponibles
para la operacion de la unidad productiva.

4. DIFICULTADES IDENTIFICADAS

Durante la visita se identificaron las siguientes situaciones que pueden afectar el
desarrollo y sostenibilidad de la unidad productiva:

5. RECOMENDACIONES BRINDADAS

Como resultado de la asesoria técnica desarrollada, se formularon las siguientes
recomendaciones:

Calle 15 # 25 - 20 B. Los Helechos - Cel. 3174394973 - 3209749380
E-mail: corporacionmultiverse2024@gmail.com
Yopal - Casanare - Colombia
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6. COMPROMISOS DEL BENEFICIARIO
t TO—

Compromiso

No.

1

2

3

7. RESULTADO GENERAL DE LA VISITA
[J Satisfactorio
[0 Requiere seguimiento adicional

O Requiere acomparnamiento especializado

Observaciones finales:

8. FIRMAS

GINNA MILENA OTALORA ARANGUREN | Nombre:
Profesional contratado Multiverse CC

T.P. 147631-T | Beneficiario

Calle 15 # 25 - 20 B. Los Helechos - Cel. 3174394973 - 3209749380
E-mail: corporacionmulitiverse2024@gmail.com
Yopal - Casanare - Colombia
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VERSE NIT: 901.6354.979-1

ACTA DE VISITA

1. INFORMACION GENERAL

ITEM INFORMACION
Fecha de la visita
Hora de inicio

Hora de finalizacion

Municipio
Lugar de la visita
Nombre del beneficiario

Numero de identificacion
Linea productiva
Teléfono de contacto

2. OBJETIVO DE LA VISITA

Brindar acompanamiento técnico empresarial y organizativo a la unidad productiva
beneficiaria, mediante la implementacion de herramientas practicas de gestion operativa y
financiera, orientadas al fortalecimiento de su sostenibilidad econémica, la mejora de su
capacidad de autogestion y la consolidacion de su modelo de negocio.

3. DESARROLLO DE LA VISITA TECNICA

La visita se desarrolié6 de manera individual en las instalaciones de la unidad productiva,
iniciando con la socializacion de los objetivos de la jornada y la revision de los avances
obtenidos desde la visita anterior relacionada con el control de inventarios, costeo de
productos, y fijacién de precios (método basado en costos + valor agregado), manejo del
flujo de caja y registros basicos de ingresos y egresos.

Posteriormente se realizé acompafiamiento practico mediante la aplicacion de herramientas
de gestion empresarial orientadas al fortalecimiento organizacional de la unidad productiva.

3.1 Evaluacidon de avances de la visita anterior

Aspecto evaluado Resultado observado
Implementacién de
recomendaciones previas
Avances en organizacion del
negocio

Calle 15 # 25 - 20 B. Los Helechos - Cel. 3174394973 - 3209749380
E-mail: corporacionmultiverse2024@gmail.com _
Yopal - Casanare - Colombia qn LL{
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Aplicacion de herramientas
aprendidas

Observaciones generales

3.2 Ejercicio practico No. 1 — Definicién de mision, vision y objetivos.
Se realiz6 de manera participativa la definicion de la misién, visién y objetivos de la unidad

productiva, permitiendo establecer con claridad el propésito del negocio, la proyeccion de
crecimiento a futuro y las metas que orientaran su desarrollo.

3.3 Ejercicio practico No. 2 — Construccion participativa de un organigrama basico.
Se desarrollé un ejercicio practico para la construccion de un organigrama basico, mediante

el cual se identificaron los integrantes que participan en la unidad productiva, sus funciones
y responsabilidades.

3.4 Ejercicio practico No. 3 - Revision de principios organizativos: liderazgo,
corresponsabilidad y toma de decisiones.

Se realiz6 acompafiamiento en la revisién de los principios organizativos de la unidad
productiva, evaluando aspectos relacionados con el liderazgo, la corresponsabilidad vy la
toma de decisiones.

4. DIFICULTADES IDENTIFICADAS

Durante la visita se identificaron las siguientes situaciones que pueden afectar el desarrollo
y sostenibilidad de la unidad productiva:

5. RECOMENDACIONES BRINDADAS

Como resultado de la asesoria técnica desarrollada, se formularon las siguientes
recomendaciones:

6. COMPROMISOS DEL BENEFICIARIO

No. Compromiso
1

2

Calle 15 # 25 - 20 B. Los Helechos - Cel. 3174394973 - 3209749380
E-mail: corporacionmuitiverse2024@gmail.com
Yopal - Casanare * Colombia

AL




Corporacm')n'-""]?’
W A';d— b; ,:'I.
T ai | J

v | .
- 5 ‘? ™ n

K E SE NIT: 901.654.979-1

7. RESULTADO GENERAL DE LA VISITA

[0 Satisfactorio

O Requiere seguimiento adicional

O Requiere acompafamiento especializado

Observaciones finales:

8. FIRMAS

GINNA MILENA OTALORA ARANGUREN | Nombre:
Profesional contratado Multiverse c.C.
T.P. 147631-T Beneficiario

Calle 15 # 25 - 20 B. Los Helechos - Cel. 3174394973 - 3209749380
E-mail: corporacionmultiverse2024@gmail.com
Yopal - Casanare - Colombia q 16
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FORMATO PARA LA CONSTRUCCION PARTICIPATIVA DE UN
ORGANIGRAMA BASICO

FECHA: LUGAR:

1. INFORMACION GENERAL DE LA EMPRESA

Campo Informacion

Nombre de la empresa

NIT /RUT

Tipo de empresa

Sector econdmico

Unidad Productiva

Representante legal

2. IDENTIFICACION DE LAS PERSONAS QUE PARTICIPAN EN EL

NEGOCIO
Parentesco o
Nombre Cargo o Funcién Relacion con el Adhgg:ﬂg: v
Negocio

Calle 15 # 25 - 20 B. Los Helechos - Cel. 3174394973 - 3209749380
E-mail: corporacionmuitiverse2024@gmail.com -
Yopal - Casanare - Colombia :] L}
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3. DISTRIBUCION DE RESPONSABILIDADES

Actividad Responsable Principal Apoyo

Administracién del negocio

Compra de materiales o
mercancias

Produccion o prestacion del
servicio

Atencion al cliente

Manejo de caja y pagos

Control de inventarios

Publicidad y ventas

Domicilios

Otras actividades

Calle 15 # 25 - 20 B. Los Helechos - Cel. 3174394973 - 3209749380
E-mail: corporacionmuitiverse2024@gmail.com
Yopal - Casanare - Colombia '3718)
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VESE NIT: 901.654.979-1

4. ANALISIS DE FUNCIONES

interrogantes Descripcion Observacion

¢Las funciones de cada integrante
estan claramente definidas? Sid0 No[J

¢ Existen actividades que realiza mas
de una persona y generan confusién? Sidd NoO

¢ Hay actividades importantes que
actualmente no tienen responsable? Sild NoO

¢ Qué ajustes se pueden realizar para
mejorar la organizacion?

5. ORGANIGRAMA BASICO

Representacion grafica de la estructura del negocio

Propietario (a)
I
I
I
I
1
] | 1
] 1
1 : I
1 | I
ADMINISTRACION Y VENTAS O ATENCION AL
FINANZAS PRODUCCION O SERVICIO CLIENTE
1 I ]
1 I ]
] I ]
I I I
] I I
Responsable: Responsable: Responsable:

Calle 15 # 25 - 20 B. Los Helechos - Cel. 3174394973 - 3209749380

E-mail: corporacionmuitiverse2024@gmail.com
Yopal * Casanare * Colombia azq
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VESE NIT: 901.654.979-1

6. OBSERVACIONES GENERALES

4. FIRMAS

GINNA MILENA OTALORA ARANGUREN | Nombre:
Profesional contratado Multiverse c.C.
T.P. 147631-T Beneficiario

Calle 15 # 25 - 20 B. Los Helechos - Cel. 3174394973 - 3209749380
E-mail: corporacionmultiverse2024@gmail.com
Yopal - Casanare * Colombia q SO
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VESE NIT: 901.654.979-1

FORMATO DE REVISION DE PRINCIPIOS ORGANIZATIVOS: LIDERAZGO,
CORRESPONSABILIDAD Y TOMA DE DECISIONES

FECHA: LUGAR:

1. INFORMACION GENERAL DE LA EMPRESA

Campo Informacién

Nombre de la empresa

NIT /RUT

Tipo de empresa

Sector econdmico

Unidad Productiva

Representante legal

2. LIDERAZGO

Aspectos Descripcién Observacion

Existe una persona claramente
responsable de dirigir el negocio. Sidd NoO

Se promueve la comunicacion entre
los integrantes. Sid No[O

Se orienta al equipo hacia el
cumplimiento de objetivos. Sid No[

Se fomenta el respeto y el trabajo
colaborativo, Sid0 No [

Se realiza seguimiento a las
actividades asignadas. SiJ No[

Calle 15 # 25 - 20 B. Los Helechos - Cel. 3174394973 - 3209749380
E-mail: corporacionmultiverse2024@gmail.com
Yopal - Casanare - Colombia
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MULTI) 2=

VESE NIT: 901.654.979-1

3. CORRESPONSABILIDAD

Aspectos Descripcion Observacion

Las funciones de cada persona estan
definidas. Sid] No [

Existe compromiso con las tareas
asignadas. Sild No[O

Los integrantes colaboran para
alcanzar los objetivos comunes. Sid NoO

Se cumplen oportunamente las
responsabilidades. Sild NoO

Se apoyan mutuamente cuando es
necesario. Sill No[

4. TOMA DE DECISIONES

Aspectos Descripcion Observacion

Las decisiones importantes son
analizadas antes de ejecutarse. Si[J No [

Se tienen en cuenta las opiniones de
los participantes. Sid NoO

Las decisiones buscan el beneficio del
negocio. Sidd NoO

Existe claridad sobre quién tiene la
autoridad para decidir. Sild NoO

Se realiza seguimiento a las
decisiones tomadas. Sil] Noll

5. FORTALEZAS IDENTIFICADAS

Calle 15 # 25 - 20 B. Los Helechos - Cel. 3174394973 - 3209749380

E-mail: corporacionmultiverse2024@gmail.com
Yopal - Casanare - Colombia q?)l
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VERSE NIT: 901.654.979-1

6. OPORTUNIDADES DE MEJORA

7. OBSERVACIONES GENERALES

4. FIRMAS

GINNA MILENA OTALORA ARANGUREN | Nombre:
Profesional contratado Multiverse e
T.P. 147631-T Beneficiario

Calle 15 # 25 - 20 B. Los Helechos - Cel. 3174394973 - 3209749380
E-mail: corporacionmuitiverse2024@gmail.com
Yopal - Casanare * Colombia ’:—}33
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VSE NIT: 901.654.979-1

FORMATOS VISION, MISION Y OBJETIVOS

FECHA: LUGAR:

1. INFORMACION GENERAL DE LA EMPRESA

Campo Informacion

Nombre de la empresa

NIT /RUT

Tipo de empresa

Sector econdmico

Unidad Productiva

Representante legal

2. DEFINICION DE LA MISION

A. (Qué hace su negocio?

Calle 15 # 25 - 20 B. Los Helechos - Cel. 3174394973 - 3209749380
E-mail: corporacionmuitiverse2024@gmail.com
Yopal - Casanare - Colombia ,")3(_{
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VESE NIT: 901.654.979-1

B. (A quién va dirigido?

C. ;(Coémo presta sus productos o servicios?

Nuestra mision es:

Calle 15 # 25 — 20 B. Los Helechos - Cel. 3174394973 - 3209749380
E-mail: corporacionmuitiverse2024@gmail.com
Yopal * Casanare - Colombia '3 35
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VESE NIT: 901.654.979-1

3. DEFINION DE LA VISION.

A. (Como imagina su negocio en 3 a 5 afios?

B. (Qué logros espera alcanzar?

C. (Coémo quiere que lo reconozcan sus clientes?

Calle 15 # 25 - 20 B. Los Helechos - Cel. 3174394973 - 3209749380
E-mail: corporacionmultiverse2024@gmail.com
Yopal - Casanare * Colombia
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VESE NIT: 901.654.979-1

Nuestra vision es:

3. DEFINICION DE OBJETIVOS

OBJETIVO GENERAL:

A. {Qué desea lograr con su negocio durante los proximos afios?

OBJETIVOS ESPECIFICOS:
1.

2.

3.

Calle 15 # 25 - 20 B. Los Helechos — Cel. 3174394973 - 3209749380
E-mail: corporacionmultiverse2024@gmail.com
Yopal - Casanare - Colombia = 5:}
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VERSE

4. OBSERVACIONES GENERALES

NIT: 901.654.979-1

4. FIRMAS

GINNA MILENA OTALORA ARANGUREN
Profesional contratado Multiverse
T.P. 147631-T

Nombre:
GC.C.
Beneficiario

Calle 15 # 25 - 20 B. Los Helechos - Cel. 3174394973 - 3209749380
E-mail: corporacionmultiverse2024@gmail.com

Yopal - Casanare - Colombia
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MULTE ? !ﬂ% IMPLEMENTACION DE UNIDADES PRODUCTIVAS PARA LA GENERACION DE

INGRESOS PARA LA COMUNIDAD AFROCOLOMBIANA DEL MUNICIPIO DE
VERSE PAZ DE ARIPORO, CASANARE

NI 9016349791 b1CHA DE DIAGNOSTICO - IDENTIDAD CORPORATIVA
1. INFORMACION GENERAL

Nombre del Beneficiario

c.C

Linea Productiva

Direccion

Teléfono

Fecha de elaboracidn

2. DIAGNOSTICO DE IDENTIDAD VISUAL

Elemento Si No Observaciones
Tiene nombre comercial definido sid NO [
Tiene logotipo s1d NO []
Tiene aviso, penddn o material publicitario SI ] NO [
Tiene catélogo o portafolio SI ] NO [
3. PRESENCIA DIGITAL
Elemento | si No Observaciones
Facebook S1 NO [
Instagram s NO [J
WhatsApp Business sid NO [
Publica contenido regularmente s d NO [J
Tiene fotografias de calidad de sus productos o servicios st NO [

Calle 135 # 25 - 20 B. Los Helechos - Cel. 3174394973 - 3209749380
E-mail: corporacionmultiverse2024@gmail.com
Yopal - Casanare - Colombia
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MU&T?; ) Swwyy IMPLEMENTACION DE UNIDADES PRODUCTIVAS PARA LA GENERACION DE
I . INGRESOS PARA LA COMUNIDAD AFROCOLOMBIANA DEL MUNICIPIO DE

VERSE PAZ DE ARIPORO, CASANARE

NIT: H01.654.979-1 £1CHA DE DIAGNOSTICO - IDENTIDAD CORPORATIVA

4. PERCEPCION DE MARCA Y CLIENTE OBJETIVO

* Brevemente, {Que considera que lo diferencia de otros negocios similares?

e (Quiénes son sus principales clientes?

e ;Qué productos o servicios ofrece su emprendimiento y cudles son los mas vendidos?

e iCdébmo se enteran sus clientes de su empresa, servicio o producto?

5. RECOLECCION DE INSUMOS PARA EL DISENO

e (Qué le motivo a iniciar este negocio?

¢Qué gama de colores desea usar en su identidad corporativa?

* Hay algin elemento que quisiera incluir en el logo

Donde |e gustaria usar su imagen corporativa (marque con una X)
Ropa
Corporativa

Redes Sociales Avisos Volantes Empaques Papeleria Otros éCuales?

Calle 15 # 25 - 20 B. Los Helechos - Cel. 3174394973 - 3209749380
E-mail: corporacionmultiverse2024@gmail.com
Yopal - Casanare - Colombia
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MQE{E / #ws, IMPLEMENTACION DE UNIDADES PRODUCTIVAS PARA LA GENERACION DE

INGRESOS PARA LA COMUNIDAD AFROCOLOMBIANA DEL MUNICIPIO DE
VERSE PAZ DE ARIPORO, CASANARE '

T DOLEFLDTT FICHA DE DIAGNGSTICO - IDENTIDAD CORPORATIVA

6. REVISION DE REFERENTES DEL SECTOR

Durante la visita se presentaron ejemplos o referentes visuales de negocios similares.

Aspecto Revisado

Logotipos del sector ssO0 [nNoO
Redes sociales si ] NO [
Material publicitario SI O NO O

7. MATERIAL RECOPILADO DURANTE LA VISITA:

Insumo Si No

Fotograffas de productos o servicios | SI ] | NO [ |

Logotipo existente siCl | NO O |
Etiquetas existentes sic] | NnOO IJ
Publicidad existente siCd [Nno O |

Redes sociales identificadas SiC] | NO [

8. FIRMAS

DIANA MARCELA CUEVAS Nombre:
Disefiadora CC.
Profesional contratado Multiverse Beneficiario

Calle 15 # 25 - 20 B. Los Helechos - Cel. 3174394973 - 3209749380
E-mail: corporacionmultiverse2024@gmail.com
Yopal - Casanare - Colombia
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FORMATO DE APROBACION
DISENQS ELEMENTOS DE IDENTIDAD CORPORATIVA

1. INFORMACION GENERAL

CONTRATO No. Contrato de Prestacion de Servicios No. 002 de 2026
IMPLEMENTACION DE UNIDADES PRODUCTIVAS PARA LA GENERACION DE

OBJETO INGRESOS PARA LA COMUNIDAD AFROCOLOMBIANA DEL MUNICIPIO DE PAZ DE
ARIPORO, CASANARE

CONTRATANTE »:«SOCIACIGN"SUPRADEPARTAM ENTAL DE MUNICIPIOS PARA EL PROGRESO

ASOSUPRO

NIT 901445387-3

REPRESENTANTE JORGE ANDRES BAQUERO VANEGAS

LEGAL

CONTRATISTA CORPORACION MULTIVERSE

NIT 901654979-1

REPRESENTANTE GONZALO ANTONIO MILLAN RUBIO

LEGAL

CEDULA No. 80.258.207 de Bogota D.C.

2. APROBACION
En Paz de Ariporo — Casanare, a los (xx) dias del mes de XXXX del 2026, yo, XXXXXXXXXXXXX,

identificado(a) con cédula de ciudadania No. XXXXX expedida en XXXXX, actuando en calidad de
beneficiario(a) de la linea productiva XXXXXXX del proceso contractual referido, dejo constancia mediante el
presente documento de haber realizado la revision detallada y satisfactoria de las piezas publicitarias
elaboradas, incluyendo disefio, logotipo, compasicion grafica, colores, tipografia, contenido e informacion
suministrada, razon por la cual imparto aprobacion formal de:

IDENTIDAD CORPORATIVA

Calle 15 # 25 - 20 B. Los Helechos - Cel. 3174394973 - 3209749380
E-mail: corporacionmultiverse2024@gmail.com
Yopal - Casanare - Colombia
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VERSE

NIT: 901.654.979-1

DISENO DE TARJETA DE PRESENTACION

DISENO DE PENDON

Dicha informacion, fue suministrada por el beneficiario (a), durante el desarrollo de la visita No. 01 (formato
de diagnostico), realizada a través del proceso de acompafiamiento adelantado por la profesional de
Marketing y ventas.

Una vez firmado este documento, se entiende que se aprueba el disefio final para impresion, producciéon o
publicacidn.

3. FIRMAS

QUIEN APRUEBA (BENEFICIARIO) HUELLA

Nombre Y Apellido:

Cedula No.

Firma:

QUIEN ENTREGA

Nombre Y Apellido:

Cargo:

Entidad: Gestion y Desarrollo socio-Empresarial Limitada - GEDSE LTDA.

Firma:

Calle 15 # 25 - 20 B. Los Helechos - Cel. 3174394973 - 3209749380
E-mail: corporacionmultiverse2024@gmail.com
Yopal - Casanare - Colombia
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VERSE NIT: 901.654.979-1

Anexo No. 21:

ACTA CONTROL Y
SEGUIMIENTO DE SEGURIDAD
SOCIAL Y PARAFISCAL

Calle 15 # 25 - 20 B. Los Helechos - Cel. 3174394973 - 3209749380
E-mail: corporacionmultiverse2024@gmail.com
Yopal * Casanare - Colombia
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E SE NIT: 901.651.979-1

ACTA DE REUNION

Generalidades

FECHA: 30 de junio de 2026

HORA: 10:00 AM

LUGAR: Calle 15 # 25 — 20 Yopal Casanare

ASUNTO: Realizar control y seguimiento de seguridad social y parafiscal del mes de
Junio de 2026, para el contrato de servicios No. 002-2026 “Implementacién de Unidades
Productivas para la Generacion de Ingresos para la Comunidad Afrocolombiana del
Municipio de Paz de Ariporo, Casanare”

Asistentes a la reunion:

A la presente reunion asistieron las personas relacionadas en el listado de asistencia, el
cual hace parte integral del presente documento como anexo.

Orden Del Dia

1. Verificacion de asistencia

2. Saludo de los de asistentes

3. Revision de la seguridad social y parafiscal correspondiente al mes de
junio de 2026.

4. Proposiciones y varios

5. Lectura y aprobacion del acta

6. Cierre de la reunion

Desarrollo de la reunién

1. Verificacion de asistencia

Siendo las 10:00 a.m. del dia 30 de junio de 2026, se dio inicio a la reunién programada,
procediendo a la verificacion de asistencia de los participantes convocados. Se constatd
la presencia del equipo técnico de la Corporacion MULTIVERSE y representantes de la
Fundacion GEDESARROLLOQO, en calidad de interventoria del contrato CPS 002-2026,
verificandose el quérum necesario para el desarrollo de la reunion.

2. Saludo de los asistentes

Posteriormente, se dio apertura a la reunién con un saludo de bienvenida dirigido a los
asistentes, destacando la relevancia de este espacio dentro de las actividades de
seguimiento y control administrativo del Contrato CPS 002-2026. De igual manera, se
enfatizé en la importancia de verificar el cumplimiento de las obligaciones relacionadas
con aportes al sistema de seguridad social y parafiscales, como parte de los requisitos

Calle 15 # 25 - 20 B. Los Helechos - Cel. 3174394973 - 3209749380
E-mail: corporacionmultiverse2024@gmail.com
Yopal * Casanare * Colombia F\l ( 4 2
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NIT: 901.654.979-1

necesarios para asegurar la adecuada ejecucion del contrato y el cumplimiento de las
disposiciones legales vigentes.

3. Revision de la seguridad social y parafiscal correspondiente al mes de
marzo de 2026

Posteriormente, se procedi6 a realizar la revision de los aportes de seguridad social y
parafiscales correspondientes al mes de junio de 2026 del personal vinculado a la
ejecucién del contrato CPS 002-2026.

Durante la reunién, el equipo técnico de la Corporacion MULTIVERSE present6 las
planillas de pago de seguridad social correspondientes al periodo evaluado, las cuales
fueron verificadas por la Fundaciéon GEDESARROLLO, en su calidad de interventoria del
contrato.

Se realizo la revision de los aportes correspondientes a:

Salud

Pensién

Riesgos laborales (ARL)
Parafiscales, segun corresponda

De igual manera, se verificé el cumplimiento de los aportes de seguridad social del
personal vinculado al proyecto, correspondiente a:

Gerson David Fonseca Flérez — Coordinador del proyecto

Consuelo Golu Carabali — Dinamizadora Comunitaria y Enlace Cultural
Ginna Milena Otalora Aranguren — Gestor Empresarial

Diana Marcela Cuevas Amaya — Acompafiamiento marketing y ventas

Durante la revision, se constaté que las planillas presentadas se encuentran debidamente
pagadas y cumplen con los requisitos establecidos en la normatividad vigente y en las
obligaciones contractuales.

A continuacién, se presenta el resumen de la verificacion de los aportes a seguridad
social correspondientes al periodo evaluado:

| CAJA
| Periodo COMPENSACION
No, | Nombre Cargo Planifla Verificada Salud Pension ARL FAMILIAR Fecha Pago Valor Total
g:‘r::n Profasional de s Sanitas Proteccién Positiva
! Fonseca ool i3 6021455921 2026 NA 2026/08123 $ 508,300
Flbrez {Coordinador)
$218900 $ 280200 $9.200
Consuelo Nueva EFS Paorvenir Fositiva
3 Dnamzadara Jumo
2 0 6021456500 NI& 2026/08/23 $ 508,300
Carabali Comunitaria 2026
$ 218900 $ 280200 $9.200

Calle 15 # 25 - 20 B. Los Helechos - Cel. 3174394973 - 3209749380
E-mail: corporacionmultiverse2024@gmail.com
Yopal - Casanare - Colombia
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NIT: 901.654.979-1

Ginna Santas Porveni Sura
Milana Gastar = Junio
3 Otalora Emprasarisl 8025166256 2026 Mis 2026/06/23 $ 508 300
TS $94.500 $121400 | $4000
D, Atompafiamients Sanias Proteccién | Positva | COMFACASANARE
4 C;W: marketng v 6024326101 ;‘g:';; : 202610616 $ 528,000
| Amaya vantas §218900 $ 280200 18.300 $10.600

Como resultado del proceso de verificacion, la interventoria manifesté su conformidad
con la documentacion presentada, dejando constancia del cumplimiento de los aportes
de seguridad social correspondientes al mes de junio de 2026.

Asimismo, se dejé constancia que el Acta de Control y Seguimiento de Seguridad Social
y Parafiscal, junto con las planillas correspondientes, hacen parte integral de la presente
acta como soporte del cumplimiento de esta actividad.

7. Proposiciones y varios

En este punto, los asistentes recomendaron continuar realizando el control y seguimiento“
periodico de los aportes de seguridad social durante la ejecucion del contrato, con el fin
de garantizar el cumplimiento de las obligaciones legales y contractuales.

Asimismo, se reiterd la importancia de presentar oportunamente la documentacion

correspondiente para facilitar el proceso de verificacion por parte de la interventoria.

8. Lectura y aprobacion del acta

Se realizo la lectura del contenido de la presente acta, la cual fue revisada por los
asistentes. No se presentaron observaciones, por lo cual fue aprobada por unanimidad.

9. Cierre de la reunion

No siendo otro el objeto de la reunién, se dio por finalizada la sesion siendo las 11:20
a.m. del dia 30 de junio de 2026, dejando constancia del compromiso de los asistentes
con el cumplimiento de las obligaciones contractuales.

Se anexan los siguientes documentos al acta:

e [Listado de asistencia
* Planillas de seguridad social del mes de junio de 2026

Calle 15 # 25 - 20 B. Los Helechos - Cel. 3174394973 - 3209749380
E-mail: corporacionmultiverse2024@gmail.com
Yopal - Casanare - Colombia
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RS- —— PLANILLA INTEGRADA AUTOLIQUIDACION APORTES - :
. | = Bancolombia
( SOI COMPROBANTE DE PAGO -
Rt DATOS GENERALES DEL APORTANTE |
| TIPO IDENTIFICACION: CEDULA DE CIUDADANIA NUMERO DE IDENTIFICACION: 9432146
| NOMBRE O RAZON SOCIAL: GERSON DAVID FONSECA FLOREZ
| CIUDAD/MUNICIPIO: YOPAL DEPARTAMENTO: CASANARE
DIRECCION: YOPAL TELEFONO: 3000000
TIPO APORTANTE: 02-INDEPENDIENTE CLASE APORTANTE: IINDEPENDIENTE
TIPO EMPRESA; PRIVADA ACTIVIDAD ECONOMICA: Actividades reguladoras y |
FORMA DE PRESENTACION: SUCURSAL SUCURSAL / DEPENDENCIA: 01-01
| APORTANTE EXONERADO PAGO APORTES SALUD, SENA E ICBF (REFORMA TRIBUTARIA): NO
| DATOS GENERALES DE LA PLANILLA )
NUMERO PLANILLA: 6021455921 TIPO DE PLANILLA: I-INDEPENDIENTES
PERIODO COTIZACION MES: junio PERIODO COTIZACION MES: junio
OTROS SUBSISTEMAS: ANO: 2026 SALUD: ANO: 2026
DIAS DE MORA: 0
FECHA PAGO (aaaa/mm/dd); 2026/06/23 NUMERO AUTORIZACION: 415300542
( NOVEDADES _

ING | RET | TDE TAE | TDP | TAP |COR|VSP | VST ;_S_I!_N COM| IGE | LMA | VAC | AVP | VCT | IRP

I |

. ===

[ _ LIQUIDACION GENERAL S
' TOTALES
- COTIZANTES | TOTAL PAGADO |
PENBON. .. . el
ADMINISTRADORA |
NIT cODIGO NOMBRE |
8002297390 | 230201 | ) 230201- PROTECCION 1 $ 280.200
SUBTOTAL: 1 $ 280.200
SALUD ]
- - ADMINISTRADORA -
NT | copico | NOMBRE -
8002514406 EPSO005 | EPS005-SANITAS S A [ $ 218.900
_______ SUBTOTAL: 1| s218900
RIESGOS PROFESIONALES ]
R - ADMINISTRADORA
NIT CODIGO B NOMBRE B B
8909037905 14-11 14-11 - ARL SURA 1 $9.200 |
) SUBTOTAL: B |1 $9.200
) |
VALOR SIN MORA: $ 508.300j
|
VALOR MORA: $0
TOTAL PAGADO: | $ 508.300

A
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PLANILLA INTEGRADA AUTOLIQUIDACION APORTES

= Z Bancolombia
: SD/ COMPROBANTE DE PAGO -
RSN St S0 S s DATOS GENERALES DEL APORTANTE
TIPO IDENTIFICACION: CEDULA DE CIUDADANIA NUMERO DE IDENTIFICACION: 31539360
NOMBRE O RAZON SOCIAL: CONSUELO GOLU CARABALI
CIUDAD/MUNICIPIO: YOPAL DEPARTAMENTO: CASANARE
DIRECCION: CR 22 N 11 34 TELEFONO: 9999999
TIPO APORTANTE: 02-INDEPENDIENTE CLASE APORTANTE: |-INDEPENDIENTE
TIPO EMPRESA: PRIVADA ACTIVIDAD ECONOMICA: Comercio al por mayor de

FORMA DE PRESENTACION:

SUCURSAL SUCURSAL / DEPENDENCIA: 01 - INGRESO

APORTANTE EXONERADO PAGO APORTES SALUD, SENA E ICBF (REFORMA TRIBUTARIA): NO

DATOS GENERALES DE LA PLANILLA

NUMERO PLANILLA:

PERIODO COTIZACION
OTROS SUBSISTEMAS:
DIAS DE MORA;

FECHA PAGO (aaaa/mm/dd):

6021456500 TIPO DE PLANILLA: I-INDEPENDIENTES

MES:

junio PERIODO COTIZACION MES: junio

ARO: 2026 SALUD: ANO: 2026
0

2026/06/23 NUMERQO AUTORIZACION: 415398957

NOVEDADES
ING | RET | TDE | TAE | TDP [ TAP [COR|[ VSP | VST [ SLN [COM[ IGE | LMA [ VAC [ AVP [ VCT | IRP
| . _ |
BT LIQUIDACION GENERAL ol
 TOTALES
COTIZANTES | TOTAL PAGADO
PENSION
i ) ADMINISTRADORA - [ |
NIT CODIGO NOMBRE... .
8002248088 | 230301 230301-PORVENIR 1 $ 280.200
- ) SUBTOTAL: - $ 280.200
SALUD ]
ADMINISTRADORA
NIT coDIGO | B NOMBRE . |
9001562642 EPS041 NUEVAEPSCM - 1 $218.900
SUBTOTAL: 1 $218.900
BT RIESGOS PROFESIONALES §
ADMINISTRADORA
NIT coDIGO NOMBRE
8909037905  14-11 - 14-11 - ARL SURA B 1 $9.200
SUBTOTAL: 1 $9.200
VALOR SIN MORA: $ 508.300
VALOR MORA: $0
TOTAL PAGADO: $ 508.300
2026/06/23 3:06 PM USUARIO: SOI - CC31539360 PAGINA 1 DE 1
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i | PLANILLA INTEGRADA AUTOLIQUIDACION APORTES - :
i Z Bancolombia
. SD’ COMPROBANTE DE PAGO =
DATOS GENERALES DEL APORTANTE
TIPO IDENTIFICACION: CEDULA DE CIUDADANIA NUMERQ DE IDENTIFICACION: 23795533
NOMBRE O RAZON SOCIAL: GINNA MILENA OTALORA ARANGUREN
CIUDAD/MUNICIPIO: YOPAL DEPARTAMENTO: CASANARE
DIRECCION: VIA MORICHAL TELEFONO: 9999999
TIPO APORTANTE: 02-INDEPENDIENTE CLASE APORTANTE: I-INDEPENDIENTE
TIPO EMPRESA: PRIVADA ACTIVIDAD ECONOMICA: Comercio al por mayor de
FORMA DE PRESENTACION: UNICO
APORTANTE EXONERADO PAGO APORTES SALUD, SENA E ICBF (REFORMA TRIBUTARIA): NO
DATOS GENERALES DE LA PLANILLA 3
NUMERO PLANILLA: 6025166256 TIPO DE PLANILLA: I-INDEPENDIENTES
PERIODO COTIZACION MES: junio PERIODO COTIZACION MES: junio
OTROS SUBSISTEMAS: ANO: 2026 SALUD: ANO: 2026
DIAS DE MORA: 0
FECHA PAGO (aaaa/mm/dd): 2026/06/23 NUMERO AUTORIZACION: 415389805
NOVEDADES

AVP | VCT  IRP

ING | RET | TDE | TAE TDF’jI TAP | COR VSE‘i_VST SLN [COM| IGE | LMA | VAC

( LIQUIDACION GENERAL R
. TOTALES
COTIZANTES | TOTAL PAGADO
PENSION
_ ADMINISTRADORA . —
| NIT | copigGo | NOMBRE . _
8002248088 | 230301 230301-PORVENIR 1 § 280.200
_SUBTOTAL: 1 $280.200 |
= oz SALUD ; =
ADMINISTRADORA
NIT CODIGO ~ NOMBRE ) ]
8002514406 | EPS005 - EPS005-SANITAS S.A 1 $218.900
SUBTOTAL: 1 $ 218.900
T RIESGOS PROFESIONALES E =
ADMINISTRADORA
NIT cODIGO NOMBRE
8909037905|  14-11 ~14-11 - ARL SURA 1 $9.200
SUBTOTAL: 1 $9.200
VALOR SIN MORA: $ 508.300
VALOR MORA: $0
TOTAL PAGADO: $ 508.300
2026/06/23 3:04 PM USUARIO: SOI - CC23795533 PAGINA 1 DE 1
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